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Modernisierungs-Magazin Zielgruppe sind die Inhaber, die kaufmdannischen und technischen

Liegenschaft aktuell

Der ImmobilienVerwalter

immoclick24.de

Geschéftsfihrer in Wohnungsbaugesellschaften und -genossenschaf-
ten und in Haus- und Geb&dudeverwaltungen sowie die angestellten
Architekten, Fachingenieure und Planer in den technischen Abteilungen.
Die Leser beschéftigen sich Giberwiegend mit der Planung, Modernisierung,
Renovierung, Sanierung und der Bewirtschaftung von Mietwohnungen in
Mehrfamilienhdusern.

Zielgruppe sind die kaufmdannischen und technischen Leiter in den
Gebaudemanagementabteilungen von Banken, Versicherungsgesell-
schaften, Stadten und Kommunen, Gro3firmen, Hotels, Kliniken, Facility-
Management-Dienstleistungs- und Beratungsunternehmen, Erzbischof-
liche Generalvikariate, Evangelische Landeskirchen, Firstliche Hauser,
Immobilienfond-Verwaltungen, Mitgliedsfirmen im Gesamtverband der
Wohnungswirtschaft.

Zielgruppe sind gewerblich gemeldete Immobilienverwalter in Deutsch-
land. Verbandsuibergreifend erreicht die Fachzeitschrift Mitarbeiter von Ver-
waltungsbetrieben, Wohnungsunternehmen und -genossenschaften,
kommunale Liegenschaftsamter sowie verwalterisch tatige Mitarbeiter
von Maklerunternehmen. Die Leser haben liberwiegend Eigentums-
wohnungen in ihren Verwaltungsbestanden.

immoclick24.de ist das Onlineportal fiir die Immobilienwirtschaft. Das
Portal kombiniert die Themenbereiche der verlagseigenen Publikationen
Modernisierungs-Magazin, Der ImmobilienVerwalter, Liegenschaft aktuell,
Geb&audeGriin und Kommunaler Beschaffungs-Dienst.

5/2016
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1. Kurzcharakteristik:

Das Modernisierungs-Magazin ist eine der fiihrenden Fachpublikationen fiir
Entscheider in der Immobilienwirtschaft. Es berichtet in den kaufmannisch/
technischen Fachgebieten: Modernisierung, Neubau, Bausanierung, Haus-
technik, Bauwirtschaft, Wohnungswirtschaft (Verwaltung), EDV, Finanzierung
sowie Objektpflege.

Das Modernisierungs-Magazin ist das fachpublizistische Bindeglied zwischen
allen an der Sanierung, Instandsetzung, Modernisierung und am Neubau (Uber
Bautrager) beteiligten Institutionen und Gruppen.

2. Herausgeber: Jorg Bleyhl

3. Redaktion: Florian Peter, Bernd Friedmann, Tobias Kuberski
E-Mail: redaktion@verlagsmarketing.de

4. Anzeigenleitung:  Karin Navaei, k.navaei@verlagsmarketing.de

5. Jahrgang/Jahr: 30.Jahrgang /2017
Erscheinungsweise: 10 x jahrlich

6. Verlag: Verlags-Marketing Stuttgart GmbH

7. Postanschrift: Postfach 10 27 44,70023 Stuttgart

8. Telefon: 0711/23886-22

9. Fax: 0711/23886-25

10. Termine, Themen: siehe Termine und Themenplan Seite 10 und 11

11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 70, (inkl. Versand, Mwst.)
Ausland auf Anfrage

Einzelverkaufspreis Euro 10, (inkl. Versand, Mwst.)

12.

13.

Umfang: 10 Ausgaben in 2015

Format: DIN A4

Gesamtumfang: 768 Seiten

Redaktionsteil: 662 Seiten

Anzeigenteil: 106 Seiten

Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):

Schwerpunkthemen 168,5 Seiten = 25%
Gebaudetechnik 170,5 Seiten = 26 %
Panorama 52,5 Seiten = 8%
Unternehmen 39,5 Seiten = 6%
Sonstiges 47,5 Seiten = 7%
Messen & Termine 18 Seiten = 3%
Medienwelt 20,25 Seiten = 3%
Politik 26 Seiten = 4%
Recht & Steuer 36 Seiten = 5%
Energie 19,5 Seiten = 3%
Wirtschaft 18 Seiten = 3%
Personalien 17,5 Seiten = 25%
Produkt-News 6 Seiten = 1%
Vorwort 10 Seiten = 1,5%
Marketing 1,75 Seiten = 0,5%
Management 2 Seiten = 0,5 %
Neubau 8,5 Seiten = 1%
Gesamte Redaktion 662 Seiten = 100,0 %



14. Auflagenkontrolle und Auflagenaufschliisselung: 16. Geographische Verbreitungsanalyse:

Die Auflage schliisselt sich wie folgt auf: Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
% Exemplare
Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Inland 100,0 11.251
Wohnungsgenossenschaften, Bautrager 7.111 Exemplare tatsiichl. verbr. Auflage 100,0 11.251
Nielsen Gebiet 1
Generalunternehmen 145 Exemplare Schleswig-Holstein, Hamburg,
Haus- und Gebdudeverwalter 1.725 Exemplare Br‘emen, N'ede,rsaChsen 1,9 1304
Nielsen Gebiet 2
Hochbausimter 2015 Exemplare Nordrhein-Westfalen 18,21 2.049
Nielsen Gebiet 3 a
Sonstige 297 Exemplare Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 12,74 1433
Nielsen Gebiet3 b
15. Auflagenanalyse:  Exemplare pro Ausgabe Ba.den'wurtterf‘berg 1949 2193
4.Quartal 2016 Nielsen Gebiet 4
Bayern 18,40 2.070
Druckauflage: 10.867 Exemplare Nielsen Gebiet 5
Berlin 4,85 546
Tatsachlich ver- Nielsen Gebiet 6
breitete Auflage: 10.410 Exemplare Mecklenburg-Vorpommern
Brandenburg, Sachsen-Anhalt 7,46 839
Abonniert: 310 Exemplare Nielsen Gebiet 7
Thuringen, Sachsen 7,26 817
Verkaufte Auflage: 310 Exemplare
INLAND 100,00 11.251
Freistiicke: 10.100 E |
elstlicke 0-100 Exemplare auBerdem Ausland 10
457 Rest-, Archiv- und Belegexemplare Stand: 01. Juli 2016




Zeitschriftenformat: DINA4(210x 297 mm) Millimeterpreis:  einspaltig, 59 mm breit, s/w 6,

Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w 9,
3 Spalten je 59 mm breit Nachlisse: Malstaffel Mengenstaffel
Anzeigenformate und Grundpreise: 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
F " Breite x Hoh Grundoreis 3/ Afarbi 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 5%
orma reite x Hohe rundpreis s/w arbig 12 Anzeigen  10% 12Seiten  10%
mm Euro Euro 18 Anzeigen  15% 18Seiten  15%
2/1 Seite 395 x 270 - 10.900,— 24 Anzeigen  20% 24 Seiten  20%
1/1 Seite 185 x 270 4320~ 5.760,~ Farbzuschlige:  Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
3/4 Seite 185 x 200 3.240,~ 4.680,~- 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,
2/3 Seite  hoch 122 x 270 2.880,— 4320, 4-farbig, insgesamt Euro 1.440,-
quer 185 x 180 2.880,— 4320, Sonderfarben, je Farbe Euro 767,
1/2 Seite hoch 90 x 270 2.360,~ 3800~  Anschnitt- 10% auf den Grundpreis
quer 185 x 135 2.360,~ 3.800,- zuschlage: Nicht rabattfihig
1/3 Seite  hoch 59 x 270 1.600,—- 2.600,— . . . ior: . .
quer 185 x 90 1,600 2600 Die gesetzliche MwSt. wird zusétzlich berechnet. AGBs: siehe Seite 30
1/4 Seite  hoch 90 x 135 1.250,— 2.160,— . . . . .
quer 185 x 65 1.250 - 2.160 Advertorial, Beilagen, Einhefter: siehe Seite 24 & 25
1/6 Seite  hoch 59 x 135 860, —
1/8 Seite quer 185 x 30 660, -
Titelseite 180 x 180 — 4320,
Juniorpage 122 x 160 2.360,- 3.800,-

Preise fr Stellenanzeigen auf Anfrage (Tel.: 07 11/ 23 886 22)



Format im Satzspiegel 395x 270 mm 185 x 270 mm 185 x 180 mm 90 x 270 mm 185x 135 mm 59 x270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm 210x 200 mm 102 x297 mm 210x 155 mm 71x297 mm
Format im Satzspiegel 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59x 135 mm 185 x30 mm 122 x 160 mm
Format im Anschnitt 210x 110 mm 102 x 155 mm 210x 85 mm 71x 155 mm 210x 55 mm 134 x 180 mm

Format im Anschnitt zuztiglich 3mm Beschnittzugabe

Belegung von Titelseiten
Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kdnnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem attraktiven
Werbemotiv gestaltet werden. Hierfiir haben wir ein Vorgabendatenblatt fiir Sie entwickelt.

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Karin Navaei, Anzeigenleiterin der wohnungs-
wirtschaftlichen Publikationen (Telefon: 0711 / 23 886-22 - E-Mail: k.navaei@verlagsmarketing.de).

B x H: 180 x 180 mm



Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen

R Redaktionsschluss
A Anzeigenschluss
D Druckunterlagenschluss
E Erscheinungstag
1-2/17 18. Januar Badsanierung
18. Januar
20, Januar Brandschutz
06. Februar Bodenbeldge
Tiefgaragensanierung
3/17 R 16.Februar Aufziige Abrechnungsservices
A 16.Februar = i
D  20.Februar A IO Freiflachen
E 06.Marz Lichttechnik
Tirkommunikation
4/17 17.Marz Mauerwerkssanierung
17.Marz .
20. Méirz Mullmanagement
03. April Rollladen & Markisen

Medienversorgung

Selbstverstandlich beriicksichtigen wir in der Berichterstattung und Themenwabhl die aktuellen Messen zum Erscheinungstermin. Eine Ubersicht tiber alle
anstehenden Messen der Branche finden Sie bei uns im Internet unter www.immoclick24.de/events



5/17 R 12 April Fenster und Fassade Contracting
A 12 April Vorbericht zur Intersolar (Miinchen) Balkonsanierung
D 18 April
E  05.Mai Lichtkonzepte
Vorwandinstallationen
6/17 17. Mai Blockheizkraftwerk (BHKW)
17. Ma! Turen, Tore, Fenster
22. Mai .
06. Juni Erneuerbare Energien
Tiefgaragensanierung
7-8/17 R 13.Juli Balkone Aufziige
3 1 ; ju:! Vorbericht zur IFA (Berlin) . rheit &t . 201 7 Gebéudeschaden
Juli q
E 31l sic andschu Medienversorgung
Br WDVS
9/17 16. August FuBboden
1 g 2”9“5: Haussprechanlagen
. Augus ) .
01. September Winterdienste
Innenddmmung
10/17 R 14.September Denkmalschutz Abrechnungsservices
S 1;’ gep:emger Vorbericht zur Interlift (Augsburg) Warmepumpen
. September
E 04 Oktober Schallschutz
Farbkonzepte
11/17 16. Oktober Immobilienfinanzierung
16. Oktober SchlieBanlagen
20. Oktober .
03. November Medienversorgung
Lichtkonzepte
12/17 R 16.November Vorbericht zur Dach+Holz (K6In) Bauelemente
A 16.November be . Wirmecontractin
D 20.November _‘“b“aums?usga . Magazin ) g
E | 01.Dezember em-|5|erun9 Trinkwasseranlagen

30 Jahre Mod



Das Wirtschaftsmagazin fiir Objekt-Management

Liegenschaft

Geschaftshauten
Kommunale Einrichtungen
Facility Management

1. Kurzcharakteristik:

Liegenschaft aktuell, das Magazin fiir Projektentwickler und Objekt-Management,
umfasst die Bereiche kaufm@nnisches und technisches Facility-Management,
Gebdudetechnik und -sicherheit, Gebdudereinigung, Finanzierung von Gewerbe-
und Wohnungsneubau.

In diesem Wirtschaftsmagazin berichten erfahrene Fiihrungskréfte aus der Immo-
bilien-Wirtschaft praxisgerecht tiber folgende Problemstellungen: Gebaudetechnik,
Recht und Steuer und Parkraumbewirtschaftung, Objektschutz und Objektpflege,
Ertragsanalyse mit Grundstlicksbewertung und Betriebliche Organisation.

2. Herausgeber: Jorg Bleyhl
3. Redaktion: Florian Peter, Julia Mack
E-Mail: redaktion@verlagsmarketing.de
4. Anzeigenleitung:  Karin Navaei, k.navaei@verlagsmarketing.de
5. Jahrgang/Jahr: 23.Jahrgang /2017
Erscheinungsweise: 6 x jahrlich

6. Verlag: Verlags-Marketing Stuttgart GmbH

7. Postanschrift: Postfach 10 27 44, 70023 Stuttgart

8. Telefon: 0711/23886-22

9. Fax: 0711/23886-25

10. Termine,Themen: siehe Termine und Themenplan Seite 16 und 17

11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60, (inkl. Versand, Mwst.)
Ausland auf Anfrage

Einzelverkaufspreis Euro 12, (inkl. Versand, Mwst.)

12. Umfang: 6 Ausgaben in 2015
Format: DIN A4
Gesamtumfang: 392 Seiten
Redaktionsteil: 346 Seiten
Anzeigenteil: 46 Seiten

13. Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):
Schwerpunkthemen 111,75 Seiten 32%
Projekte & Objekte 37,25 Seiten 1M %
Zeitgeschehen 25 Seiten 7%
Sonstiges 25 Seiten 7%
Messen & Termine 22,5 Seiten 6,5 %
Technik 17,5 Seiten 5%
Facility Management 39,5 Seiten 12%
Energiemanagement 22 Seiten 6%
Unternehmen & Markte 24,5 Seiten 7%
Editorial 6 Seiten 2%
Personalien 5 Seiten 1,5%
Medien 10 Seiten 3%
Gesamte Redaktion 346 Seiten 100 %



14. Auflagenkontrolle und Auflagenaufschliisselung:

A\

Die Auflage schlisselt sich wie folgt auf :

Gebdudemanagementabtei-
lungen der Industrie/Banken/
Hotels/Kliniken/Versicherungen

4.849 Exemplare

Stadte, Kommunen, Landkreise,
Stadtwerke

3.761 Exemplare

Facility-Management, Dienst-
leistungs- und Beratungsunter-
nehmen

919 Exemplare

Projektentwickler/Bautrager/
Baugesellschaften

1.366 Exemplare

Wohnbaugenossenschaften

Immobilienverwalter 735 Exemplare
Kirchen/Flrstliche Hauser
Immobilienfond-Verwaltungen

(geschlossene Fonds) 374 Exemplare

15. Auflagen-Analyse:

Druckauflage:

Tatsachlich ver-
breitete Auflage:

Abonniert:

Verkaufte Auflage:

Freistiicke:

Exemplare pro Ausgabe im
4.Quartal 2016

9.150 Exemplare

8.905 Exemplare
35 Exemplare
35 Exemplare

8.870 Exemplare

245 Rest-, Archiv- und Belegexemplare

16. Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

Inland 100,0 11418

tatsachl. verbr. Auflage 100,0 11418

Nielsen Gebiet 1

Schleswig-Holstein, Hamburg,

Bremen, Niedersachsen 11,87 1.355

Nielsen Gebiet 2

Nordrhein-Westfalen 17,87 2.040

Nielsen Gebiet 3 a

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 15,57 1.778

Nielsen Gebiet3 b

Baden-Wirttemberg 18,82 2.149

Nielsen Gebiet 4

Bayern 19,65 2244

Nielsen Gebiet 5

Berlin 2,44 279

Nielsen Gebiet 6

Mecklenburg-Vorpommern

Brandenburg, Sachsen-Anhalt 6,61 754

Nielsen Gebiet 7

Thuringen, Sachsen 717 819

INLAND 100,00 11.418

auBerdem Ausland

1

Stand: 01.Juli 2016
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Das Wirtschaftsmagazin fiir Objekt-Management

Liegensalllaft

Lell

Geschaftshauten
Kommunale Einrichtungen

Facility Management

Zeitschriftenformat: DINA4(210x 297 mm) Millimeterpreis: einspaltig, 59 mm breit 6,
Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit 9,
3 Spalten je 59 mm breit Nachlisse: Malstaffel Mengenstaffel
Anzeigenformate und Grundpreise: 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 4-farbig X Anze?gen >% 6 Se?ten >%
12 Anzeigen  10% 12Seiten  10%
mm Euro Euro 18 Anzeigen  15% 18Seiten  15%
2/1 Seite 395 x 270 - 10.900,~- 24 Anzeigen  20% 24 Seiten  20%
1/1 Seite 185 x 270 4320~ 5.760,~ Farbzuschlige:  Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
3/4 Seite  quer 185 x 200 3.240,~ 4.680,~- 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,
2/3 Seite  quer 185 x 180 2.880,— 4320, 4-farbig, insgesamt Euro 1.440,-
1/2Seite hoch 90 x 270 2360, 3.800,~ sonderfarben, je Farbe Buro 767~
quer 185 x 135 2.360,~ 3.800,~ Anschnitt- 10 % auf den Grundpreis
1/3 Seite  hoch 59 x 270 1.600,- 2.600,-- zuschladge: Nicht rabattfihig
quer 185 x 90 1600, 2600~ Die gesetzliche MwSt. wird zusétzlich berechnet. AGBs: siehe Seite 30
1/4 Seite  hoch 90 x 135 1.250,— 2.160,—
quer 185 x 65 1.250,—- 2.160,-
1/6 Seite _hoch 59 x 135 860 Advertorial, Beilagen, Einhefter: siehe Seite 24 & 25
1/8 Seite quer 185 x 30 660, -
Titelseite 210 x 297 - 4320,
Juniorpage 122 x 160 2.360,— 3.800,—



Anzeigenformate 2/1 Seite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch
Format im Satzspiegel 395 x270 mm 185 x 270 mm 185 x 180 mm 90 x 270 mm 185 x 135 mm 59 x 270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm 210x 200 mm 102 x297 mm 210x 155 mm 71x297 mm

Anzeigenformate 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer Juniorpage
Format im Satzspiegel 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59x 135 mm 185 x30 mm 122 x 160 mm
Format im Anschnitt 210x 110 mm 102 x 155 mm 210x 85 mm 71x 155 mm 210x 55 mm 134 x 180 mm

Belegung von Titelseiten

Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kdnnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem attraktiven
Werbemotiv gestaltet werden. Hierfiir haben wir ein Vorgabendatenblatt fiir Sie entwickelt.

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Karin Navaei, Anzeigenleiterin der wohnungs-

wirtschaftlichen Publikationen (Telefon: 0711 / 23 886-22 - E-Mail: k.navaei@verlagsmarketing.de).

Format im Anschnitt

zuzlglich 3mm Beschnittzugabe

BxH:210x297 mm

15



Das Wirtschaftsmagazin fiir Objekt-Management

Llegensﬁlaﬁ

Geschaftshauten
Kommunale Einrichtungen
Facility Management

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen
R  Redaktionsschluss
A Anzeigenschluss
D Druckunterlagenschluss
E Erscheinungstag
1/17 R 24.Januar Vorgehangte Fassaden Aufziige
A 24 Januar —_ U .
D 26 Januar Monolithisches Bauen mit Ziegel Zutrittsanlagen
E 13.Februar Heizung - Klima - Liftung
2/17 R 14.Marz Bauen mit Beton Medienversorgung
AN Mgrz Sicherheit und Brandschutz Freiflichenmanagement
D 17.Marz
E 07 April Bauwerksbegriinung

Selbstverstandlich beriicksichtigen wir in der Berichterstattung und Themenwabhl die aktuellen Messen zum Erscheinungstermin. Eine Ubersicht tiber alle
anstehenden Messen der Branche finden Sie bei uns im Internet unter www.immoclick24.de/events



3/17

4/17

5/17

6/17

mo >

15. Mai
15. Mai
18. Mai
01. Juni

17. Juli
17. Juli
20. Juli
04. August

19. September
19. September
22. September
09. Oktober

16. November
16. November
20. November
06. Dezember

Geschossbau mit Kalksandstein

Fassade und Dach

017
ndP“nkt ’
sta
Tiefgaragensanierung
Schulbau - Trends
eit® 501
_c,.cherhschutz g
Br2

Trockenbau - Akustik - Schallschutz
Putze

Facility Management
Industrie- und Gewerbebau

Bodenbeldge & Aufbau
Facility Management

Gebdudereinigung

Fenster -Tiren -Tore
Grlinflichenmanagement

Warmecontracting

Aufzlige & Laufbander
Trockenbau
Winterdienst

Beriihrungslose Armaturen
Neue Heizungstechniken
Winterdienst

17



Der
Immobilien

Verwalter

Verbandsubergreifend
Das Original seit 1995

12. Umfang: 6 Ausgaben in 2015

1. Kurzcharakteristik:

Der ImmobilienVerwalter berichtet in den kaufméannisch und technischen Format: DIN A4
Fachgebieten: Mietwohnungen, Eigentumswohnungen, gewerbliche Immo- Gesamtumfang: 344 Seiten
bilien, Wohneigentumsverwaltung (WEG) und Maklertatigkeit. Redaktionsteil: 288 Seiten
2. Herausgeber: Jorg Bleyhl Anzeigenteil: 56 Seiten
3. Redaktion: Tobias Kuberski, Julia Mack 13. Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):
E-Mail: redaktion@verlagsmarketing.de Schwerpunkthemen 82,75 Seiten 299%
4. Anzeigenleitung:  Karin Navaei, k.navaei@verlagsmarketing.de Gebaudetechnik 76 Seiten 26 %
5. Jahrgang/Jahr: 23.Jahrgang /2017 Recht 56,25 Seiten 195 %
E h . . : 6 ...h I. h g r
rscheinungsweise: ©xJanrlic . Management 18,75 Seiten 6,5%
6. Verlag: Verlags-Marketing Stuttgart GmbH » .
. Politik 14,75 Seiten 5%
7. Postanschrift: Postfach 10 27 44, 70023 Stuttgart M &Termi 1175 Sei 409
8. Telefon: 0711/23886-17,-22 essen & iermine /75 Seiten %
9. Fax: 0711/23886-25 Kolumne/Inhalt 12 Seiten 4,5 %
. . o
10. Termine, Themen: siehe Termine und Themenplan Seite 22 und 23 Sonstiges 7:25 Seiten 25 %
11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60, (inkl. Versand, Mwst,) Verbdnde 5,5 Seiten 2%
Ausland auf Anfrage Zahlen/Daten/Fakten 3 Seiten 1%
Einzelverkaufspreis Euro 12, (inkl. Versand, Mwst.)
Gesamte Redaktion 288 Seiten 100,0 %



14. Auflagenkontrolle und Auflagenaufschliisselung:

A\

9.500 gewerblich gemeldete Wohnungs-,
Haus- und Immobilienverwalter mit einem
Jahresumsatz von mindestens 75.000 Euro,
Mitarbeiter von Wohnungsunternehmen im
Bereich Mietverwaltung.

16. Geographische Verbreitungs-Analyse:

15. Auflagen-Analyse:

Druckauflage:

Tatsachlich ver-
breitete Auflage:

Abonniert:

Verkaufte Auflage:

Freistiicke:

Exemplare pro Ausgabe im
4.Quartal 2016

9.700 Exemplare

9.393 Exemplare
214 Exemplare
214 Exemplare
9.179 Exemplare
307 Rest-, Archiv- und Belegexemplare

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

Inland 100,0 9.661

tatsachl. verbr. Auflage 100,0 9.661

Nielsen Gebiet 1

Schleswig-Holstein, Hamburg,

Bremen, Niedersachsen 14,19 1.371

Nielsen Gebiet 2

Nordrhein-Westfalen 18,89 1.825

Nielsen Gebiet 3 a

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 11,73 1.133

Nielsen Gebiet 3 b

Baden-Wirttemberg 15,76 1.523

Nielsen Gebiet 4

Bayern 19,54 1.888

Nielsen Gebiet 5

Berlin 6,55 633

Nielsen Gebiet 6

Mecklenburg-Vorpommern

Brandenburg, Sachsen-Anhalt 6,82 659

Nielsen Gebiet 7

Thuringen, Sachsen 6,52 630

INLAND 100,00 9.661

auBerdem Ausland 102

Stand: 01.Juli 2016
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Der
Immobilien

Verwalter

Verbandsubergreifend
Das Original seit 1995

Zeitschriftenformat: DINA4(210x 297 mm) Millimeterpreis: einspaltig, 59 mm breit 6,
Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit 9,
3 Spalten je 59 mm breit Nachlisse: Malstaffel Mengenstaffel
Anzeigenformate und Grundpreise: 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
= Breite x Hoh Grundoreis s/ afarbi 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 5%
ormat reite x HOhe rundpreis s/w arbig 12 Anzeigen 10% 12Seiten  10%
mm Euro Euro 18 Anzeigen  15% 18Seiten  15%
2/1 Seite 395 x 270 - 10.900,—- 24 Anzeigen 20% 24 Seiten  20%
171 Seite 185 x 270 4.320,- 5760, Farbzuschlage: Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
3/4 Seite quer 185 x 200 3.240,- 4,680, 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,
2/3 Seite  quer 185 x 180 2.880,~ 4320, 4-farbig, insgesamt Euro 1440~
Sonderfarben, je Farbe Euro 767 -
1/2 Seite  hoch 90 x 270 2.360,—- 3.800,—-
quer 185 x 135 2.360,- 3.800,-- Anschnitt- 10 % auf den Grundpreis
1/3Seite hoch 59 x 270 1600, 2600  Zuschlage: Nicht rabattfahig
quer 185 x 90 1.600,-- 2600, Die gesetzliche MwSt. wird zusétzlich berechnet. AGBs: siehe Seite 30
1/4 Seite  hoch 90 x 135 1.250,—- 2.160,—-
quer 185 x 65 1250~ LUl Advertorial, Beilagen, Einhefter: siehe Seite 24 & 25
1/6 Seite  hoch 59 x 135 860, —
1/8 Seite quer 185 x 30 660, —
Titelseite 210 x 297 — 4320,
Juniorpage 122 x 160 2.360,- 3.800,-



Format im Satzspiegel

395 x270 mm

185x 270 mm

185 x 180 mm

90 x 270 mm

185x 135 mm

59x 270 mm

Format im Anschnitt

420 x 297 mm

210x297 mm

210x200 mm

102 x 297 mm

210x 155 mm

71x297 mm

AEAEEN

Format im Satzspiegel

185 x 90 mm

90 x 135 mm

185 x 65 mm

59x 135 mm

185x 30 mm

122 x 160 mm

Format im Anschnitt

210x 110 mm

102 x 155 mm

210x 85 mm

71 x 155 mm

210x 55 mm

134x 180 mm

Belegung von Titelseiten
Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kdnnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem attraktiven
Werbemotiv gestaltet werden. Hierfiir haben wir ein Vorgabendatenblatt fiir Sie entwickelt.

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Karin Navaei, Anzeigenleiterin der wohnungs-

wirtschaftlichen Publikationen (Telefon: 0711 / 23 886-22 - E-Mail: k.navaei@verlagsmarketing.de).

Format im Anschnitt zuztiglich 3mm Beschnittzugabe

Immob‘
Verwa

BxH:210x 297 mm

lien
ter
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Der
Immobilien

Verwalter

Verbandsubergreifend
Das Original seit 1995

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen
Redaktionsschluss

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

Erscheinungstag

1/17 14. Dezember
14. Dezember
19. Dezember

mo>»x

Medienversorgung
Sicherheit

09. Januar Warmecontracting
2/17 R 10.Februar Balkone Freiflachen
A 10.Februar . . . .
D 15.Februar Heizung - Klima - Liiftung Heizkostenabrechnung
E 01.Marz Sanitartechnik

Selbstverstandlich beriicksichtigen wir in der Berichterstattung und Themenwabhl die aktuellen Messen zum Erscheinungstermin. Eine Ubersicht tiber alle
anstehenden Messen der Branche finden Sie bei uns im Internet unter www.immoclick24.de/events



3/17

4/17

5/17

6/17

mo >

13. April
13. April
18. April
02. Mai

14. Juni
14. Juni
19. Juni
03. Juli

18. August
18. August
21. August
08. September

18. Oktober
18. Oktober
21. Oktober
08. November

Rund ums Dach

Warmecontracting

Software

Vorbericht zur Deubaukom (Essen)

Vorbericht zur Bautec (Berlin)

Aufziige
Millmanagement
SchlieBanlagen

Mauerwerkssanierung
Gebaudezugange
Trink- und Abwasseranlagen

Bodenbeldge
Heizung & Wohnraumliiftung
Lichtkonzepte

Fenster und Tuiren
Medienversorgung

Schimmel- und
Feuchteschaden
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Modernisierungs-Magazin, Der ImmobilienVerwalter, Liegenschaft aktuell

Beilagen, Einhefter, Einkleber und Advertorials

Beilagen:

Einhefter:

Einkleber:

Gefalzte GroBe max. 200 x 290 mm.

Bis 20 g Gewicht je Tausend Euro 300,
inklusive Abo-Handling Gebiihren
Hohere Gewichte auf Anfrage

Zweiseitiger Einhefter Euro 4.500,-
2stg. Einhefter mit Klappe Euro  5.000,--
Vierseitiger Einhefter Euro 5.550,—
4stg. Einhefter mit Klappe Euro  6.100,--
Sechsseitiger Einhefter Euro 6.600,-
Achtseitiger Einhefter Euro 7.700,-
Zwolfseitiger Einhefter Euro 10.500,—-

Anzuliefern im unbeschnittenen,
gefalzten Format von

218 mm Breite und

303 mm Hohe.

Verarbeitung: Klebebindung

Aufgeklebte Postkarten auf Einheftern
oder ganzseitige Anzeigen
Klebekosten pro Tausend

Postkarten Euro 80,
Prospekte Euro 110,
zzgl. Versand.

Beilagen, Einhefter und Einkleber

sind nicht rabattfahig.

Versandanschrift fiir
Beilagen, Einhefter
und Einkleber

2017

Bechtle Druck & Service

ZeppelinstraBe 116

73730 Esslingen

Telefon 07 11 -656 775 131 (Frau Schroder)
Mit Hinweis: Titel der Zeitschrift und
Nummer der Ausgabe

Sonderdrucke und Anzeigensonderformate auf Anfrage

Dateniibernahme:

Dateiformate:

Ihre Druckdaten benétigen wir im PDF-,
TIF- oder JPG-Format, bei mehrseitigen
Dokumenten beginnend mit der Titelseite
(1,2,3,4 usw.).

PDF-Daten miissen dem PDF/X-3:2002
Standard entsprechen (PDF-Version 1.3).
Die Auflésung muss 350 dpiim
Endformat betragen.

Farbmodus:

PDF: CMYK oder Graustufen, 8 Bit/Kanal
TIF- oder JPG: CMYK, RGB oder Graustufen
Schnittmarken:

Schnittmarkenzugabe: 3 mm

Innerhalb der Sicherheitszone von 3 mm
dirfen keine Schnittmarken, Textzeilen,
Farbreihen und -markierungen platziert
werden!



Advertorials:

Unitymedia - zuverlassiger Partner in Sachen Multimedia

Mit einer Modernisierung in
die multimediale Zukunft starten

Mit einem Multimedia-Kabelanschluss alles aus einer Hand.

Das Fernsehen feiert in diesem Jahr
seinen 0. Geburtstag. 1935 begann
sein Erfolgszug. 2015 ist es aus den
Wohnzimmern schon lange _nicht
mehr wegzudenken. Ganz im Gegen-
teil, denn das Fernsehen geht immer
noch in rasanten Schritten Richtung
Zukunft. Streaming, ~Video-on-De-
‘mand, digitales Fernsehen, HD, Ultra
HD, Smart TV. Damit sind nur einige
der Themen genannt, mit denen sich
der Fernsehzuschauer gegenwartig
beschaftigt. Und sie zeigen deutlich,
wohin der Trend weist: die enge Ver-
zahnung von Fernsehen und Internet
und damit ein umfangreiches multi-
mediales Erlebnis. Ein Erlebnis, auf
das dank des Multimedia-Kabelan-
schiusses von Unitymedia keiner ver-
zichten braucht.

Unentdeckte Welten in Sachen Mul-
timedia und ungeahntes Potenzial
schlummern immer noch unter vielen

Wohnhausern Deutschlands. Ebendie-
sen Wohnhausern, die zwar an das leis-
tungsstarke  Coax-Glasfaser-Kabelnetz
von' Unitymedia_angeschlossen sind,
aber die unglaubliche Vielfalt an En-
tertainment nicht nutzen. Bei solchen
‘Wohnobjekten ist haufig nur eine gerin-
ge Modernisierung erforderlich.

Die Grinde hierfir konnen sehr unter-
schiediich sein:

1. Die Kabelnetze in den Hausern konnen
die neue Vielfalt an Entertainment nicht
mehr transportieren, da die Infrastruktur
der Objekte veraltet st.

2. Anschlussdosen wurden unfachman-
nisch und ohne Genehmigung des Ver-
mieters von den Bewohnern montiert.
Dadurch liefert das Netz nicht die ent-
sprechende Leistung und s werden Sto-
rungen verursacht, die sich auf andere
Nutzer im Umkreis bertragen.

© ibery Gloal

3. In vielen Wohnhausern wird auch
Fernsehen Gber Satellit geschaut, ohne
2 wissen, dass das leistungsstarke In-
ternet von Unitymedia mit Download-
geschwindigkeiten von bis zu 200 Mbit/s
parallel genutzt werden kann.

Unitymedia modernisiert
Ihre Liegenschaften

Die genannten Grande missen keine
Hindernisse ~darstellen. ~ Unitymedia
baut die Hauser seiner Geschaftskun-
den 50 um, dass sie multimediafahig
sind. Dabei spielt es keine Rolle, ob
es sich um eine veraltete Verkabe-
lung, eine unfachmannisch installierte
Anschlussdose oder Versorgung via
Satellit handelt. Das geschieht nach
vorheriger Begutachtung je nach Ein-
zelfall durch eine Uberarbeitung des
vorhandenen oder Aufbau eines neuen
Hausnetzes. So kommen die Bewohner
des Hauses in den Genuss des Coax
Glasfaser-Kabelnetzes von Unitymedia
und erleben Multimedia, wie es sein
muss. Diejenigen, die inr Fernsehpro-
gramm weiterhin Gber Satellit empfan-
gen machten, konnen dies selbstver-
standlich tun.

Multimedia,
wie es sein muss.

Mit_einem Multimedia-Kabelanschluss
von Unitymedia steft Bewohnern einer
Immobilie die Tur zur digitalen Welt of-
fen. Sie erleben digitales Fernsehen in
allen seinen Facetten, haben die Mog-
lichkeit,per Highspeed zu surfen und sie
profitieren von gunstigen Telefon-Ange:
boten. Und fir alle, die alles aus einer
Box wollen, bietet Unitymedia mit der
TV-und Medienplattform Horizon genau
die richtige Losung. Dank der Coax-Glas-
faser-Technologie von Unitymedia nut-
zen Bewohner multimediale Angebote
parallel und in optimaler Qualitit,

Entdecken Sie die multimediale Vielfalt von Unitymedia und informieren Sie sich Gber die

rer Unser

informiert Sie gern

unter 0800/8888717 sowe geschaeftskunden@unitymedia.de.

unitymedia

Ein Advertorial ist eine Werbeanzeige in redaktioneller
Aufmachung. Leser begegnen Advertorials mit einer
deutlich hoheren Aufnahme- und Lesebereitschaft.
Nutzen Sie diesen Vorteil fiir Ihren Auftritt.

In allen Publikationen unseres Medienhauses konnen
Sie diese Sonderwerbeform buchen.

Details und Informationen:

. Texte, Bilder und Grafiken werden vom Kunden
angeliefert und im Anschluss von unserer Grafik-
abteilung gesetzt

«  Abdruck von Logo und Kontaktdaten

«  Advertorials werden aus juristischen Griinden
(ZAW-Richtlinien) mit dem Wort ,Anzeige” ge-
kennzeichnet

«  Zusétzliche Verdffentlichung des Advertorials
auf unserem Onlineportal immoclick24.de tber
einen Zeitraum von drei Monaten

1/1 Seite (185 x 270 mm)
EURO 6.000,-- (zzgl. 19% Mwst)

1/2 Seite (185 x 135 mm)
EURO 4.500,-- (zzgl. 19% MwSt)

Alle Preise sind nicht rabatt- jedoch AE-fahig
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»immo 24.de«

Das Portal fiir die Immobilienwirtschaft

1. Kurzcharakteristik:

immoclick24.de ist das Onlineportal fiir die Immobilienwirtschaft. Das
Portal kombiniert die Themenbereiche der verlagseigenen Publikationen
Modernisierungs-Magazin, Der ImmobilienVerwalter, Liegenschaft aktuell,
GebdudeGriin und Kommunaler Beschaffungsdienst.

Neben aktueller Berichterstattung kann der Nutzerauch aufausgewahlte Artikel
der Publikationen zugreifen - Beitrdge aus den Bereichen Modernisierung,
Neubau, Sanierung, Haustechnik, Recht & Steuer, Energie, Politik, Dach- und
Fassadenbegriinung, Facility-Management, Gebaudereinigung, Finanzierung
und EDV. Verschiedene Schwerpunktthemen komplettieren das breite
Angebot.

Das Portal ist darliber hinaus fiir Computer, Tablet und Smartphone optimiert.

Schauen Sie doch mal vorbei und informieren Sie sich direkt auf ...

www.immoclick24.de

i Mietvertrag



Werbeformate auf immoclick24.de:

Superbanner
728 x 90 Pixel

EURO 900,-- / Monat

Medium Rectangle
300 x 250 Pixel

EURO 900,-- / Monat

Content Ad
300 x 250 Pixel

EURO 700,-- / Monat

Leaderboard
702 x 90 Pixel

EURO 400,-- / Monat

Expandable Half-Page Ad

300 x 600 Pixel
EURO 700,-- / Monat

(Wide) Skyscraper
120 x 600 Pixel

EURO 700,-- / Monat

2 Monate 3 Monate 6 Monate
Banner Format 1 Monat (Sie sparen 5 %) (Sie sparen 15 %) (Sie sparen 40 %)
Superbanner 728 x 90 Pixel EUR 900,-- EUR1.710,- EUR 2.295,-- EUR 3.780,--
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel EUR 900, EUR1.710,- EUR 2.295,-- EUR 3.780,--
Content Ad 300 x 250 Pixel EUR 700, EUR1.330,— EUR 1.785, EUR 2.520,--
Leaderboard 728 x 90 Pixel EUR 400, EUR 760, EUR 1.020,- EUR 1.440,--
Expandable Half-Page Ad 300 x 600 Pixel EUR 700, EUR 1.330,— EUR 1.785,-- EUR 2.520,--
. 120 x 600 Pixel
(Wide) Skyscraper 300 x 600 Pixel EUR 500, EUR 950, EUR 1.275,- EUR 1.800,-
Advertorial Es erfolgt keine Bearbeitung des Artikels. Der werbende Gastbeitrag Der gelieferte Text wird durch die Redaktion redigiert.

Beitrag wird stattdessen als,Advertoria
Umfang: 2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlinkung

Preis: EURO 500,--/ Jahr

|u

gekennzeichnet.

Es erfolgt keine Kennzeichnung als Werbung.

Umfang: 2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlinkung
EURO 600,/ Jahr

Preis:




Sonderpublikationen 20 1 7

Supplement
Standpunkt 2017 -
»Digitalisierung”

Erscheinungstermin: Juni 2017
Auflage: 35.000 Exemplare

Supplement
Sicherheit & Brandschutz

Erscheinungstermin: August 2017
Auflage: 30.000 Exemplare




Erkundigen Sie sich bitte bei Frau Karin Navaei
nach unseren neuesten Sonderpublikationen

und Messe-Guides.

Karin Navaei, Anzeigenleitung
0711/23886-22

Telefon:
k.navaei@verlagsmarketing.de

E-Mail:

Frankfurt am Main

10. bis 14. Marz 2015

WG

IMMo

BlLlENWlR]’SCHAF"’
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

1.

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die in-
nerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden ge-
wabhrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei
Vertragsabschluss ein anderer Beginn vereinbart wird.

Fiir samtliche Anzeigenauftrage behilt sich der Verlag die Ablehnung nach
einheitlichen Grundsatzen auch nach Beginn der Insertion wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form vor, ohne dass dadurch Schadens-
ersatzanspriiche geltend gemacht werden kdnnen. Die Ablehnung, die nicht
begriindet werden braucht, wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeab-
zlige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gibersandten Probeabzug
nicht bis zum Anzeigenschluss zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
erteilt. Fernmiindliche Textangaben ohne Gewahr.

Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet,
es sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdriicklich
davon abhangig macht.

Sind keine besonderen Gro3envorschriften gegeben, so wird die tatsachliche
Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Filmen endet drei Monate nach Erscheinen
der letzten Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine besondere Vereinbarung
getroffen wurde.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, ist die Rechnung innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung anlaufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Falle eine kiirzere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Verzugszinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet, die Anzeigenverwaltung kann die
Ausflihrung des Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen.

10. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
und fur die Lieferung bestellter Filme und Zeichnungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

11. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei
laufenden Auftragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrticklich eine andere Ver-
einbarung getroffen ist.

12. MaB3geblich fir die Durchfiihrung des Vertrages sind die Feststellungen der
jeweils gultigen Anzeigenpreislisten einschlieBlich der Allgemeinen Geschifts-
bedingungen.

13. Fur rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes bzw. der Druckunterlagen ist der
Werbungstreibende verantwortlich.

14. Bei Ziffernanzeigen stellt die Anzeigenverwaltung ihre Einrichtung fiir die Ent-
gegennahme, Verwahrung und méglichst beschleunigte Aushandigung etwa
eingehender Angebote zur Verfiigung. Eine Gewahr fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebotsschreiben wird nicht ibernommen. An-
spriiche auf Wandlung, Minderung oder Schadenersatz wegen Verlustes oder
Verzdgerung in der Aushandigung derartiger Durchgangsschreiben sind aus-
geschlossen.

Angebote, die sich nicht auf den Inhalt der Anzeigen beziehen oder lediglich
Werbung oder Geschéftsanpreisungen enthalten, kénnen von der Beforde-
rung, Aufbewahrung und Aushandigung ausgeschlossen werden.

15. Bei Angebotsanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den Angeboten
beigefiigten Unterlagen, wie Originalzeugnisse, Bilder usw., zuriickzureichen.

16.1m Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen
und Leistungen von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadener-
satz fur nicht veroffentlichte oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen
geleistet.

17. Erfullungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand ist Stuttgart, sofern nicht aus-
driicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.



Nutzen Sie den direkten Draht
zum Entscheider
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Modernisierungs-Magazin: —

Verbandsiibergreifend fiir die Wohnungs- i "

unternehmen,Wohnungsgenossenschaften, ! | MM
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Bautrdger, Immobilienverwalter mit Miet- ——il L Nl I *’LNJLL
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und Gewerbeverwaltung. 1

Der ImmobilienVerwalter:
Verwaltungsbetriebe mit WEG- und Mietver-
waltung - verbandsubergreifend.

Liegenschaft aktuell:
Liegenschaftsabteilungen der Kommunen,
groBBe Unternehmen, Kirchen und firstliche
Hauser, Hotels und Projektentwickler.

Sonderpublikationen:

Mit unseren Sonderpublikationen zeigen
wir aktuelle Trends und Entwicklungen
auf und lassen hochkaratige Autoren zu
Wort kommen.

Modernisierungs

STANDPUNKT 2017

Digitalisierung in der Inmobilienwirtschaft

; wer
ImMmobilien
\ alter

Verlags-Marketing

Stuttgart GmbH

Reinsburgstralle 82, 70178 Stuttgart
Telefon:07 11 /238 86-22
info@verlagsmarketing.de
www.verlagsmarketing.de
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