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ImmobilienVerwalter

Liegenschaft/

fir Okt

Verlagsangaben:

Verlag: MuP Verlag GmbH

Anschrift: Nymphenburger Str. 20b
80335 Miinchen

Telefon: +49(0)89/13928420

Fax: +49(0)89/1392842 28

Internet: www.mup-mediengruppe.de

E-Mail: info@mup-verlag.de
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Der Immobilien Verwalter: Klebebindung
Liegenschaft aktuell: Klebebindung
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www.moeller-mediengruppe.de

(unter Service) heruntergeladen werden.
Datentrager mussen gekennzeichnet sein

mit dem zu belegenden Titel, Anzeigenname
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ImmobilienVerwalter Liegenschaft/lk

Modernisierungs-Magazin

Zielgruppe sind die Inhaber, die kaufmannischen und technischen Geschéftsfihrer in Wohnungsbaugesell-
schaften und -genossenschaften und in Haus- und Gebaudeverwaltungen sowie die angestellten Architekten, Fachin-
genieure und Planer in den technischen Abteilungen. Die Leser beschéaftigen sich Uberwiegend mit der Planung,
Modernisierung, Renovierung, Sanierung und der Bewirtschaftung von Mietwohnungen in Mehrfamilienhdausern.

Liegenschaft aktuell

Zielgruppe sind die kaufmannischen und technischen Leiterin den Gebaudemanagementabteilungen von Banken,
Versicherungsgesellschaften, Stadten und Kommunen, Grol3firmen, Hotels, Kliniken, Facility-Management-Dienst-
leistungs- und Beratungsunternehmen, Erzbischofliche Generalvikariate, Evangelische Landeskirchen, Firstliche
Hauser, Immobilienfond-Verwaltungen, Mitgliedsfirmen im Gesamtverband der Wohnungswirtschaft.

mmobilienVe - enverwalter |
Der ImmobilienVerwalter (1)} | 'mmobilienyerygreer

LN

Zielgruppe sind gewerblich gemeldete Immobilienverwalter in Deutschland. Verbandsubergreifend erreicht die
Fachzeitschrift Mitarbeiter von Verwaltungsbetrieben, Wohnungsunternehmen und -genossenschaften, kommu-
nale Liegenschaftsamter sowie verwalterisch tatige Mitarbeiter von Maklerunternehmen. Die Leser haben uber-
wiegend Eigentumswohnungen in ihren Verwaltungsbestanden.

immoclick24.de

immoclick24.de ist das Onlineportal fir die Immobilienwirtschaft. Das Portal kombiniert die Themenbereiche der
verlagseigenen Publikationen Modernisierungs-Magazin, Der ImmobilienVerwalter, Liegenschaft aktuell.




\ET

. Charakteristik: 10. Termine: sieche Termine und Themenplan Seite 9, 10 und 11
Das Modernisierungs-Magazin ist eine der fihrenden Fachpublikationen fiir
Entscheider in der Immobilienwirtschaft. Es berichtet in den kaufmannisch/ 11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 70,-
technischen Fachgebieten: Modernisierung, Neubau, Bausanierung, Haus-
technik, Bauwirtschaft, Wohnungswirtschaft (Verwaltung), EDV, Finanzie- 12. Umfang: 10 Ausgabenin 2017
rung sowie Objektpflege. Das Modernisierungs-Magazin ist das fachpubli- Format: DIN A4
zistische Bindeglied zwischen allen an der Sanierung, Instandsetzung, Gesamtumfang: 784 Seiten
Modernisierung und am Neubau (liber Bautrager) beteiligten Institutionen Redaktionsteil: 669 Seiten
und Gruppen. Anzeigenteil: 115 Seiten
. Herausgeber: Jorg Bleyhl 13. Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):
. o Schwerpunktthemen 169,5 Seiten = 25 %
. Redaktion: E-Mail: joerg.bleyhl@mup-verlag.de Gebiudetechnik 170,5 Seiten _ 25 %
. Mediaberatung:  Richard Garin Panorama 52,5 5eiten = 8 %
richard.garin@mup-verlag.de Unternehmen 41,5 Seiten = 7%
+49 (0) 89/ 139 28 42 68 Sonstiges 48 Seiten = 7 %
Messen & Termine 18 Seiten = 3%
Monika Frank, Medienwelt 20,75 Seiten = 3%
monika.frank@mup-verlag.de Politik 26 Seiten = 4 %
+49(0) 711 /31058 388 Recht & Steuer 36 Seiten = 5%
Energie 20,5 Seiten = 3%
. Jahrgang/Jahr: 32.Jahrgang /2019 Wirtschaft 18,5 Seiten = 25%
Erscheinungsweise: 10 x jahrlich Personalien 19 Seiten - 3%
. Verlag: MuP Verlag GmbH Produkt-News 6 Se?ten - 1%
Vorwort 10 Seiten = 15%
. Postanschrift: Nymphenburger Str. 20b Marketing 1,75 Seiten = 05%
80335 Miinchen Management 2 Seiten = 05%
Neubau 8,5 Seiten = 1%
. Telefon: +49(0)89/13928420
Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100%

. Fax: +49(0)89/1392842 28



Modernisierun MuP
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14. Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe 2. Quartal 2018 16. Geographische Verbreitungsanalyse (Auflagen Aufschliisselung):
Druckauflage: 10.933 Exemplare Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Verbre!tete Auflage: 10.723 Exemplare % Exemplare
Abonniert: 246 Exemplare Inland 10707
Verkaufte Auflage: 246 Exemplare nian 99,85 0.70
Freistiicke: 10.477 Exemplare tatsdchl. verbr. Auflage 100,00 10.723

Nielsen Gebiet 1
Schleswig-Holstein, Hamburg,

15. Auflagenaufschliisselung: Bremen, Niedersachsen 11,35 1.216
Die Auflage schlisselt sich wie folgt auf: . .
Nielsen Gebiet 2

Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Nordrhein-Westfalen 18,22 1.951
Wohnungsgenossenschaften, Bautrager 6.879 Exemplare Nielsen Gebiet 3 a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 12,57 1.346
Generalunternehmen 139 Exemplare . .
Nielsen Gebiet3 b
Haus- und Gebaudeverwalter 1.627 Exemplare Baden-Wiirttemberg 19,73 2.112
Nielsen Gebiet 4
Hochbauamter 1.812 Exemplare Bayern 18,33 1.963
. Nielsen Gebiet 5
Sonstige 266 Exemplare

Berlin 4,80 514

Nielsen Gebiet 6
Mecklenburg-Vorpommern,

Stand: 21. August 2018

Brandenburg, Sachsen-Anhalt 7,58 811
Nielsen Gebiet 7

Thiringen, Sachsen 7,42 794
INLAND 100,00 10.707
auBerdem Ausland 16

Stand: 21. August 2018



Zeitschriftenformat:  DIN A4 (210 x 297 mm) Millimeterpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 6,~-
. . Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 9,--
Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch -
3 Spalten je 59 mm breit Nachlasse: Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
. . 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 5%
Anzeigenformate und Grundpreise i )
12 Anzeigen 10 % 12 Seiten 10 %
Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 4-farbig 18 Anzeigen 15% 18 Seiten 15 %
mm Euro Euro 24 Anzeigen 20 % 24 Seiten 20 %
2/1 Seite 395x 270 -- 10.900,-- Farbzuschlage: Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
1/1 Seite 185 x 270 4.320,-- 5.760,-- 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,--
3/4 Seite 185 x 200 3.240,-- 4.680,-- 4-farbig, insgesamt Euro 1.440,--
2/3 Seite hoch 122 x 270 2.880,-- 4.320,-- Sonderfarben, je Farbe Euro 767,
quer 185x 180 2.880,-- 4.320,-- Anschnitt- 10% auf den Grundpreis
1/2 Seite hoch 90x 270 2.360,-- 3.800,-- zuschlage: Nicht rabattfdhig
quer 185 x 135 2.360,-- 3.800,--
1/3 Seite hoch 59x270 1.600,-- 2.600,-- Die gesetzliche MwSt. wird zusatzlich berechnet. AGBs.: siehe Seite 29
quer 185 x 90 1.600,-- 2.600,--
1/4 Seite hoch 90 x135 1.250,-- 2.160,--
quer 185 x 65 1.250,-- 2.160,--
1/6 Seite hoch 59x 135 860,-- -
1/8 Seite quer 185 x 30 660,-- -
Titelseite 180 x 180 -- 4.320,--
Juniorpage 122 x 160 2.360,-- 3.800,--
Advertorial,
Preise fiir Stellenanzeigen auf Anfrage (Tel.: 089 / 1 39 28 42 42) Beilagen, Einhefter:

siehe Seite 24 & 25




Modernisierung

Anzeigenformate 2/1 Seite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch
Format im Satzspiegel 395x 270 mm 185x 270 mm 185 x 200 mm 90 x 270 mm 185x 135 mm 59 x 270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm 210 x 200 mm 102 x 297 mm 210x 155 mm 71x297 mm

[

L 1 [ ] L1 1]

| — [ | — | —
Anzeigenformate 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer Juniorpage
Format im Satzspiegel 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59 x 135 mm 185 x30 mm 122 x 160 mm
Format im Anschnitt 210x 110 mm 102 x 155 mm 210x 85 mm 71 x 155 mm 210x 55 mm 134 x 180 mm

Format im Anschnitt zuztiglich 3mm Beschnittzugabe

Belegung von Titelseiten
Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kénnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem
attraktiven Werbemotiv gestaltet werden. Hierfur haben wir ein Vorgabendatenblatt fur Sie entwickelt.

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Monika Frank oder Herrn Richard Garin.

B x H: 180 x 180 mm




Das gazin fir F

in der irtschaft

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen Messen
R Redaktionsschluss
A  Anzeigenschluss
D Druckunterlagenschluss
E Erscheinungstag
1-2/19 R 18.Januar Gesundes Bauen: Abfallmanagement BAU, Miinchen
g Z januar Baustoffe / Dammstoffe / Farben, Lacke, Kleber Stromspeicher E-world energy & water, Essen
.Januar
E 04 Februar Bodenbeldge Briefkastenanlagen Feuertrutz, Niirnberg
Fenster und Turen Getec, Freiburg
3/19 R 15.Februar Gebaudehiille: Photovoltaik ISH, Frankfurt
A 14.Februar Fassadengestaltung / Algen, Risse und Co. Solarthermie Farbe, Ausbau und Fassade, K6In
D 18.Februar
E 04 Mirz Dammung / Fassadensysteme Medienversorgung
Freiflachen
4/19 R 15.Marz Sanitar - Heizung - Klima: Trinkwasserversorgung Haus Holz Energie, Stuttgart
g :g m?rz Warmepumpen / Kombinationen mit Erneuerbaren Aufzugnachriistung Hannover Messe
.Marz
E 01 April Wohnraumluiftung / Heizungstrends Abfallentsorgung bauma, Miinchen

Briefkastenanlagen

Eine Ubersicht Giber simtliche Messen der Branche finden Sie auch bei uns im Internet unter www.immoclick24.de

Renexpo, Augsburg
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TERMIN- & THEMENPLAN

Modernisierung

MuP

Verlag

5/19 R 18 April Wohnen und Mobilitat: Software Intersolar, Mlinchen
A8 Apr!I Energiespeicher / Mobilitatskonzepte Duschen und Bader
D 23 April
E  06.Mai Landestationen / Erneuerbare Energien Fubdden
Tiefgaragensanierung
6/19 R 17.Mai Auflenraum: Dachaufstockung Deutsche Immobilienmesse,
S ;g ma! Boden- und Gehwegbeldge / Beleuchtung Nachverdichtung Dortmund
.Mai
E 03.Juni Spielplatze / Méblierung Gebaudebegriinung
Thermografie
7-8/19 R 12 Juli Gebaudeautomation: Armaturen IFA Berlin
ATl JUI! Sicherheit / Raumklima Feuchteschaden
D 15 Juli
E 29 Juli Energieeffizienz / Heizung Trockenbau
Innendammung
9/19 R 16.August Software: Winterdienst CMS, Berlin
A 15 August Markuibersicht / Neue Programme Heizungssysteme
D 19.August
E 02.September Beleuchtung
Akustikdecken




Modernisierung

o VAl e

TERMIN- & THEMENPLAN

10/19 R  20.September Kostengiinstig Wohnraum schaffen: Mauerwerksanierung interlift, Augsburg
A 19.September Konzepte / Best-Practice-Beispiele / Fertigbau Aufziige
D 23.September
E 07.Oktober Schallschutz
Armaturen
11/19 R  18.Oktober Gebaudeschdden: Zutrittskontrollen Get Nord
A 17.Oktober Abdichtung / Schadstoffe Bad und Dusche
D 21.Oktober
E  04.November Risse / Korrosionsschaden Abfallsysteme
Fotovoltaik
12/19 R 15.November Immobilienfinanzierung: Treppen Bautec 2020, Berlin
A 14.November Banken / Versicherungen / Energieplushauser
D 18.November
E  02.Dezember Forderprogramme Holzgebaude

Dachfenster




Liegenschaft/!

1. Charakteristik: 10. Termine: sieche Termine und Themenplan Seite 16 und 17
Liegenschaft aktuell, das Magazin fiir Projektentwickler und Objekt-
Management,umfasstdieBereichekaufmannischesundtechnischesFacility- 11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60,-
Management, Gebaudetechnik und -sicherheit, Gebaudereinigung, Finan-
zierung von Gewerbe- und Wohnungsneubau. In diesem Wirtschaftsmaga- 12. Umfang: 6 Ausgaben in 2017
zin berichten erfahrene Flhrungskrafte aus der Immobilien-Wirtschaft Format: DIN A4
praxisgerecht Uber folgende Problemstellungen: Gebaudetechnik, Recht Gesamtumfang: 400 Seiten
und Steuer und Parkraumbewirtschaftung, Objektschutz und Objektpflege, Redaktionsteil: 350 Seiten
Ertragsanalyse mit Grundstiicksbewertung und Betriebliche Organisation. Anzeigenteil: 50 Seiten

2. Herausgeber: Jorg Bleyhl 13. Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):

. o Schwerpunktthemen 119,5 Seiten = 34 %

3. Redaktion: E-Mail: joerg.bleyhl@mup-verlag.de Projekte & Objekte 36,25 Seiten _ 10 %

4. Mediaberatung:  Richard Garin Zeitgeschehen 22 Seiten = 6 %

richard.garin@mup-verlag.de Sonstiges 22 Seiten = 6 %
+49 (0) 89/ 139 28 42 68 Messen & Termine 22,5 Seiten = 7 %

Technik 17 Seiten = 5%
Monika Frank, Facility Management 39,5 Seiten = 12%
monika.frank@mup-verlag.de Energiemanagement 25,75 Seiten = 6 %
+49(0) 711 /31058 388 Unternehmen & Markte 24,5 Seiten = 7 %

Editorial 6 Seiten = 2%

5. Jahrgang/Jahr: 25.Jahrgang /2019 Personalien 5 Seiten - 2%
Erscheinungsweise: 6 x jahrlich Medien 10 Seiten = 3%

6. Verlag: MuP Verlag GmbH Gesamte Redaktion 350 Seiten = 100%

7. Postanschrift: Nymphenburger Str. 20b

80335 Miinchen
8. Telefon: +49(0)89/13928420

9. Fax: +49(0)89/1 392842 28




Liegenschaft/!

14. Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe 2. Quartal 2018 16. Geographische Verbreitungsanalyse (Auflagen Aufschliisselung):
Druckauflage: 11.150 Exemplare Wirtschaftsraum Anteil an tatsichlich verbreiteter Auflage
Tatsachlich verbreitete Auflage: 10.963 Exemplare % Exemplare
Abonniert: 22 Exemplare Inland 99.93 10.956
Verkaufte Auflage: 22 Exemplare nlan ! :

Nielsen Gebiet 1
15. Auflagenaufschliisselung: Schleswig-Holstein, Hamburg,
Die Auflage schliisselt sich wie folgt auf: Bremen, Niedersachsen 11,67 1.278
Gebaudemanagementabteilungen Nielsen Gebiet 2
der Industrie/Banken/Hotels Nordrhein-Westfalen 17,76 1.946
Kliniken/Versicherungen 4.825 Exemplare Nielsen Gebiet 3 a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 15,42 1.690
Stadte, Kommunen, Landkreise el Gebi b
Stadtwerke 2.802 Exemplare Nielsen Gebiet 3
Baden-Wurttemberg 18,90 2.071
Facility-Management, Dienstleistungs- Nielsen Gebiet 4
und Beratungsunternehmen 933 Exemplare Bayern 19,82 2.171
Proiektentwickler. Bautra Nielsen Gebiet 5
rojektentwickler, Bautrager :
Baugesellschaften 1.285 Exemplare Berlin 2:36 259
Nielsen Gebiet 6
Wohnbaugenossenschaften Mecklenburg-Vorpommern,
Immobilienverwalter 740 Exemplare Brandenburg, Sachsen-Anhalt 6,78 743
Nielsen Gebiet 7
Kirchen/Firstliche Hauser Thiiringen, Sachsen 7,28 708
I ilienfond-V. I
mmobilienfond-Verwaltungen INLAND 100,00 10.956
(geschlossene Fonds) 370 Exemplare
aulBerdem Ausland 7

Stand: 21. August 2018 Stand: 21. August 2018




Preisliste: Nr.2 A, gultig ab 1. Januar 2019
LiegenSChﬂft Fachrichtung: Facility- und Objektmanagement, Bestandsverwaltung, Gebaude-

technik, Projektentwicklung, Neubau, Renovierung und Modernisierung
Erscheinungsort: 80335 Minchen
Druckauflage: 11.150 Exemplare (2. Quartal 2018)

Zeitschriftenformat:  DIN A4 (210 x 297 mm) Millimeterpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 6,
. i Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 9,--
Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch -
3 Spalten je 59 mm breit Nachlasse: Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
. . 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 5%
Anzeigenformate und Grundpreise ) )
12 Anzeigen 10 % 12 Seiten 10 %
Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 4-farbig 18 Anzeigen 15% 18 Seiten 15 %
mm Euro Euro 24 Anzeigen 20 % 24 Seiten 20 %
2/1 Seite 395x 270 -- 10.900,-- Farbzuschlage: Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
1/1 Seite 185 x 270 4.320,-- 5.760,-- 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,--
3/4 Seite 185 x 200 3.240,-- 4.680,-- 4-farbig, insgesamt Euro 1.440,--
2/3 Seite hoch 122 x 270 2.880,-- 4.320,-- Sonderfarben, je Farbe Euro 767,
quer 185x 180 2.880,-- 4.320,-- Anschnitt- 10% auf den Grundpreis
1/2 Seite hoch 90 x 270 2.360,-- 3.800,-- zuschlage: Nicht rabattfdhig
quer 185 x 135 2.360,-- 3.800,--
1/3 Seite hoch 59x270 1.600,-- 2.600,-- Die gesetzliche MwSt. wird zusatzlich berechnet. AGBs.: siehe Seite 29
quer 185 x 90 1.600,-- 2.600,--
1/4 Seite hoch 90 x135 1.250,-- 2.160,--
quer 185 x 65 1.250,-- 2.160,--
1/6 Seite hoch 59x 135 860,-- -
1/8 Seite quer 185 x 30 660,-- -
Titelseite 180 x 180 -- 4.320,--
Juniorpage 122 x 160 2.360,-- 3.800,--

Advertorial,

Beilagen, Einhefter:
siehe Seite 24 & 25




Liegenschaft

Anzeigenformate 2/1 Seite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch
Format im Satzspiegel 395 x 270 mm 185x 270 mm 185 x 200 mm 90 x 270 mm 185x 135 mm 59 x 270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm 210 x 200 mm 102 x 297 mm 210x 155 mm 71x297 mm
L m RN m i
L 1 [ ] L1 [ | 1] [
| — [ | — | | — E—
Anzeigenformate 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer Juniorpage
Format im Satzspiegel 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59 x 135 mm 185 x30 mm 122 x 160 mm
Format im Anschnitt 210x 110 mm 102 x 155 mm 210 x 85 mm 71x 155 mm 210 x 55 mm 134x 180 mm

Format im Anschnitt zuztiglich 3mm Beschnittzugabe

Belegung von Titelseiten
Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kénnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem attrak-
tiven Werbemotiv gestaltet werden. Hierfiir haben wir ein Vorgabendatenblatt fiir Sie entwickelt.

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Monika Frank oder Herrn Richard Garin.

B x H: max. 180 x 200 mm
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Liegenschaft/!

TERMIN- & THEMENPLAN  MuP

Verlag

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen Messen

R Redaktionsschluss
A Anzeigenschluss
D Druckunterlagenschluss
E Erscheinungstag

1/19 R 25.Januar Fassadensysteme Aufziige und Laufbander | BAU, Miinchen
A 24 Januar AuBenanlagen, Parks und | E-world energy & water, Essen
D 28.Januar w

Platze

E 11.Februar

2/19 R 22.Marz Schulen und Einrichtungen fiir Kinder Medienversorgung bautec, Berlin
A 21, M?rz Heizung - Klima - GETEC, Freiburg
D 25.Marz Liiftun
E 08.April g Mipim, Cannes

ISH, Frankfurt a.M.

3/19 R 24.Mai Shoppingcenter Trockenbau Haus Holz Energie, Stuttgart
A 23 Ma! Bauen mit Ziegel Hannover Messe, Hannover
D 27.Mai
E 10 Juni Renexpo, Augsburg

intersolar Europe, Miinchen

Eine Ubersicht Giber alle anstehenden Messen der Branche finden Sie bei uns im Internet unter www.immoclick24.de
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TERMIN- & THEMENPLAN

MuP

Verlag

4/19 R 19.Juli Hotel und Gastronomie Fenster CeBit, Hannover
A 18 JUI! Bauen mit Porenbeton CEB, Karlsruhe
D 22 Juli
5/19 R 27.September Trendbauten Zentrale Liiftungsanlagen | CMS, Berlin
A 26.September Bauen mit Beton EXPO REAL, Miinchen
D 30.September
E  14.Oktober interlift, Augsburg
6/19 22. November Gesundheitsbauten Bauen mit Kalksandstein | GET Nord, Hamburg

mo>»x

21. November
25. November
09. Dezember

Gebaudedammung




ImmobilienVerwalter

1. Charakteristik: 11. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60,-
Der ImmobilienVerwalter berichtet in den kaufmannisch und technischen
Fachgebieten: Mietwohnungen, Eigentumswohnungen, gewerbliche 12. Umfang: 6 Ausgaben in 2017
Immobilien, Wohneigentumsverwaltung (WEG) und Maklertatigkeit. Format: DIN A4
. Gesamtumfang: 352 Seiten
2. Herausgeber: Jorg Bleyhl Redaktionsteil: 292 Seiten
3. Redaktion: E-Mail: joerg.bleyhl@mup-verlag.de Anzeigenteil: 60 Seiten
4. Mediaberatung: Richard Garin 13. Inhaltsanalyse (redaktioneller Teil):
richard.garin@mup-verlag.de Schwerpunktthemen 83Seiten = 285%
+49 (0) 89/ 139 28 42 68 Gebaudetechnik 77,5Seiten = 265%
Recht 55,25 Seiten = 19 %
Monika Frank, Management 19,25 Seiten = 65%
monika.frank@mup-verlag.de Politik 14 Seiten = 5%
+49(0)711/31 058 388 Messen & Termine 14,5 Seiten = 5%
Kolumne/Inhalt 12 Seiten = 4,5 %
5. Jahrgang/Jahr: 25.Jahrgang /2019 Sonstiges 7 Seiten = 2%
Erscheinungsweise: 6 x jahrlich Verbinde 6 Seiten = 2%
6. Verlag: MuP Verlag GmbH Zahlen/Daten/Fakten 3,5 Seiten = 1%
Gesamte Redaktion 292 Seiten = 100%
7. Postanschrift: Nymphenburger Str. 20b
80335 Miinchen
8. Telefon: +49 (0)89/13928420
9. Fax: +49(0)89/139284228

10. Termine: siehe Termine und Themenplan Seite 22 und 23




ImmobilienVerwalter

14. Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe 2. Quartal 2018 16. Geographische Verbreitungsanalyse (Auflagen Aufschliisselung):
Druckauflage: 9.800 Exemplare Wirtschaftsraum Anteil an tatsichlich verbreiteter Auflage
Tatsacl.illch verbreitete Auflage: 9.627 Exemplare % Exemplare
Abonniert: 175 Exemplare Inland 98,04 9.030
Verkaufte Auflage: 175 Exemplare nlan ! :

Nielsen Gebiet 1

15. Auflagenaufschliisselung: Schleswig-Holstein, Hamburg,

ca. 9.000 gewerblich gemeldete Wohnungs-, Haus- und Bremen, Niedersachsen 13,91 1.270

Immobilienverwalter mit einem Jahresumsatz von
mindestens 75.000 Euro, Mitarbeiter von Wohnungs-

Nielsen Gebiet 2

unternehmen im Bereich Mietverwaltung. Nordrhein-Westfalen 18,70 1.706
Stand: 21. August 2018 Nielsen Gebiet 3 a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 11,29 1.031
Nielsen Gebiet3 b
Baden-Wurttemberg 15,63 1.426
Nielsen Gebiet 4
Bayern 19,52 1.782
Nielsen Gebiet 5
Berlin 6,38 582

Nielsen Gebiet 6
Mecklenburg-Vorpommern,

Brandenburg, Sachsen-Anhalt 6,94 633
Nielsen Gebiet 7

Thiringen, Sachsen 6,57 599
INLAND 100,00 9.030
auBerdem Ausland + Messen 597

Stand: 21. August 2018




Preisliste: Nr.2 A, gultig ab 1. Januar 2019
ImmobilienVerquter Fachrichtung: Verwaltung: Miet- und Eigentumswohnungen, gewerbliche Immobilien

Maklertatigkeit, Sondereigentumverwaltung (WEQG)
Erscheinungsort: 80335 Miinchen
Druckauflage: 9.800 Exemplare (2. Quartal 2018)

Zeitschriftenformat:  DIN A4 (210 x 297 mm) Millimeterpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 6,
. . Textteilpreis: einspaltig, 59 mm breit, s/w: 9,--
Satzspiegel: 185 mm breit x 270 mm hoch -
3 Spalten je 59 mm breit Nachlasse: Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 3 Seiten 3%
. . 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 5%
Anzeigenformate und Grundpreise ) )
12 Anzeigen 10 % 12 Seiten 10 %
Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 4-farbig 18 Anzeigen 15% 18 Seiten 15 %
mm Euro Euro 24 Anzeigen 20 % 24 Seiten 20 %
2/1 Seite 395x 270 -- 10.900,-- Farbzuschlage: Normalfarben nach Euro-Skala DIN 16539
1/1 Seite 185 x 270 4.320,-- 5.760,-- 2- und 3-farbig, je Farbe Euro 480,--
3/4 Seite 185 x 200 3.240,-- 4.680,-- 4-farbig, insgesamt Euro 1.440,--
2/3 Seite hoch 122 x 270 2.880,-- 4.320,-- Sonderfarben, je Farbe Euro 767,
quer 185x 180 2.880,-- 4.320,-- Anschnitt- 10% auf den Grundpreis
1/2 Seite hoch 90 x 270 2.360,-- 3.800,-- zuschlage: Nicht rabattfdhig
quer 185 x 135 2.360,-- 3.800,--
1/3 Seite hoch 59x270 1.600,-- 2.600,-- Die gesetzliche MwSt. wird zusatzlich berechnet. AGBs.: siehe Seite 29
quer 185 x 90 1.600,-- 2.600,--
1/4 Seite hoch 90 x135 1.250,-- 2.160,--
quer 185 x 65 1.250,-- 2.160,--
1/6 Seite hoch 59x 135 860,-- -
1/8 Seite quer 185 x 30 660,-- -
Titelseite 180 x 180 -- 4.320,--
Juniorpage 122 x 160 2.360,-- 3.800,--

Advertorial,

Beilagen, Einhefter:
siehe Seite 24 & 25




ImmobilienVerwalter

Anzeigenformate 2/1 Seite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch
Format im Satzspiegel 395 x 270 mm 185x 270 mm 185 x 200 mm 90 x 270 mm 185x 135 mm 59 x 270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm 210 x 200 mm 102 x 297 mm 210x 155 mm 71x297 mm
L m RN m i
L 1 [ ] L1 [ | 1] [
| — [ | — | | — E—
Anzeigenformate 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer Juniorpage
Format im Satzspiegel 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59 x 135 mm 185 x30 mm 122 x 160 mm
Format im Anschnitt 210x 110 mm 102 x 155 mm 210 x 85 mm 71x 155 mm 210 x 55 mm 134x 180 mm

Format im Anschnitt zuziiglich 3mm Beschnittzugabe

Belegung von Titelseiten ImmobilienVerwaiter
Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kénnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem attrak-

tiven Werbemotiv gestaltet werden. Hierfiir haben wir ein Vorgabendatenblatt fiir Sie entwickelt. ( [ ’

Weitere Informationen sowie das Datenblatt erhalten Sie bei Frau Monika Frank oder Herrn Richard Garin. g

mr:-mu oot e Bovwiss kot s an|
B

o i

B x H: max. 180 x 200 mm
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ImmobilienVerwalter

TERMIN- & THEMENPLAN  MuP

Verlag

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen Messen

R Redaktionsschluss
A  Anzeigenschluss
D Druckunterlagenschluss
E Erscheinungstag

1/19 R 11.Januar Energie Warmecontracting BAU, Miinchen
A~ 10 Januar Sicherheit
D 14 Januar
E 28 Januar

2/19 R 22.Februar Gebdudeschaden Gebaudereinigung E-world energy & water, Essen
A 21.Februar Software flr Verwalter bautec, Berlin
D 25.Februar
E 11.Marz GETEC, Freiburg

3/19 R  26.April Elektromobilitat - Infrastruktur - Schallschutz Mipim, Cannes
A2 Apr!l Immobilienverwaltung Heizung - Klima - ISH, Frankfurt a.M.
D 29 April Liiftun
E 13.Mai g Haus Holz Energie, Stuttgart

Hannover Messe, Hannover

Renexpo, Augsburg

Eine Ubersicht Giber alle anstehenden Messen der Branche finden Sie bei uns im Internet unter www.immoclick24.de
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Verlag

4/19 R 21.Juni Medienversorgung Fenster intersolar Europe, Miinchen
A 20. Jun! Aufziige modernisieren CeBit, Hannover
D 24 Juni
E 08.Juli CEB, Karlsruhe
ANGACOM, KdIn
Deutsche Immobilienmesse,
Dortmund
5/19 R 23.August Software fiir Verwalter Beleuchtungskonzepte
A 22 August Winterdienst
D 26.August
E 09.September
6/19 R  25.Oktober Gebaudeautomation im Bestand Bodenbeldge CMS, Berlin
A~ 24 Oktober Haustiiren EXPO REAL, Miinchen
D 28.Oktober
E 11.November interlift, Augsburg
GET Nord, Hamburg
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Beilagen, Einhefter, Einkleber und Advertorials

Beilagen:

Einhefter:

Einkleber:

Gefalzte Gro3e max. 200 x 290 mm.

Bis 20 g Gewicht je Tausend Euro 300,--
inklusive Abo-Handling Gebuihren
Hohere Gewichte auf Anfrage.

Zweiseitiger Einhefter Euro  4.500,--
2stg. Einhefter mit Klappe  Euro  5.000,--
Vierseitiger Einhefter Euro  5.500,--
4stg. Einhefter mit Klappe  Euro  6.100,--
Sechsseitiger Einhefter Euro 6.600,--
Achtseitiger Einhefter Euro  7.700,--
Zwolfseitiger Einhefter Euro 10.500,--

Anzuliefern im unbeschnittenen,
gefalzten Format von

218 mm Breite und

303 mm Hohe.

Verarbeitung: Klebebindung

Aufgeklebte Postkarten auf Einheftern

oder ganzseitige Anzeigen

Klebekosten pro Tausend

Postkarten Euro 80,
Prospekte Euro 110,--
zzgl. Versand.

Beilagen, Einhefter und Einkleber

sind nicht rabattfdhig.

Versandanschrift fiir Moller Medien Versand GmbH

Beilagen, Einhefter
und Einkleber

ZeppelinstralBe 6

16356 Ahrensfelde bei Berlin
Mit Hinweis: Titel der Zeitschrift
und Nummer der Ausgabe

Sonderdrucke und Anzeigensonderformate auf Anfrage

Dateniibernahme:

Dateiformate:

Ihre Druckdaten bendtigen wir im

PDF-, TIF- oder JPG-Format, bei mehr
seitigen Dokumenten beginnend mit

der Titelseite (1, 2, 3, 4 usw.). PDF-

Daten mussen dem PDF/X-3:2002
Standard entsprechen (PDF-Version 1.3).
Die Auflésung muss 350 dpi im Endformat
betragen.

Farbmodus:
PDF: CMYK oder Graustufen, 8 Bit/Kanal
TIF- oder JPG: CMYK, RGB oder Graustufen

Schnittmarken:

Schnittmarkenzugabe: 3 mm

Innerhalb der Sicherheitszone von 3 mm

dirfen keine Schnittmarken, Textzeilen,
Farbreihen und -markierungen platziert werden!

MuP

Verlag




Advertorials

Advertorial

SAT-TV iiber Astra:
die Fernsehversorgung der Zukunft.

Ob Bestand, Modernisierung oder Neubau -
e o o

werden
hohere Anforderungen gestellt. So benéti-
gen Ultra HD sowie die aktuelle 8K Technolo-
gieund die zunehmende Digitalisierung im-
mer leistungsstirkere Losungen, wie eine
optische SAT-Anlage mit Glasfaserhausnetz.

Breitbandengpésse bei Kabel und Internet.

Optische SAT-Anlagen bedeuten eine zukunftsfahi-
ge TV-Versorgung via Astra: Haushalte mit Satelli-

dank SATVerteiler digital
und sind damit fiir die heute modernste TV-Techno-
logie, HDTV und Ultra HD, bestens geriistet. Und
nichtzu vergessen: Auch wenn HD-TV und Ultra HD
aktuell ,State of the Art" beziiglich Bildauflosung
sind, werden auch in Zukunft wieder neue Formate
mitnoch hoherenAuflosungen auf den Marktdran-
gen - wie zum Beispiel 8K, fiir das bereits dieses
Jahr die ersten TV-Gerate erscheinen. Wahrend bei
anderen Ubertragungswegen jedoch schon heute
Breitbandengpasse zu erwarten sind, kann der Sa-

kann, miissen Vermieter und Hausbesitzer in ihr
Hausnetzinvestieren. Hier bietet eine Losung iiber
Satellit und Glasfaser groBe Vorteile: Schon eine
Antenne ermdglicht die Versorgung von bis zu
10.000 Wohneint inverschiedenen Hausern

tellit auch zukiinftig den | fi
gen an die Leistungsfahigkeit der Hausnetze als
einziger Ubertragungsweg voll gerecht werden.

iiber groBe Entfernungen - ohne Signal- und Qua-
litétsverlust. Und das zu einem verniinftigen Preis.
Denn bei einer Glasfaserlosung kann die vorhan-

Dariiber hinaus bietet die
nen entscheidenden Vorteil: Sie ist leistungsstark
und schnell genug fiir samtliche digitalen Daten-
iibertragungen. Damit kdnnen alle Bewohner
ebenfalls superschnelles Internet erleben.

Mit Astra: bis zu 60 % weniger Kosten und
Steigerung des Wohnwerts.

Damit die Medienversorgung der Haushalte mit
den technologischen Entwicklungen Schritt halten

48 Liegenschaft aktuell 2/2018

dene ktur, also beispil ise Rohre, ge-
nutztwerden. Dassich das schlanke Kabel problem-
los in vorhandene Leerrohre oder Kabelrohre
einziehen lasst, sind hier keine weiteren kostenin-
tensiven Arbeiten notwendig. Zudem ist der Kos-
tenaufwand fiirWarmedammung und Feuerschutz
der Verkabelung deutlich geringer als bei Koaxial-
kabeln. Durch die Medienversorgung iiber SAT-An-
lagen kannen 30 bis 60 Prozent der Kosten (im Ver-
gleich zu einer Fernsehversorgung iiber Kabel)
eingespart werden.

b

Nichtzuvergessen: UnsachgeméB gebohrte Wand-
erden iiberfliissig. Das Ergebnissind

unbeschadigte und schiisselfreie Fassaden. So

bleibt der Wohnwert des Gebaudes erhalten.

Hohe Mieterzufriedenheit.

Da die digitale Medienversorgung iiber Satellit na-
hezu storungsfrei und auch kostengiinstig ist,
steigt die Zufriedenheit der Hausbewohner. Nicht
nurwird der Empfang fast aller deutschsprachigen
undvielerinternationaler Sender (TV und Radio) si-
chergestellt, die Bewohner profitieren auch von der
Qualitat-zum Beispiel bei Ultra HD Fernsehen. Pre-
mium Angebote z. B. von Sky oder HD+ konnen
ebenfalls empfangen werden.

Vorurteil Storanfalligkeit.

Noch immer herrschen Vorurteile beziiglich SAT-
Anlagen. Sowird gerne das beriihmte ,Schneetrei-
ben" auf dem Bildschirm als Argument gegen SAT-
TVins Feld gefiihrt. Diesen Effekt gibt es jedoch nur
bei unsachgemaB verbauten Anlagen. Er tritt sonst
nichtauf. Und: Auch beim Kabelempfang stehtam
Anfang der Programmempfang iiber Satellit, ehe
das Signal in die Kabelnetze eingespeist wird.

Leistungsfahiger, wirtschaftlicher und bereit fiir die
Zukunft-dreiArgumente, die eindeutigernichtzei-
genkonnen: DerAstra-Satellitistdie beste Wahl fiir
die Medienversorgung.

Weitere Informationen finden Sie unter
wowi.astra.de

Ein Advertorial ist eine Werbeanzeige in redaktioneller Aufmachung.
Leser begegnen Advertorials mit einer deutlich hoheren Aufnahme-
und Lesebereitschaft. Nutzen Sie diesen Vorteil fur lhren Auftritt.

In allen Publikationen unseres Medienhauses konnen Sie diese Sonder-
werbeform buchen.

Details & Information:
- Texte, Bilder und Grafiken werden vom Kunden angeliefert
und im Anschluss von unserer Grafikabteilung gesetzt
« Abdruck von Logo und Kontaktdaten
+ Advertorials werden aus juristischen Griinden (ZAW-Richtlinien)
mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet
Zusatzliche Veroffentlichung des Advertorials auf unserem
Onlineportal immoclick24.de Giber einen Zeitraum von drei Monaten

1/1 Seite (185 x 270 mm)
EURO 6.000,-- (zzgl. 19% Mw5t.)

1/2 Seite (185 x 135 mm)
EURO 4.500,-- (zzgl. 19% MwSt.)

Alle Preise sind nicht rabatt- jedoch AE-fahig




www.immoclick24.de

Das Portal fur die Immobilienwirtschaft

Charakteristik:

www.immoclick24.deist das Onlineportal furdie Immobilienwirtschaft. Das
Portal kombiniert die Themenbereiche der verlagseigenen Publikationen
Modernisierungs-Magazin, Der ImmobilienVerwalter, Liegenschaft aktuell.

Neben aktueller Berichterstattung kann der Nutzer auch auf ausgewahlte
Artikel der Publikationen zugreifen — Beitrage aus den Bereichen Moder-
nisierung, Neubau, Sanierung, Haustechnik, Recht & Steuer, Energie, Poli-
tik, Dach- und Fassadenbegriinung, Facility-Management, Gebaudereini-
gung, Finanzierung und EDV. Verschiedene Schwerpunktthemen kom-
plettieren das breite Angebot.

Das Portal ist darliber hinaus fiir Computer, Tablet und Smartphone optimiert.

© sdecoret, Fotolia.de

Schauen Sie doch mal vorbei und informieren Sie sich direkt auf ...
www.immoclick24.de
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Werbeformate fiir

www.immoclick24.de

Superbanner Medium Rectangle Content Ad Leaderboard Expandable Half-Page Ad  (Wide) Skyscraper
728 x 90 Pixel 300 x 250 Pixel 300 x 250 Pixel 702 x 90 Pixel 300 x 600 Pixel 120 x 600 Pixel
EURO 900,-- / Monat EURO 900,-- / Monat EURO 700,-- / Monat EURO 400,-- / Monat EURO 700,-- / Monat EURO 500,-- / Monat
2 Monate 3 Monate 6 Monate
Banner Format 1 Monat (Sie sparen 5 %) (Sie sparen 15 %) (Sie sparen 40 %)
Superbanner 728 x 90 Pixel EUR 900,-- EUR 1.710,-- EUR 2.295,-- EUR 3.780,--
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel EUR 900,-- EUR 1.710,-- EUR 2.295,-- EUR 3.780,--
Content Ad 300 x 250 Pixel EUR 700, EUR 1.330,-- EUR 1.785,-- EUR 2.520,
Leaderboard 728 x 90 Pixel EUR 400, EUR 760, EUR 1.020,-- EUR 1.440,-
Expandable Half-Page Ad 300 x 600 Pixel EUR 700,-- EUR 1.330,-- EUR 1.785,-- EUR 2.520,--
. 120 x 600 Pixel
(Wide) Skyscraper 300 x 600 Pixel EUR 500,-- EUR 950,-- EUR 1.275,-- EUR 1.800,--
Advertorial Es erfolgt keine Bearbeitung des Artikels. Der werbende Gastbeitrag Der gelieferte Text wird durch die Redaktion redigiert.
Beitrag wird stattdessen als ,Advertorial“ gekennzeichnet. Es erfolgt keine Kennzeichnung als Werbung.
Umfang: 2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlinkung Umfang: 2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlinkung

Preis: EURO 250,-- / Monat (zzgl. 19% MwSt.) Preis: EURO 300,-- / Monat (zzgl. 19% MwSt.)




Newsletter

www.immoclick24.de

Beschreibung:

Jeden Monat erhalten unsere Leser den immoclick24-Newsletter. Wir
informieren Uber aktuelle Entwicklungen in der Immobilienwirtschaft,
weisen auf spannende Artikel unserer Publikationen hin und stellen die
neuesten Technologien und Produkte vor. Profitieren auch Sie mit [hrem
Produkt oder lhrer Marke von diesem aufmerksamkeitsstarken Werbe-
produkt.

Technische Daten: »immoclick24.de«

Male: 600x213 Pixel
Format: jpg, png oder gif
Grofe: max. 10 MB

Leistungen:

Banner und Text mit bis zu 400 Anschlagen, einem
Bild, Verlinkungen zu lhrer Webseite oder Ihrem Ad-
vertorial auf www.immoclick24.de.

Platzierung auf den ersten drei Bannerpositionen.

Der Newsletter wird als html versendet.

Preis:

600,~- / Versand

Strom sparen durch smarte Technik [

(zzgl. 19% MwSt.)
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Sonderpublikationen

Sicherheit &
Brandschutz

Aspekte und Losungen fiir die Immobilienwirtschaft

Supplement

Gemeinsam vl ¥ o) L .
Zukunft gestalten o, 17z 2l A ; Stand "
WY e Bk T ndpunkt

Erscheinungstermin: 3. Juni 2019
Auflage: 32.500 Exemplare

Mit modernster Geratetechnik und
rechtssicherem Rauchwarnmelder-
service sorgen wWir fiar Sicherheit in
Thren Liegenschaften

,  KALO- Regional und deutschlandweit ganz
J nlich fur Sie

Supplement
e Sicherheit & Brandschutz

_ s Jaa Erscheinungstermin: 29. Juli 2019
Auflage: 31.500 Exemplare

Sprechen Si
KALORIMETA

MuP Verlag Miinchen
mit den Fachzeitschriften:

® Der lmmobilienvevwalt&r

\ Eine Publikation von




Allgemeine

Geschaftsbedingungen

»Anzeige” bzw.,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/ oder Einhef-
ter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der MuP Verlag GmbH.

In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen einbezogen.
Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten
und dem der tatsdachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der
Verlag die Umstande zu vertreten, welche die Erflillung verhinderten, entféllt die Erstattungspflicht.

An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen ist der Verlag
nur bei entsprechender schriftlicher Vereinbarung gebunden.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort,Anzeige” kenntlich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, solche Anzeigenauftrédge nicht anzunehmen oder einzelne Anzeigen im
Rahmen eines Anzeigenauftrages abzulehnen (Rucktritt), die gegen Gesetze, behdrdliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstoBen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form
den einheitlichen Grundséatzen des Verlags widersprechen oder deren Veréffentlichung fiir den Ver-
lag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In
der Regel erhalten wir diese als druckfertige Daten entsprechend unseren jeweils aktuellen tech-
nischen Informationen, wie sie z.B. in unseren ,Mediadaten” abgedruckt sind. Davon abweichende
Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher abzusprechen. Mit der Daten-
anlieferung muss der vom Verlag genannten Druckerei zur Qualitatssicherung ein farb- und inhalts-
verbindlicher Proof zur Verfligung gestellt werden. Bei Fehlen eines Proofs (ibernimmt der Verlag
keine Garantie fiir Farbwiedergabe und Inhalt.

Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir die Herstellung oder da-
tentechnischer Aufbereitung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sonstige
Druckvorstufenkosten, auch fiir abbestellte Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat nach Erscheinen der betreffenden Zeit-
schrift geldscht. Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber

Ubernimmt die Verantwortung fur die Richtigkeit zurtickgesandter Probeabziige oder A drucke und
der dazu gegebenenfalls vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auftraggeber den ihm tibermit-
telten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurlickgibt, gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem

Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem
Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Anspriiche gegen den
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb der Ausschlussfrist von einem Monat
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Rucktrittsrecht wird eingerdumt unter der Bedingung, dass der Ricktritt mindestens drei Wochen
vor dem jeweiligen Anzeigenschluss angekiindigt wird.

Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ab Erscheinungstag der Ausgabe ohne Abzlige oder in-
nerhalb von 8 Tagen mit 2 % Skonto zur Zahlung féllig. Bei Bankeinzug gewdhren wir 3% Skonto.
Gesondert getroffene Vereinbarungen mit Kunden sind nur schriftlich vereinbart gdiltig.

Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Verzugszinsen. Die Geltendmachung wei-
teren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfihrung des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rech-
nungsbetrdage abhdngig zu machen.

. Ein Auflagenriickgang bedingt nur dann eine prozentual anteilméBige Riickzahlung, wenn die in der

Preisliste genannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im Durchschnitt des Insertions-
jahres um mehr als 20 v.H. unterschritten wird. Weitergehende Preisminderungsanspriiche sind ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Anzeigen-
auftragen, die mehr als eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

Preise, Aufschldage und Nachldsse werden fiir alle Auftraggeber einheitlich berechnet. Der Verlag ge-
wahrt die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse fur die innerhalb eines Jahres erschei-
nenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

Bei Betriebsstorungen oder hoherer Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver-
offentlichten Anzeigen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantieauflage
erflllt ist. Geringere Leistungen werden nach dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste ge-
nannten Garantieauflage errechnet.

Erfullungsort ist Miinchen. Gerichtsstand im Verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6f-
fentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist gleichfalls Miinchen.

Minchen, August 2018
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