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_Liegenschaft aktuell
Der ImmobilienVerwalter

unkt Finanzierung*

schaft steht vor groBen Aufgaben. Der Wandel zur Digitalisierung, zu Energie-Ef-
en Mobilitatskonzepten, um nur einige Stichpunkte zu benennen, ist nicht nur
e Herausforderung, sondern bedarf auch eines nicht unerheblichen Investitions-
in Zeiten wandelnder Finanzmarkte ist der richtige Moment der Kapitalaufnah-
er Erfolgsfaktor. Ganz im Sinne von “you never get a second chance to make a

Doch verhélt sich der Kapitalmarkt immer nach rationalen, auf umfangreichem Wissen basieren-
den, effizienten Entscheidungen? Anhanger der Behavioral Finance vertreten eine eigene Sicht auf
die Psychologie des Marktes.

Sind Crowdfunding Bestrebungen ein Weg, der sich zu einem dauerhaften Bestandteil der Finan-
zierung entwickelt oder doch nur lediglich eine Modeerscheinung? Und sind Projektgesellschaften
Fluch oder Segen?

Diesen und vielen weiteren Fragen widmet sich ,,Finanzierung 2019“:

10 Jahre nach Lehmann (die Lehmann-Pleite)... Was hat sich verandert?

Der Butterfly Effect und seine Aus- und Nachwirkungen

Basel Il / lll Anforderungen an Kreditnehmer und -geber

Informationsstarken und -schwachen und deren Auswirkungen auf
Kreditvertrage und -tranchierungen

Wir haben die Sonderveréffentlichung, welche in den Fachzeitschriften Modernisierungs-Magazin,
Liegenschaft aktuell und Der ImmobilienVerwalter in einer Auflage von tber 30.000 Exemplaren
erscheinen wird, mit dem Begriff Finanzierung Uberschrieben.

Namhafte Fachleute geben ihre Sicht auf den Kapitalmarkt wieder, schatzen Entwicklungen ein
und geben Tipps. Als redaktionellen Paten fir das Magazin konnten wir René Reif, geschaftsflih-
render Gesellschafter der René Reif Consulting GmbH, gewinnen.

Die René Reif Consulting GmbH ist mit ihren unabhangigen und maBgeschneiderten Finanzie-
rungslésungen und Investmentkonzepten seit mehr als 25 Jahren eine feste GréBe in der Immobi-
lienwirtschaft und ein gefragter Partner flr nationale und internationale Kreditinstitute.

In den vergangenen Jahren wurden durch das Unternehmen Finanzierungen mit einem Volumen
von rund 3 Mrd. Euro strukturiert, ausgeschrieben und bis zur Auszahlung begleitet. Zu den Man-
daten nationaler und internationaler Immobilientransaktionen zdhlen Konzerne, mittelstandische
Familienunternehmen, die 6ffentliche Hand, Boutique-Investment-Gesellschaften sowie Projekt-
und Bestandsentwickler.



Werbemoglichkeiten

Format Breite x H6he in mm Preis (4c)
2/1 Seite 395 x 270 (Satz) / 420 x 297 (Anschnitt) 11.000,-
1/1 Seite 185 x 270 (Satz) / 210 x 297 (Anschnitt) 6.800,-
1/2 Seite hoch 90 x 270 (Satz) / 102 x 297 (Anschnitfc) 4.200.-
quer 185 x 135 (Satz) / 210 x 155 (Anschnitt) ’

1/4 Seite 185 x 65 (Satz) / 210 x 85 (Anschnitt) 2.600,-
Advertorial 2/1 Text + Bilder inkl. Logo und Kontakt 12.000,-
Advertorial 1/1 Text + Bilder inkl. Logo und Kontakt 7.500,-
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Zeitschriftenformat: 210 mm x 297 mm

Satzspiegel: 185 mm x 270 mm
Druckverfahren: vierfarbig, Offset
Verarbeitung: Klebebindung

Termine und Ansprechpartner

Druckauflage: ca. 30.000 Exemplare
1. Erscheinungstermin: 01. April 2019
Druckunterlagenschluss: 18. Marz 2019
Anzeigenschluss: 14. Méarz 201

Erscheinung Modernisierungs Magazin: 01. April 2019

Die gesetzliche MwSt. wird zusétzlich berechnet. Erscheinung Liegenschaft aktuell: 08. April 2019
Zielgruppe Erscheinung Immobilienverwalter: 13. Mai 2019
Verbreitete Auflage: 10.723 Exemplare
Zielgruppe sind die Inhaber, die kaufmannischen und technischen Geschéftsfihrer Mediaberatung: Richard Garin - richard.garin@mup-verlag.de, 089 / 139 28 42 68
in Wohnungsbaugesellschaften und -genossenschaften und in Haus- und Gebaude- Eve Buckland — eve.buckland@mup-verlag.de
verwaltungen sowie die angestellten Architekten, Fachingenieure und Planer in den
technischen Abteilungen. Die Leser beschaftigen sich Uberwiegend mit der Planung, Redaktion: René Reif — info@renereif.de
Modernisierung, Renovierung, Sanierung und der Bewirtschaftung von Mietwohnun-
gen in Mehrfamilienh&usern.
o
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Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeige“ bzw. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/
oder Einhefter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der
MuP Verlag GmbH.

2. In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen einbe-
zogen. Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu er-
statten. Hat der Verlag die Umsténde zu vertreten, welche die Erflllung verhinderten, entfallt
die Erstattungspflicht.

4. An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen ist der
Verlag nur bei entsprechender schriftlicher Vereinbarung gebunden.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige“ kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behélt sich vor, solche Anzeigenauftrdge nicht anzunehmen oder einzelne An-
zeigen im Rahmen eines Anzeigenauftrages abzulehnen (RUcktritt), die gegen Gesetze, be-
hordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft
oder technischen Form den einheitlichen Grundsatzen des Verlags widersprechen oder deren
Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwandfreier, geeigneter Druckunter-
lagen. In der Regel erhalten wir diese als druckfertige Daten entsprechend unseren jeweils
aktuellen technischen Informationen, wie sie z.B. in unseren ,Mediadaten® abgedruckt sind.
Davon abweichende Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher ab-
zusprechen. Mit der Datenanlieferung muss der vom Verlag genannten Druckerei zur Qua-
litdtssicherung ein farb- und inhaltsverbindlicher Proof zur Verfigung gestellt werden. Bei
Fehlen eines Proofs Gbernimmt der Verlag keine Garantie flr Farbwiedergabe und Inhalt.

8. Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir die Herstellung oder
datentechnischer Aufbereitung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sons-
tige Druckvorstufenkosten, auch flr abbestellte Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftragge-
bers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat nach Erscheinen der betreffenden
Zeitschrift geldscht. Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem
Monat.

10.Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Der Auf-
traggeber Ubernimmt die Verantwortung fur die Richtigkeit zuriickgesandter Probeabzlge
oder A drucke und der dazu gegebenenfalls vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auf-
traggeber den ihm Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurlck-
gibt, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

11.Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber
nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende
Anspriche gegen den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen mussen innerhalb der
Ausschlussfrist von einem Monat nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

12.Ricktrittsrecht wird eingerdumt unter der Bedingung, dass der Rucktritt mindestens drei Wo-
chen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss angekundigt wird.

13.Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ab Erscheinungstag der Ausgabe ohne Abzlige
oder innerhalb von 8 Tagen mit 2 % Skonto zur Zahlung fallig. Bei Bankeinzug gewéahren wir
3% Skonto. Gesondert getroffene Vereinbarungen mit Kunden sind nur schriftlich vereinbart
gultig.

14.Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Verzugszinsen. Die Geltendmachung
weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung
zurlckstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
grindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15.Ein Auflagenrtickgang bedingt nur dann eine prozentual anteilmaBige Riuckzahlung, wenn die
in der Preisliste genannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im Durchschnitt des
Insertionsjahres um mehr als 20 v.H. unterschritten wird. Weitergehende Preisminderungsan-
spriche sind ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auf-
lage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

16.Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden An-
zeigenauftrédgen, die mehr als eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

17.Preise, Aufschlage und Nachlédsse werden flr alle Auftraggeber einheitlich berechnet. Der
Verlag gewéhrt die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse fur die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

18.Bei Betriebsstérungen oder hdherer Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantie-
auflage erflllt ist. Geringere Leistungen werden nach dem Tausender-Seitenpreis der in der
Preisliste genannten Garantieauflage errechnet.

19.Erflllungsort ist Minchen. Gerichtsstand im Verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des 6ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtlichen Sondervermédgen ist gleichfalls Minchen.

Minchen, August 2018

MuP Verlag GmbH — Nymphenburger Str. 20b — 80335 Minchen — info@mup-verlag.de — +49 (0) 89 / 13928 42 0



