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VERLAGSANGABEN & VORSTELLUNG MuP

Verlag

Verlag: MuP Verlag GmbH Die MuP Medien Gruppe konzipiert, publiziert, vertreibt und vermarktet aus-
gesuchte Medien.Zudem plantundsetztsie Marketing-und Kommunikations-
strategienum-fiireigene MagazinesowiealsexterneDienstleisterfiirMarken-
artikler, Verlage, Autoren und weitere Unternehmen. Hauptsitz ist Mlnchen.

Anschrift: Nymphenburger Str. 20b
80335 Miinchen

Telefon: +49(0)89/13928420

Zur MuP Medien Gruppe gehort die MuP Verlag GmbH, die mit Redaktionen
Fax: +49(0) 89/139 28 42 28 unter anderem in Hamburg, Berlin, Kiel, Stuttgart und Miinchen Special-In-
Internet: www.mup-mediengruppe.de terest- und Fachmagazine publiziert sowie als Verlagsvertretung tatig ist.
E-Mail: info@mup-verlag.de Die MuP Pressevertrieb GmbH beherrscht den klassischen Nationalvertrieb

und somit die neutrale Positionierung von deutsch- und fremdsprachigen
Titeln. Dazu zdhlen auch die Betreuung von Spezialverkaufsstellen und Le-
sezirkeln, Bord- und Sonderverkdufe sowie die Hotel- und Eventbelieferung.
Das komplette Dienstleistungsspektrum im Bereich Abonnementverwaltung
rundet das Leistungsportfolio ab.

Bei MuP Digital sind die Online-Aktivitaten in Bereichen wie Digital Publis-
hing, Social Media, Content-Erstellung und Website-Konzeption gebiindelt.
Bei adOne - brand communication & cooperations bespielen Spezialisten
fir Marketing, PR, Social-Media, Media und Kooperationen die relevanten
Kanale.




WENDETITEL IM PORTRAT

Charakteristik des Wendetitels

Die Bereiche Wohn- und Gewerbeimmobilien wachsen immer mehr zusammen. Egal ob es um den Neubau, Renovierung/Sanierung
unddasBewirtschaften geht.WarumalsodreiTitel fiirdie Branchen belegen, wennsie, liebe werbetreibende Industrie, drei Zielgruppen
mit einem Titel erreichen. Werbeetat: Konzentration auf unseren Titel mit der crossmedialen Erweiterung um Online und Newsletter.

Hauptobjekt mit monatlicher Erscheinung ist das Modernisierungs-Magazin. ImmobilienVerwaltung und LiegenschaftAktuell wech-
seln sich Monat fiir Monat als Wendetitel ab. Dabei wendet sich weiterhin das Modernisierungs-Magazin mit den Themenkreisen
Sanierung/Renovierung und Neubau an die Wohnungswirtschaft, LiegenschaftAktuell spiegelt diese Themenkreise fiir die Gewer-

beimmobilien wider. ImmobilienVerwaltung behandelt weiterhin alle Themenkreise rund um das Bewirtschaften der Immobilie.

Fazit: Mehr Umfang. Mehr Auflage. Mehr Leser.
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TITEL & ZIELGRUPPEN

Modernisierungs-Magazin

Zielgruppe sind die Inhaber, die kaufmannischen und technischen Geschaftsfiihrer in Wohnungsbaugesell-
schaften und -genossenschaften und in Haus- und Gebdaudeverwaltungen sowie die angestellten Architekten, Fachin-
genieure und Planer in den technischen Abteilungen. Die Leser beschaftigen sich tiberwiegend mit der Planung,
Modernisierung, Renovierung, Sanierung und der Bewirtschaftung von Mietwohnungen.

Liegenschd af

L'Bgenscnun % LiegenschaftAktuell

g e

Zielgruppe sind die technischen Leiter im Facility-Management von Banken, Versicherungsgesellschaften, Stad-
ten und Kommunen, Grol3firmen, Hotels, Kliniken, Dienstleistungs- und Beratungsunternehmen, Erzbischofliche
Generalvikariate, Evangelische Landeskirchen, Fiirstliche Hauser und Immobilienfond-Verwaltungen.

1

tomobilen'® lmmbi!ien\lmmit‘um.ll
ImmobilienVerwaltung k‘, mmobiienverwaityng
Zielgruppe sind gewerblich gemeldete Immobilienverwalter in Deutschland. Verbandsubergreifend erreicht die &{1 | 5& o
Fachzeitschrift kaufmannische Mitarbeiter von Verwaltungsbetrieben, Wohnungsunternehmen und -genossen- th ) "

schaften, sowie verwalterisch tatige Mitarbeiter von Maklerunternehmen im Facility-Management.

immoclick24.de

immoclick24.de ist das Onlineportal fir die Immobilienwirtschaft. Das Portal kombiniert die Themenbereiche der
verlagseigenen Publikationen Modernisierungs-Magazin, ImmobilienVerwaltung und LiegenschaftAktuell.
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Das Magoazin fur die Wohnungswirtschaft

Liegenschaft

MuP

Verlag

ANALYSE BELEGUNGSKOMBI 1

Analyse der Belegungskombi Modernisierungs-Magazin mit

LiegenschaftAktuell

1. Auflagenkontrolle: ab Q3/2019 als Wendetitel

2. Auflagen-Analyse:

4. Branchen /Wirtschaftszweige

Empfangergruppen Modernisierungs-Magazin

Anteil an Hauptzielgruppe 1

Druckauflage 15.800 % Exemplare
Verbreitung: 15.550 | davon Ausland: - Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Wohnungsgenos- 68 % 5.763
Verkauf: 380 | davon Ausland: - senschaften, Bautrager
Abonnement: 380 | davon Mitgliederstiicke: - Hochbauimter 21 % 1.779
Einzelverkauf: - -

Sonstige 7 % 594
Sonst. Verkauf: -

Generalunternehmen 4% 338
Freistlicke: 15.170 -

Gesamt Hauptzielgruppe 1 100 % 8.474
Rest-, Beleg- und 250
Archivexemplare:

3. Verbreitung nach Nielsengebieten

Empfangergruppen LiegenschaftAktuell

Anteil an Hauptzielgruppe 2

[0)
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich % Exemplare
verbreiteter Auflage Facility-Management der Industrie, Grof3firmen, Banken, 47 % 3.326
% Exemplare Hotels, Kliniken und Versicherungen

Nielsen 1 12% 1.864 Llegenschaftsabtellungen der Stadte, Kommunen, Land- 28 % 1.981

kreise und Stadtwerke
Nielsen 2 17 % 2.645 - - -

Projektentwickler, Bautrager, Baugesellschaften 13% 920
Nielsen 3a 14 % 2.175 -~ - -

Facility-Management der Dienstleistungs- und Beratungs- 9% 637
Nielsen 3b 19 % 2.956 unternehmen
Nielsen 4 18 % 2.797 Kirchen/Fiirstliche Hauser, Immobilienfond-Verwaltungen 3% 212
Nielsen 5 5% 780 (geschlossene Fonds)
Nielsen 6 7% 1.088 Gesamt Hauptzielgruppe 2 100 % 7.076
Nielsen 7 8% 1.245
Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 15.550
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Das Magoazin fur die Wohnungswirtschaft

Immobilienverwaltung

MuP

Verlag

ANALYSE BELEGUNGSKOMBI 2

Analyse der Belegungskombi Modernisierungs-Magazin mit

ImmobilienVerwaltung @

1. Auflagenkontrolle: ab Q3/2019 als Wendetitel 4. Branchen /Wirtschaftszweige

2. Auflagen-Analyse:

Empfangergruppen Modernisierungs-Magazin

Anteil an Hauptzielgruppe 1

Druckauflage 15.800 % Exemplare
Verbreitung: 15.550 | davon Ausland: - Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Wohnungsgenos- 68 % 5.763
Verkauf: 486 | davon Ausland: - senschaften, Bautrager
Abonnement: 486 | davon Mitgliederstlicke: - Hochbauimter 21 % 1.779
Einzelverkauf: - -

Sonstige 7 % 594
Sonst. Verkauf: -

Generalunternehmen 4% 338
Freistlicke: 15.064 -

Gesamt Hauptzielgruppe 1 100 % 8.474
Rest-, Beleg- und 250
Archivexemplare:

3. Verbreitung nach Nielsengebieten

Empfangergruppen ImmobilienVerwaltung

Anteil an Hauptzielgruppe 3

0
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich % Exemplare
verbreiteter Auflage Wohn- und Hausverwaltungen sowie Betriebe der Wohnungs- 41 % 2.905
% Exemplare wirtschaft
Nielsen 1 13% 2021 Facility-Management, Objekt-, Grund-, Liegenschafts-, Anla- 15% 1.073
. genverwaltungen, Immobilienfinanzierung

Nielsen 2 18 % 2.795 - -

- . Immobilienverwaltungen, Verwaltungs-, Vermietungs-, Bauge- 18 % 1.248
Nielsen 3a 12% 1.863 sellschaften, Wohn- und Gewerbebauunternehmen, Gebaude-
Nielsen 3b 18 % 2.802 wirtschaft, Versicherungen, Kanzleien, Anwalte, Notare
Nielsen 4 19 % 2.955 Bund und Ministerien, Offentliche Einrichtungen, Unterneh- 14 % 1.015
Nielsen 5 5% 779 men
Nielsen 6 8% 1.248 Sonstige 12% 835
Nielsen 7 7% 1.087 Gesamt Hauptzielgruppe 3 100 % 7.076
Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 15.550




Das Magoazin fur die Wohnungswirtschaft

MuP

PLZ-Gebiete 01-33,
37-39,98-99

Titel: Modernisierungs-Magazin
Uwe Sommerfeld
uwe.sommerfeld@mup-verlag.de

+49 (0) 3328 3090566

Kurzcharakteristik:
Das Magazin ist eine der flihrenden Fachpublikationen fiir Entscheider in der Wohnungs-
wirtschaft. Es berichtet in den kaufméannisch/technischen Fachgebieten: Modernisierung,

Neubau, Bausanierung, Haustechnik, Bauwirtschaft, EDV, Finanzierung sowie Objektpflege. PLZ-Gebiete 70-97,

Das Modernisierungs-Magazin ist das fachpublizistische Bindeglied zwischen allen an der CH, AT Simon Fahr
Sanierung, Renovierung, Modernisierung und am Neubau (liber Bautrdger) beteiligten simon.fahr@mup-verlag.de
Institutionen und Gruppen. +49 (0) 8362 5054990

3. Zielgruppe: siehe Seite 5 13. Redaktion: Jorg Bleyhl, Chefredakteur
joerg.bleyhl@mup-verlag.de
4. Erscheinungsweise: 12 x jahrlich (seit 2020) +49(0) 711365508 18
5. Heftformat: DIN A4 14. Umfangs-Analyse 2018 = 10 Ausgaben:
Gesamtumfang: 784 Seiten =100%
6. Jahrgang/Jahr: 33.Jahrgang /2020 Redaktionsteil: 669 Seiten = 85%
Anzeigenteil: 115 Seiten = 15%
7. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 70,-
15. Inhaltsanalyse des Redaktionsteils:
8. Organ: - Schwerpunktthemen 169,5 Seiten = 25%
Gebaudetechnik 170,5 Seiten = 25%
9. Mitgliedschaft/ Panorama 52,5 Seiten = 8%
Teilnahme: VW Unternehmen 41,5 Seiten = 7%
Sonstiges 48 Seiten = 7%
10. Verlag: MuP Verlag GmbH, Messen & Termine 18 Seiten = 3%
Nymphenburger Str. 20b, 80335 Miinchen Medienwelt 20,75 Seiten = 3%
+49(0) 8913928420 Politik 26 Seiten = 4%
www.mup-mediengruppe.de Recht & Steuer 36 Seiten = 5%
Energie 20,5 Seiten = 3%
11. Herausgeber: Jorg Bleyhl Wirtschaft 18,5 Seiten = 2,5%
Personalien 19 Seiten = 3%
12. Anzeigen: Produkt-News 6 Seiten = 1%
Vorwort 10 Seiten = 15%
PLZ-Gebiete 34-36, Marketing 1,75 Seiten = 0,5%
40-59, 60-69 Oliver Junne Management 2 Seiten = 05%
oliverjunne@mup-verlag.de Neubau 8,5 Seiten = 05%
+49 (0) 6172 302015 Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100 %



Teilauflagenanalyse der Einzelbelegung* 3.1.Verbreitung nach Nielsengebieten
Modernisierung @
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
1. Auflagenkontrolle: % Exemplare
Nielsen 1 11 % 1.212
2. Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe 1. Quartal 2019 -
Nielsen 2 18 % 1.935
Druckauflage 10.900 Nielsen 3a 13 % 1.353
Verbreitung: 10.690 | davon Ausland: - Nielsen 3b 20% 2.091
Verkauf: 230 | davon Ausland: - Nielsen 4 18% 1.954
Abonnement: 230 | davon Mitgliederstiicke: - Nielsen 5 5% 513
Einzelverkauf: - Nielsen 6 8% 831
Sonst. Verkauf: - Nielsen 7 7% 801
Freistlcke: 10.460 Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 10.690
Rest-, Beleg- und 210
Archivexemplare:

4. Branchen /Wirtschaftszweige

3. Geografische Verbreitungs-Analyse: Empfangergruppen Anteil an tatsichlich
verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich % Exemplare
breiteter Aufl
verbrerteter Aullage Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Wohnungsgenos- 68 % 7.269
% Exemplare senschaften, Bautrager
Inland 100 % 10.690 Hochbauamter 21% 2245
Ausland 0% - Sonstige 7% 748
davon Schweiz 0% - Generalunternehmen 4% 428
davon Osterreich 0% - Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 10.690
Verbreitung 100 % 10.690

*Einzelbelegung nur fiir Beilagen moglich



Liegenschaft
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TITELPORTAT LA

1. Titel: LiegenschaftAktuell 12. Anzeigen:
2. Kurzcharakteristik: PLZ-Gebiete 34-36, @
LiegenschaftAktuell, das Magazin fiir Gewerbeimmobilien, umfasst die Bereiche 40-59, 60-69 Oliver Junne
des technischen und infrastrukurellen Facility-Managements, Gebaudetechnik oliverjunne@mup-verlag.de
und -sicherheit sowie Gebadudereinigung. In diesem Wirtschaftsmagazin berich- +49 (0) 6172 302015
ten erfahrene Flihrungskrafte aus der Immobilienwirtschaft praxisgerecht unter PLZ-Gebiete 01-33,
anderem uUber folgende Problemstellungen: EDV, Recht und Steuer, Klima, 37-39,98-99 Uwe Sommerfeld
Parkraumbewirtschaftung, Objektschutz und Objektpflege. uwe.sommerfeld@mup-verlag.de
+49 (0) 3328 3090566
3. Zielgruppe: siehe Seite 5 PLZ-Gebiete 70-97,
CH, AT Simon Fahr
4. Erscheinungsweise: 6 x jahrlich als Wendetitel zum Modernisierungs-Magazin simon.fahr@mup-verlag.de
+49 (0) 8362 5054990
5. Heftformat: DIN A4
13. Redaktion: Jorg Bleyhl, Chefredakteur
6. Jahrgang/Jahr: 26.Jahrgang /2020 joerg.bleyhl@mup-verlag.de
+49(0) 711365508 18
7. Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60,-
14. Umfangs-Analyse 2018 = 6 Ausgaben:
8. Organ: - Gesamtumfang: 400 Seiten =100%
Redaktionsteil: 350 Seiten =87,5%
9. Mitgliedschaft/ Anzeigenteil: 50 Seiten =12,5%
Teilnahme: VW
15. Inhaltsanalyse des Redaktionsteils:
10. Verlag: MuP Verlag GmbH, Schwerpunktthemen 119,5 Seiten = 34%
Nymphenburger Str. 20b, 80335 Miinchen Projekte & Objekte 36,25 Seiten = 10%
+49(0) 8913928420 Zeitgeschehen 22 Seiten = 6%
www.mup-mediengruppe.de Sonstiges 22 Seiten = 6%
Messen & Termine 22,5 Seiten = 7%
11. Herausgeber: Jorg Bleyhl Technik 17 Seiten = 5%
Facility Management 39,5 Seiten = 12%
Energiemanagement 25,75 Seiten = 6%
Unternehmen, Markte 24,5 Seiten = 7%
Editorial 6 Seiten = 2%
Personalien 5 Seiten = 2%
Medien 10 Seiten = 3%
Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100 %




AUFLAGEN- U.VERBREITUNGSANALYSE

Liegenschaft @ - ‘ n ‘ n M
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Teilauflagenanalyse der Einzelbelegung* 3.1.Verbreitung nach Nielsengebieten
LiegenschaftAktuell @
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
1. Auflagenkontrolle: % Exemplare
Nielsen 1 12% 1.257
2. Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe 1. Quartal 2019
Nielsen 2 18 % 1.904
DrUCkaUﬂage 10.750 Nielsen 3a 15% 1.638
Verbreitung: 10.727 | davon Ausland: - Nielsen 3b 19 % 1.997
Verkauf: 23 | davon Ausland: - Nielsen 4 20% 2.112
Abonnement: 23 | davon Mitgliedersticke: - Nielsen 5 3% 280
Einzelverkauf: - Nielsen 6 6 % 745
Sonst. Verkauf: - Nielsen 7 7% 794
Freistlicke: 10.704 Tatséchlich verbreitete Auflage 100 % 10.727
Rest-, Beleg- und 23
Archivexemplare:

4. Branchen /Wirtschaftszweige

3. Geografische Verbreitungs-Analyse: Empfingergruppen Anteil an tatsichlich
verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich % Exemplare
breiteter Aufl
verbrefieter Auttage Facility-Management der Industrie, Grof3firmen, Banken, 47 % 5.042
% Exemplare Hotels, Kliniken und Versicherungen
Inland 100 % 10.727 Liegenschaftsabteilungen der Stadte, Kommunen, Land- 28% 3.004
Ausland 0% - kreise und Stadtwerke
davon Schweiz 0% - Projektentwickler, Bautréger, Baugesellschaften 13% 1.395
davon Osterreich 0% - Facility-Management der Dienstleistungs- und Beratungs- 9% 965
Verbreitung 100 % 10.727 unternehmen
Kirchen/Firstliche Hauser, Immobilienfond-Verwaltungen 3% 321
(geschlossene Fonds)
“Einzelbelegung nur fir Beilagen méglich Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 10.727




Immobilienverwaltung

1. Titel:

2. Kurzcharakteristik:

ImmobilienVerwaltung

Das Magazin ImmobilienVerwaltung berichtet in den kaufmannischen
Fachgebieten: Facility-Management, Mietwohnungen, Eigentumswohnungen,

gewerbliche Immobilien, Wohneigentumsverwaltung (WEG) und Maklertatigkeit.

3. Zielgruppe:

4. Erscheinungsweise:
5. Heftformat:

6. Jahrgang/Jahr:

7. Bezugspreis:

8. Organ:

9. Mitgliedschaft/
Teilnahme:

10. Verlag:

11. Herausgeber:

siehe Seite 5

6 x jahrlich als Wendetitel zum Modernisierungs-Magazin
DIN A4

26.Jahrgang /2020

Jahresabonnement Euro 60,-

VW

MuP Verlag GmbH,

Nymphenburger Str. 20b, 80335 Miinchen
+49(0) 8913928420
www.mup-mediengruppe.de

Jorg Bleyhl

12.

13.

14.

15.
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TITELPORTAT IV

Anzeigen:

PLZ-Gebiete 34-36,
40-59, 60-69 Oliver Junne
oliverjunne@mup-verlag.de
+49 (0) 6172302015

PLZ-Gebiete 01-33,

37-39,98-99 Uwe Sommerfeld
uwe.sommerfeld@mup-verlag.de
+49 (0) 3328 3090566

PLZ-Gebiete 70-97,

CH, AT Simon Fahr
simon.fahr@mup-verlag.de
+49 (0) 8362 5054990

Redaktion: Jorg Bleyhl, Chefredakteur
joerg.bleyhl@mup-verlag.de
+49(0) 71136 5508 18

Umfangs-Analyse 2018 = 6 Ausgaben:

Gesamtumfang: 352 Seiten = 100%
Redaktionsteil: 292 Seiten = 83%
Anzeigenteil: 60 Seiten = 17%
Inhaltsanalyse des Redaktionsteils:

Schwerpunktthemen 83 Seiten =28,5%
Gebaudetechnik 77,5 Seiten =26,5%
Recht 55,25 Seiten = 19%
Management 19,25 Seiten = 65%
Politik 14 Seiten = 5%
Messen & Termine 14,5 Seiten = 5%
Kolumne/Inhalt 12 Seiten = 4,5%
Sonstiges 7 Seiten = 2%
Verbande 6 Seiten = 2%
Zahlen/Daten/Fakten 3,5 Seiten = 1%
Gesamte Redaktion 669 Seiten =100 %

MuP

Verlag




Immobilienverwaltung

AUFLAGEN- U.VERBREITUNGSANALYS
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Teilauflagenanalyse der Einzelbelegung*
ImmobilienVerwaltung

1. Auflagenkontrolle: &

2. Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe 1. Quartal 2019

Druckauflage 9.326

Verbreitung: 9.144 | davon Ausland: -
Verkauf: 185 | davon Ausland: -
Abonnement: 185 | davon Mitgliederstiicke: -

Einzelverkauf:

Sonst. Verkauf:

Freistlcke:

8.959

Rest-, Beleg- und

Archivexemplare:

182

3. Geografische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

% Exemplare
Inland 100 % 9.144
Ausland 0% -
davon Schweiz 0% -
davon Osterreich 0% -
Verbreitung 100 % 9.144

*Einzelbelegung nur fiir Beilagen moglich

3.1.Verbreitung nach Nielsengebieten

e Mu

Verlag

O

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage

% Exemplare

Nielsen 1 11 % 1.268
Nielsen 2 18 % 1.724
Nielsen 3a 13 % 1.051
Nielsen 3b 20 % 1.442
Nielsen 4 18 % 1.804
Nielsen 5 5% 569
Nielsen 6 8% 660
Nielsen 7 7% 626
Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 9.144

4. Branchen /Wirtschaftszweige

Empfangergruppen ImmobilienVerwaltung

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

% Exemplare
Wohn- und Hausverwaltungen sowie Betriebe der Wohnungs- 41 % 3.753
wirtschaft
Facility-Management, Objekt-, Grund-, Liegenschafts-, Anla- 15 % 1.387
genverwaltungen, Immobilienfinanzierung
Immobilienverwaltungen, Verwaltungs-, Vermietungs-, Bauge- 18 % 1.613
sellschaften, Wohn- und Gewerbebauunternehmen, Gebaude-
wirtschaft, Versicherungen, Kanzleien, Anwalte, Notare
Bund und Ministerien, Offentliche Einrichtungen, Unterneh- 14 % 1.312
men
Sonstige 12% 1.079
Tatsachlich verbreitete Auflage 100 % 9.144
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PREISLISTE NUMMER 33A, ...

1. Anzeigenpreise 2. Zuschlage:
Platzierung Titelseite auf Anfrage
- - - 2. Umschlagseite 1.150,- @
Format Satgsp|eg?l—qumate Ar?schnlt:c-Fo'rmate Prelsg Platzierungszuschlag 10 %
Breite x Hohe in mm | Breite x Hohe in mm* 4-farbig
Farbe Genannte Preise gelten fiir ISO-Farbe
11 185x270 210% 257 >-930; Zuschlag fir Sonderfarben je Farbe 767,- €
Metall- und Leuchtfarben auf Anfrage
3/4 185 x 200 210x 200 4.820,-
Format fur Anzeigen Uber Satzspiegel wird Anschnittzuschlag
von 10 % erhoben
Juniorpage 122 x 160 134x 180 3.915,-
3. Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel Mengenstaffel
1/2 bei 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
hoch 90 x 270 102 x 297 3.915,- bei 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %
quer 185x 135 210x 155 bei 9 Anzeigen 10 % 9 Seiten 15%
1/3 bei 12 Anzeigen 15 % 12 Seiten 20 %
hoch 59x 270 71x297 2.680,-
quer 185 x 90 210x 110 Ad Specials und Beilagen sowie Stellenanzeigen kein Nachlass.
1/ Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.
hoch 20x135 102x155 2225 4, Rubriken: Milimeterpreis einspaltig, 59 mm breit s/w 6,-€
quer 185x65 210x 85 Textteilpreis einspaltig, 59 mm breit, s/w 9,-€
1/6 Stellenangebote auf Anfrage, Stellengesuche auf Anfrage
hoch 59x135 71x155 2.010,-
1/8
quer 185x 30 210x 55 1.855,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

* zzgl. 3mm Beschnitt
Weitere Formate auf Anfrage.
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PREISLISTE NUMMER 33A, ...

5. Sonderwerbeformen: 6. Kontakt:
Beilagen Gefalzte Gro3e max. 200 x 290 mm.
Bis 20 g Gewicht je Tausend 300,- € inklusive PLZ-Gebiete 34-36, @
Handling Gebiihren 40-59, 60-69 Oliver Junne
Hohere Gewichte auf Anfrage. oliverjunne@mup-verlag.de
+49 (0) 6172 302015
Einhefter Zweiseitiger Einhefter 4.500,- € PLZ-Gebiete 01-33,
2stg. Einhefter mit Klappe 5.000,- € 37-39,98-99 Uwe Sommerfeld
Vierseitiger Einhefter 5.500,- € uwe.sommerfeld@mup-verlag.de
4stg. Einhefter mit Klappe 6.100,- € +49 (0) 3328 3090566
Sechsseitiger Einhefter 6.600,- € PLZ-Gebiete 70-97,
Achtseitiger Einhefter 7.700,- € CH, AT Simon Fahr
Zwolfseitiger Einhefter 10.500,- € simon.fahr@mup-verlag.de
+49 (0) 8362 5054990
Anzuliefern im unbeschnittenen, gefalzten Format von
218 mm Breite und 303 mm Hohe. 7. Zahlungs-
Verarbeitung: Klebebindung bedingungen:
Bankdaten Bei Bankeinzug 3 % Skonto
Einkleber Aufgeklebte Postkarten auf Einheftern innerhalb 8 Tagen 2 % Skonto
oder ganzseitigeAnzeigen innerhalb 30 Tagen rein netto
Klebekosten pro Tausend Merkur Bank
Postkarten 80,- € IBAN: DE17 7013 0800 0000 0168 53
Prospekte 110,-€ BIC: GENODEF1MO06

zzgl. Versand.
Beilagen, Einhefter und Einkleber sind nicht rabattfahig.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.




FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

Format im Satzspiegel 395 x 270 mm 185 x 270 mm
Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210x 297 mm
[ |
[ |
i
Format im Satzspiegel 59 x 270 mm 185 x 90 mm
Format im Anschnitt 71x297 mm 210x 110 mm

Belegung von Titelseiten

185 x 200 mm 90 x 270 mm 185 x 135 mm 122 x 160 mm
210 x 200 mm 102 x 297 mm 210x 155 mm 134 x 180 mm
[ ||
B — i Enn
90 x 135 mm 185 x 65 mm 59x 135 mm 185 x 30 mm
102 x 155 mm 210x 85 mm 71 x155 mm 210x 55 mm

Format im Anschnitt zuziiglich 3mm Beschnittzugabe, Sonderformate auf Anfrage

Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen kdnnen von Werbetreibenden gebucht und mit einem

attraktiven Werbemotiv gestaltet werden.

Modernisierungs-Magazin 180 x 180 mm
ImmobilienVerwaltung 180 x 180 mm
LiegenschaftAktuell 180 x 180 mm

Titelmotiv-Formate:




alala Ve

FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN MuP

Verlag

1. Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4 7. Datenarchivierung: Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel mdglich. Eine Datengarantie
Satzspiegel 185 mm breit x 270 mm hoch wird jedoch nicht Gbernommen. @
2. Druck-und 8. Gewabhrleistung: Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abweichenden
Bindeverfahren: Offsetdruck (Rolle), Klebebindung Daten (Texte, Farben, Abbildungen) Gibernehmen wir keine Haf-
tung flr das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund von
3. Dateniibermittlung: ausschlie3lich per E-Mail an unvollstandigen oder fehlerhaften Dateien, falschen Einstel-
yasmin.keller@mup-verlag.de lungen oder unvollstandigen Angaben werden berechnet. Dies
fur Rickfragen: +49 89 139 28 42 42 gilt auch fiir zusatzliche Satz- oder Reproarbeiten sowie fiir die
Erstellung fehlerhafter Proofs.
4. Datenformate: Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-1a:2003 Da
ten. Offene Daten (z.B. InDesign, Quark XPress usw.) sind 9. Beilagen: Samtliche technische Vorgaben sind unter http://www.moe
zu vermeiden. Mindestens muss die Datei druckfahig ller-mediengruppe.de/wp-content/uploads/2016/01/Anliefe
sein, d.h. alle verwendeten Schriften sind einzubetten, rungsrichtlinien_Beilagen.pdf einzusehen. Das Datenblatt kann
Halbtonbilder bendtigen eine Auflésung von 300 dpi, jederzeit angefordert und Gbermittelt werden.

Strichbilder mindestens 600 dpi.
6. Versandanschrift fiir

5. Farben: Druckfarben (CMYK) nach I1SO 12647-2 (PSO), Beilagen, Proofs: Moller Medien Versand GmbH
Sonderfarben sind in Absprache mdéglich. Zur Zeppelinstralle 6
Konvertierung und Kontrolle des Farbraums (ICCColor 16356 Ahrensfelde bei Berlin
Management) wird speziell auf die Standard-
Offsetprofile der ECl verwiesen (kostenloser Bezug 9. Kontakt: Yasmin Keller,
ders Pakets ,ECI_Offset_2009" bei www.eci.org). Bitte yasmin.keller@mup-verlag.de
verwenden Sie das Farbprofil ISOCoatedV2. +4989 139284242

Auf Farb-/Anschnittzuschldge, Ad Specials und
Beilagen sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-
Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

6. Proof: Mit der Datenanlieferung muss der vom Verlag genann-
ten Druckerei zur Qualitatssicherung ein farb- und
inhaltsverbindlicher Proof zur Verfligung gestellt wer-
den. Bei Fehlen eines Proofs Gibernimmt der Verlag keine
Garantie fur Farbwiedergabe und Inhalt.




aYasla ¥ a

TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe | Termine Themen Themen Themen Messen
Moderniserungs-Magazin LiegenschaftAktuell ImmobilienVerwaltung
Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss m . -
Erscheinungstermin UU Liege nSChUEEW.,mm» Immohlllen\lemultmg
1/20 RS/AS: 10. Dezember 2019 Multimedia: Energetische Sanierung 11.02.-13.02. E-world
DU: 16. Dezember 2019 - Breitbandausbau - Heizung energy &
ET: 10. Januar 2020 - Satellitenempfang - Fassade water,
- Datenschutz - Dach Essen
- Soziale Netzwerke - Fenster 14.02.-16.02. Getec,
Fachthemen: Freiburg
- SchlieBsysteme 18.02.-21.02. Bautec,
- Trockenbau Berlin
2/20 RS/AS: 17. Januar 2020 Sanitar, Heizung, Klima: Gebaudezuginge 08.03.-13.03. Light+
DU: 22. Januar 2020 - Flachenheizung - Tiren building /
ET: 7. Februar 2020 - Armaturen - Tore Intersec buil-
- Wohnraumliiftung - Zaune ding & forum
- Trinkwasserhygiene - Treppen Frankfurt
Fachthemen: 10.03.-13.03. Mipim,
- Balkone Cannes
- Terrassen 10.03.-13.03. SHK,
Essen
3/20 RS/AS: 14. Februar 2020 Dach: Rohrsanierung: 18.03.-21.03. Fensterbau
DU: 19. Februar 2020 - Flachdachabdichtung - Trinkwasseranlagen frontale,
ET: 6. Mdrz 2020 - Aufstockung - Abwasser Nirnberg
- Dachfenster 24.03.-26.03. Altenpflege,
- Dachbegriinung Hannover
Fachthemen:

- Warmecontracting
- Tiefgaragensanierung
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TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe | Termine Themen Themen Themen Messen
Moderniserungs-Magazin LiegenschaftAktuell ImmobilienVerwaltung
Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss m . -
Erscheinungstermin UU Liege nSChUEEW.,mm» Immohlllen\lemultmg
4/20 RS/AS: 13. Mdrz 2020 Fassade: Schulbau 20.04.-24.04. Hannover
DU: 18. Marz 2020 - Fassadengestaltung - Neubau Messe,
ET: 3. April 2020 - Algen und Pilze - Sanierung Hannover
- Dammung - Best Practice Beispiel 21.04.-24.04. IFH intherm,
-WDVS - Fordertopfe Nirnberg
Fachthemen:
- Au3enanlagen
-Warmepumpen
5/20 RS/AS: 17. April 2020 Wohnen und Mobilitat: Abfallentsorgung 04.05.-08.05. IFAT
DU: 22. April 2020 - Ladestationen - Entsorgung Entsorga,
ET: 8. Mai 2020 - Mobilfunkstationen - Recycling Miinchen
- Infrastruktur -Trennung
- Energiespeicher - Management
Fachthemen:
- Treppenhauser
- Warmepumpen
6/20 RS/AS: 13. Mai 2020 Gesundes Bauen: Industriebau 17.06.-18.06. Servparc,
DU: 18. Mai 2020 - Baustoffe - Dachbegriinung Frankfurt
ET: 5. Juni 2020 - Dammstoffe - Modulares Bauen 17.06.-19.06. Intersolar,
- Farben, Lacke, Kleber - Stahlbau Minchen
- Bodenbelage - Hallenbau 24.06.-25.06. CEB,
Fachthemen: Karlsruhe
- Aufzlige 24.06.-25.06. Feuertrutz,

- Klimatisierung

Nirnberg
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TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe | Termine Themen Themen Themen Messen
Moderniserungs-Magazin LiegenschaftAktuell ImmobilienVerwaltung
Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss m . -
Erscheinungstermin UU Liege nSChUEEW.,mm» Immohlllen\lemultmg
7/20 RS/AS: 12. Juni 2020 Gebdudeautomation: Schadensanierung
DU: 17. Juni 2020 - Sicherheit - Feuchteschaden
ET: 3. Juli 2020 - Raumklima - Schimmel
- Energieeffizienz - Risse
- Lichtsteuerung - Betonschaden
Fachthemen:
- Innendédmmung
- Gebaudebegriinung
8/20 RS/AS: 17. Juli 2020 Innenausbau: Hotel und Gastronomie September IFA,
DU: 22. Juli 2020 - FuBboden - Energiekonzepte Berlin
ET: 7. August 2020 - Wandbelage - Einrichtung
- Trockenbau - Raumgestaltung
- Wandfarben - Toiletten
Fachthemen:
- Dachaufstockung
- Badsanierung
9/20 RS/AS: 14. August 2020 Heizung, Klima, Liiftung: Schloss und Riegel 22.09.-25.09. Security,
DU: 19. August 2020 - Kombi-Heizsysteme - elektronische Schldsser Essen
ET: 4. September 2020 - Dezentrale Liiftung - Vernetzung 23.09.-24.09. E2 Forum,
- Thermostate - Schliisselmanagement Frankfurt
- Wand- und Deckenkiihlung - Fluchttiren 05.10.-07.10. Expo Real,
Fachthemen: Munchen

- Fassadendammung
- Winterdienst




aYasla ¥ a

TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe | Termine Themen Themen Themen Messen
Moderniserungs-Magazin LiegenschaftAktuell ImmobilienVerwaltung
Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss m . -
Erscheinungstermin UU Liege nSChUEEW.,mm» Immohlllen\lemultmg
10/20 RS/AS: 11. September 2020 Denkmalschutz: Sozial- und 13.10.-15.10. Chilventa,
DU: 16. September 2020 - Baustoffe Gesundheitsbauten: Nilrnberg
ET: 2. Oktober 2020 - Bauelemente - Krankenhauser 04.11.-05.11. Acqua Aalta,
- Farben - Pflegeeinrichtungen Essen
- Objektberichte - Arztehsuser 05.11.-07.11. Denkmal,
Fachthemen: - Tagesstatten Leipzig
- Mieterstrom
- Aufziige
11/20 RS/AS: 16. Oktober 2020 Gebaudeschaden: E-Mobilitat 19.11.-21.11. Get Nord,
DU: 21. Oktober 2020 - Flachdach - E-PKWs Hamburg
ET: 6. November 2020 - Gebaudesockel - E-Bikes
- Putz - E-Roller
- Mauerwerk - Ladestationen
Fachthemen:
- Software
- Schallschutz
12/20 RS/AS: 13. November 2020 Neuheiten BAU 2021: Logistikgebaude 11.01.-16.01. BAU,
DU: 18. November 2020 - Rahmenprogramm - Nachhaltigkeit Minchen
ET: 4. Dezember 2020 - Baustoffe - Hofflache
- Bauelemente - Verladestationen
- Systemlésungen - Brandschutz

Fachthemen:
- Immobilienfinanzierung
- Contracting




SONDERWERBEFORM ADVERTORIALS

Advertorial

SAT-TV iiber Astra:
die Fernsehversorgung der Zukunft.

Ob Bestand, Modernisierung oder Neubau -
andie Medi werden besténdi

héhere Anforderungen gestellt. So benéti-
gen Ultra HD sowie die aktuelle 8K Technolo-
gie und die zunehmende Digitalisierung im-
mer leistungsstarkere Losungen, wie eine
optische SAT-Anlage mit Glasfaserhausnetz.

Breitbandengpisse bei Kabel und Internet.

Optische SAT-Anlagen bedeuten eine zukunftsfahi-
ge TV-Versorgung via Astra: Haushalte mit Satelli-

fernset dank SATVerteiler digital
und sind damitfiir die heute modernste TV-Techno-
logie, HDTV und Ultra HD, bestens geriistet. Und
nichtzu vergessen: Auch wenn HD-TV und Ultra HD
aktuell ,State of the Art" beziiglich Bildauflosung
sind, werden auch in Zukunft wieder neue Formate
mitnoch hoherenAufldsungen auf den Marktdrén-
gen - wie zum Beispiel 8K, fiir das bereits dieses
Jahr die ersten TV-Gerate erscheinen. Wahrend bei
anderen Ubertragungswegen jedoch schon heute
Breitbandengpasse zu erwarten sind, kann der Sa-

kann, miissen Vermieter und Hausbesitzer in ihr
Hausnetzinvestieren. Hier bietet eine Losung iiber
Satellit und Glasfaser groBe Vorteile: Schon eine
Antenne ermdglicht die Versorgung von bis zu
10.000 Wohneinheiten in verschiedenen Hausern

tellit auch zukiinftig den i f
gen an die Leistungsfahigkeit der Hausnetze als
einziger Ubertragungsweg voll gerecht werden.

iiber groBe Entfernungen - ohne Signal- und Qua-
litétsverlust. Und das zu einem verniinftigen Preis.
Denn bei einer Glasfaserlosung kann die vorhan-

Dariiber hinaus bietet die ei-
nen entscheidenden Vorteil: Sie ist leistungsstark
und schnell genug fiir samtliche digitalen Daten-
iibertragungen. Damit kénnen alle Bewohner
ebenfalls superschnelles Internet erleben.

Mit Astra: bis zu 60 % weniger Kosten und
Steigerung des Wohnwerts.

Damit die Medienversorgung der Haushalte mit
den technologischen Entwicklungen Schritt halten

48 Liegenschaft aktuell 2/2018

dene , also beispi ise Rohre, ge-
nutzt werden. Dassich das schlanke Kabel problem-
los in vorhandene Leerrohre oder Kabelrohre
einziehen lasst, sind hier keine weiteren kostenin-
tensiven Arbeiten notwendig. Zudem ist der Kos-
tenaufwand fiirWarmedammung und Feuerschutz
der Verkabelung deutlich geringer als bei Koaxial-
kabeln. Durch die Medienversorgung iiber SAT-An-
lagen kdnnen 30 bis 60 Prozent der Kosten (im Ver-
gleich zu einer Fernsehversorgung iiber Kabel)
eingespart werden.

] \ ~ “‘_
‘?h\ Y

Nichtzuvergessen: UnsachgeméB gebohrte Wand-
hall erden iiberfl DasErget |

unbeschadigte und schisselfreie Fassaden. So
bleibt der Wohnwert des Gebaudes erhalten.

Hohe Mieterzufriedenheit.

Da die digitale Medienversorgung iiber Satellit na-
hezu storungsfrei und auch kostengiinstig ist,
steigt die Zufriedenheit der Hausbewohner. Nicht
nurwird der Empfang fast aller deutschsprachigen
undvielerinternationaler Sender (TVund Radio) si-
chergestellt, die Bewohner profitieren auch von der
Qualitat-zum Beispiel bei Ultra HD Fernsehen. Pre-
mium Angebote z. B. von Sky oder HD+ konnen
ebenfalls empfangen werden.

Vorurteil Storanfilligkeit.

Noch immer herrschen Vorurteile beziiglich SAT-
Anlagen. So wird geme das beriihmte ,Schneetrei-
ben" auf dem Bildschirm als Argument gegen SAT-
TVins Feld gefihrt. Diesen Effekt gibt es jedoch nur
bei unsachgemaB verbauten Anlagen. Er tritt sonst
nichtauf. Und: Auch beim Kabelempfang steht am
Anfang der Programmempfang iiber Satellit, ehe
das Signal in die Kabelnetze eingespeist wird.

Leistungsfahiger, wirtschaftlicher und bereit fiir die
Zukunft-dreiArgumente, die eindeutiger nichtzei-
genkonnen: DerAstra-Satellitistdie beste Wahl fiir
die Medienversorgung

Weitere Informationen finden Sie unter
wowi.astra.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Ein Advertorial ist eine Werbeanzeige in redaktioneller Aufmachung. Leser begegnen
Advertorials mit einer deutlich hoheren Aufnahme- und Lesebereitschaft. Nutzen Sie
diesen Vorteil fir lhren Auftritt.

In allen Publikationen unseres Medienhauses konnen Sie diese Sonderwerbeform
buchen.

Details & Information:

« Sie liefern uns nur lhre Texte, Bilder und Grafiken. Wir gestalten lhr Advertorial. Sie
missen uns keine fertigen Seiten liefern

« lhr Logo und Ihre Kontaktdaten werden selbstverstandlich beriicksichtigt

+ Advertorials werden aus juristischen Griinden (ZAW-Richtlinien)
mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet

« Zusatzliche Veroffentlichung des Advertorials auf unserem

Onlineportal immoclick24.de

1/1 Seite (185 x 270 mm)
EURO 5.930,-

1/2 Seite (185 x 135 mm)
EURO 3.915,-

MuP

Verlag
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WWW.IMMOCLICK24.DE

1. Website:

2. Kurzcharakteristik:

3. Zielgruppe:

4. Verlag:

5. Redaktion:

www.immoclick24.de

Die Website ist das Onlineportal fiir die Immobilienwirtschaft.
Das Portal kombiniert die Themenbereiche der verlagseigenen
Publikationen Modernisierungs-Magazin, ImmobilienVerwal
tung und LiegenschaftAktuell. Neben aktueller Berichterstat
tung kann der Nutzer auch auf ausgewahlte Artikel der Publika
tionen zugreifen - Beitrdge aus den Bereichen Modernisierung,
Neubau, Sanierung, Haustechnik, Recht & Steuer, Energie, Poli-
tik, Dach- und Fassadenbegriinung, Facility-Management,
Gebaudereinigung, Finanzierung und EDV. Verschiedene
Schwerpunktthemen komplettieren das breite Angebot.

Das Portal ist darliber hinaus fiir Computer, Tablet und Smartphone
optimiert.

Geschaftsflihrer und Entscheider in der Immobilienwirtschaft

MuP Verlag GmbH,

Nymphenburger Str. 20b, 80335 Miinchen
+49(0) 8913928420
www.mup-mediengruppe.de

Jorg Bleyhl, Chefredakteur
joerg.bleyhl@mup-verlag.de
+49(0) 71136 5508 18

6. Werbung:
PLZ-Gebiete 34-36,
40-59, 60-69

PLZ-Gebiete 01-33,
37-39,98-99

PLZ-Gebiete 70-97,
CH, AT

rn g VT | LS
Keagrens Lemeads. At misigg
T hiangg ‘;‘:‘,'1‘:5 hix Bastandgypopp 8

Oliver Junne
oliverjunne@mup-verlag.de
+49 (0) 6172302015

Uwe Sommerfeld
uwe.sommerfeld@mup-verlag.de
+49 (0) 3328 3090566

Simon Fahr
simon.fahr@mup-verlag.de
+49 (0) 8362 5054990
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WERBEFORMATE & PREISE

1. Formate und Preise

Superbanner Medium Rectangle Content Ad Leaderboard (Wide) Skyscraper
728 x 90 Pixel 300 x 250 Pixel 300 x 250 Pixel 728 x 90 Pixel 120 x 600 Pixel
EURO 900,- / Monat EURO 900,- / Monat EURO 700,- / Monat EURO 400,- / Monat EURO 500,- / Monat
. 2. Rabatte:
Banner Format Preis in €/Monat
Superbanner 728 x 90 Pixel 900,00 bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr)
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 700,00 Malstaffel
- 3 Monate 5 %
Content Ad 300 x 250 Pixel 700,00 6 Monate 10 %
Leaderboard 728 x 90 Pixel 400,00 9 Monate 15 %
— 12 Monate 20 %
. 120 x 600 Pixe
(Wide) Skyscraper 300 x 600 Pixel 600,00 3. Rubriken:

enthalt Superbanner, Skyscraper, und
Medium rectangle
2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlin-

Online-Advertorial kung, keine Bearbeitung durch die Re- 250,00 Politik .
daktion, Kennzeichnung als,Advertorial Modernisierung

- - - - Liegenschaften
2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Ver- Immobilienverwaltung
Gastbeitrag linkung, Text wird durch Redaktion 300,00
redigiert, keine Werbekennzeichnung

Ad Bundle 1.600,00

Aktuell (Kurzmeldungen, Messen & Termine, Unter-
nehmensnachrichten, Veranstaltungskalender)

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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NUTZUNGSDATEN MuP

Verlag

1. Zugriffskontrolle: -

A
2. Nutzungsdaten: 10.338 Page Views 4@}

3.727 Users
(Quelle: Google Analytics, @ Quartal 1/2019)
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TECHNISCHE ANGABEN

1. Dateiformate: GIF, JPG max. 1 MB

Die fiir jedes Werbemittel angegebenen KB-Angaben
sind Maximalgréen und verstehen sich als die
Gesamtsumme aller Daten, die das Werbemittel
definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,
Bilder, Flash, etc.).

3. Lieferadresse: Bitte senden Sie die Werbemittel flir lhre Kampagne
an folgende E-Mail-Adresse:
yasmin.keller@mup-verlag.de

4, Lieferfrist: 3 Tage vor Kampangenbeginn
Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu gewabhrleisten.
Verzogerungen durch verspéatete Anlieferungen gehen
ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks.

Ansprechpartner:

Zahlungs-
bedingungen:
Bankdaten

Yasmin Keller,
yasmin.keller@mup-verlag.de
+4989 139284242

Bei Bankeinzug 3 % Skonto
innerhalb 8 Tagen 2 % Skonto
innerhalb 30 Tagen rein netto

Merkur Bank
IBAN: DE17 7013 0800 0000 0168 53
BIC: GENODEF1MO06




IMMOBILIEN-NEWSLETTER

1. Kurzcharakteristik:

Jede Woche am Montag erhalten unsere Leser den Immobilien-Newsletter.
Wir informieren Uber aktuelle Entwicklungen in der Immobilienwirtschaft,
weisen auf spannende Artikel unserer Publikationen hin und stellen die neu-
esten Technologien und Produkte vor. Profitieren auch Sie mit Ihrem Produkt
oder lhrer Marke von diesem aufmerksamkeitsstarken Werbeprodukt.

2. Nutzungsdaten:
Ca. 4000 Empfanger je Aussendung

3. Banner (600 x 213 Pixel) mit Verlinkungen

zu lhrer Webseite oder Ihrem Advertorial (Kosten extra) auf
www.immoclick24.de

500 €/ pro Aussendung

4. Textanzeige mit Text bis zu 500 Zeichen, Bild (580 x 400 Pixel) und
Verlinkungen zu lhrer Webseite oder Ihrem Advertorial auf
www.immoclick24.de

600 €/ pro Aussendung - lose Platzierung innerhalb des
Newsletters

700 €/ pro Aussendung - Top-Platzierung am Anfang des
Newsletters

5. Exklusiv - maximal 2 pro Monat vorbehaltlich Verfiigbarkeit
Eigener Sondernewsletter mit lhren Inhalten zum

Wunschtermin

1.000 €/ pro Aussendung

6. Rabatte bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel

3 Schaltungen 5 %

6 Schaltungen 10 %

9 Schaltungen 15 %

12 Schaltungen 20 %

Technische Angaben siehe Seite 22
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

DER IMMOBILIEN-NEWSLETTER VON
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

~Anzeige"” bzw.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/ oder Einhef-
ter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der MuP Verlag GmbH.

In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen einbezogen.
Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der
Verlag die Umstédnde zu vertreten, welche die Erflillung verhinderten, entféllt die Erstattungspflicht.

An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen ist der Verlag
nur bei entsprechender schriftlicher Vereinbarung gebunden.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort,Anzeige” kenntlich gemacht.

Der Verlag behlt sich vor, solche Anzeigenauftrdge nicht anzunehmen oder einzelne Anzeigen im
Rahmen eines Anzeigenauftrages abzulehnen (Rucktritt), die gegen Gesetze, behdrdliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstoBBen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form
den einheitlichen Grundsatzen des Verlags widersprechen oder deren Veréffentlichung fiir den Ver-
lag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In
der Regel erhalten wir diese als druckfertige Daten entsprechend unseren jeweils aktuellen tech-
nischen Informationen, wie sie z.B. in unseren ,Mediadaten” abgedruckt sind. Davon abweichende
Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher abzusprechen. Mit der Daten-
anlieferung muss der vom Verlag genannten Druckerei zur Qualitatssicherung ein farb- und inhalts-
verbindlicher Proof zur Verfligung gestellt werden. Bei Fehlen eines Proofs {ibernimmt der Verlag
keine Garantie fiir Farbwiedergabe und Inhalt.

Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir die Herstellung oder da-
tentechnischer Aufbereitung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sonstige
Druckvorstufenkosten, auch fiir abbestellte Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat nach Erscheinen der betreffenden Zeit-
schrift geléscht. Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber
Uibernimmt die Verantwortung fiir die Richtigkeit zuriickgesandter Probeabziige oder A drucke und
der dazu gegebenenfalls vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auftraggeber den ihm tbermit-
telten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurlickgibt, gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

MuP
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. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem

Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem
Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Anspriiche gegen den
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb der Ausschlussfrist von einem Monat
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

. Ricktrittsrecht wird eingeraumt unter der Bedingung, dass der Riicktritt mindestens drei Wochen

vor dem jeweiligen Anzeigenschluss angekiindigt wird.

. Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ab Erscheinungstag der Ausgabe ohne Abzlige oder in-

nerhalb von 8 Tagen mit 2 % Skonto zur Zahlung fallig. Bei Bankeinzug gewéahren wir 3% Skonto.
Gesondert getroffene Vereinbarungen mit Kunden sind nur schriftlich vereinbart gultig.

. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Verzugszinsen. Die Geltendmachung wei-

teren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rech-
nungsbetrage abhdngig zu machen.

Ein Auflagenriickgang bedingt nur dann eine prozentual anteilmaBige Riickzahlung, wenn die in der
Preisliste genannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im Durchschnitt des Insertions-
jahres um mehr als 20 v.H. unterschritten wird. Weitergehende Preisminderungsanspriiche sind ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Anzeigen-

auftragen, die mehr als eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

. Preise, Aufschlage und Nachlasse werden fir alle Auftraggeber einheitlich berechnet. Der Verlag ge-

wahrt die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse fur die innerhalb eines Jahres erschei-
nenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

. Bei Betriebsstérungen oder hoherer Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver-

offentlichten Anzeigen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantieauflage
erflillt ist. Geringere Leistungen werden nach dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste ge-
nannten Garantieauflage errechnet.

. Erfullungsort ist Miinchen. Gerichtsstand im Verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6f-

fentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist gleichfalls Miinchen.

Muinchen, September 2019
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