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Verlag:   MuP Verlag GmbH

Anschrift:   Nymphenburger Str. 20b
  80335 München

Telefon:   +49 (0) 89 / 139 28 42 0

Fax:   +49 (0) 89 / 139 28 42 28

Internet:   www.mup-mediengruppe.de

E-Mail:   info@mup-verlag.de

Die MuP Medien Gruppe konzipiert, publiziert, vertreibt und vermarktet aus-
gesuchte Medien. Zudem plant und setzt sie Marketing- und Kommunikations-
strategien um – für eigene Magazine sowie als externe Dienstleister für Mar-
kenartikler, Verlage, Autoren und weitere Unternehmen. Hauptsitz ist München. 

Zur MuP Medien Gruppe gehört die MuP Verlag GmbH, die mit Redaktio-
nen unter anderem in Hamburg, Berlin, Kiel, Stuttgart und München Speci-
al-Interest- und Fachmagazine publiziert sowie als Verlagsvertretung tätig ist. 

Die MuP Pressevertrieb GmbH beherrscht den klassischen Nationalvertrieb und somit 
die neutrale Positionierung von deutsch- und fremdsprachigen Titeln. Dazu zählen 
auch die Betreuung von Spezialverkaufsstellen und Lesezirkeln, Bord- und Sonder-
verkäufe sowie die Hotel- und Eventbelieferung. Das komplette Dienstleistungsspek-
trum im Bereich Abonnementverwaltung rundet das Leistungsportfolio ab.

Bei MuP Digital sind die Online-Aktivitäten in Bereichen wie Digital Publishing, Social 
Media, Content-Erstellung und Website-Konzeption gebündelt. Bei adOne – brand 
communication & cooperations bespielen Spezialisten für Marketing, PR, Social-Me-
dia, Media und Kooperationen die relevanten Kanäle.

2022VERLAGSANGABEN & VORSTELLUNG

Zurück zur Übersicht

https://www.mup-mediengruppe.de
mailto:info%40mup-verlag.de?subject=
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2022WENDETITEL IM PORTRÄT

5 | 2021

www.immoclick24.de

ImmobilienVerwaltung

Guter Grund für die  

Energetische Sanierung

8

Zeitschrift für die Verwalter im Bereich Wohn- und Gewerbeimmobilien

Aus- und Aufbau  

eichrechtkonformer  

Ladelösungen

18Was tun, wenn Trinkwasser 

kontaminiert ist

12

Glasfaser: Ein Anschluss fürs Leben

4 | 2021

www.immoclick24.de

Zeitschrift für die Entscheider im Bereich Gewerbeimmobilien

LiegenschaftAktuell

Visionen zur Innenstadt 
der Zukunft

10 Werkzeuge für  nachhaltige Quartiere

24

Brandschutz gemeistert –  
BER hebt ab

20

9 | 2021 www.immoclick24.de

ModernisierungsMagazin, Zeitschrift für die Entscheider im Bereich Wohnimmobilien

Geniales  
digitales Licht

Zentrale Lüftung  
mit dezentraler Regelung 

24
Serie:  
Modulares Bauen

189

Charakteristik des Wendetitels 

Die Bereiche Wohn- und Gewerbeimmobilien wachsen immer mehr zusammen. Egal ob es um den Neubau, Renovierung/Sanierung 
und das Bewirtschaften geht. Warum also drei Titel für die Branchen belegen, wenn Sie, liebe werbetreibende Industrie, drei Zielgruppen 
mit einem Titel erreichen. Werbeetat: Konzentration auf unseren Titel mit der crossmedialen Erweiterung um Online und Newsletter. 

Hauptobjekt mit monatlicher Erscheinung ist das Modernisierungs-Magazin. ImmobilienVerwaltung und LiegenschaftAktuell wech-
seln sich Monat für Monat als Wendetitel ab. Dabei wendet sich weiterhin das Modernisierungs-Magazin mit den Themenkreisen 
Sanierung/Renovierung und Neubau an die Wohnungswirtschaft, LiegenschaftAktuell spiegelt diese Themenkreise für die Gewer-
beimmobilien wider. ImmobilienVerwaltung behandelt weiterhin alle Themenkreise rund um das Bewirtschaften der Immobilie.

Fazit: Mehr Umfang. Mehr Auflage. Mehr Leser.

Zurück zur Übersicht

https://www.immoclick24.de
https://app.smarticle.com/html5/gR2zTP9T6S/rUUR9LDfVw2E5/page/1
https://app.smarticle.com/html/viewer/R0mMk2WDcf/vu0YN0YGRF5WQ/page/1
https://app.smarticle.com/html5/L1Ipabu6bW/r58jqI7edUrqx/page/1


5

9 | 2021

www.immoclick24.de

ModernisierungsMagazin, Zeitschrift für die Entscheider im Bereich Wohnimmobilien

Geniales  

digitales Licht

Zentrale Lüftung  

mit dezentraler Regelung 

24
Serie:  
Modulares Bauen

189

9 | 2021
www.immoclick24.de

ModernisierungsMagazin, Zeitschrift für die Entscheider im Bereich Wohnimmobilien

Geniales  
digitales Licht

Zentrale Lüftung  
mit dezentraler Regelung 

24
Serie:  
Modulares Bauen

189

5 | 2021

www.immoclick24.de

ImmobilienVerwaltung

Guter Grund für die  

Energetische Sanierung

8

Zeitschrift für die Verwalter im Bereich Wohn- und Gewerbeimmobilien

Aus- und Aufbau  

eichrechtkonformer  

Ladelösungen

18
Was tun, wenn Trinkwasser 

kontaminiert ist

12

Glasfaser: Ein Anschluss fürs Leben

5 | 2021
www.immoclick24.de

ImmobilienVerwaltung

Guter Grund für die  
Energetische Sanierung

8

Zeitschrift für die Verwalter im Bereich Wohn- und Gewerbeimmobilien

Aus- und Aufbau  
eichrechtkonformer  
Ladelösungen

18
Was tun, wenn Trinkwasser 

kontaminiert ist

12

Glasfaser: Ein Anschluss fürs Leben

4 | 2021

www.immoclick24.de

Zeitschrift für die Entscheider im Bereich GewerbeimmobilienLiegenschaftAktuell

Visionen zur Innenstadt 

der Zukunft

10

Werkzeuge für  

nachhaltige Quartiere

24
Brandschutz gemeistert –  

BER hebt ab

20

4 | 2021 www.immoclick24.de

Zeitschrift für die Entscheider im Bereich Gewerbeimmobilien
LiegenschaftAktuell

Visionen zur Innenstadt 
der Zukunft

10

Werkzeuge für  
nachhaltige Quartiere

24
Brandschutz gemeistert –  
BER hebt ab

20

2022TITEL & ZIELGRUPPEN

www.immoclick24.de 

immoclick24.de ist das Onlineportal für die Immobilienwirtschaft. Das Portal kombiniert die Themenbereiche der 
verlagseigenen Publikationen Modernisierungs-Magazin, ImmobilienVerwaltung und LiegenschaftAktuell.

Modernisierungs-Magazin 

Zielgruppe sind die Inhaber, die kaufmännischen und technischen Geschäftsführer in Wohnungsbaugesell- 
schaften und -genossenschaften und in Haus- und Gebäudeverwaltungen sowie die angestellten Architekten, Fachin-
genieure und Planer in den technischen Abteilungen. Die Leser beschäftigen sich überwiegend mit der Planung, 
Modernisierung, Renovierung, Sanierung und der Bewirtschaftung von Mietwohnungen. 

LiegenschaftAktuell 

Zielgruppe sind die technischen Leiter im Facility-Management von Banken, Versicherungsgesellschaften, Städ-
ten und Kommunen, Großfirmen, Hotels, Kliniken, Dienstleistungs- und Beratungsunternehmen, Erzbischöfliche 
Generalvikariate, Evangelische Landeskirchen, Fürstliche Häuser und Immobilienfond-Verwaltungen.

ImmobilienVerwaltung 

Zielgruppe sind gewerblich gemeldete Immobilienverwalter in Deutschland. Verbandsübergreifend erreicht die 
Fachzeitschrift kaufmännische Mitarbeiter von Verwaltungsbetrieben, Wohnungsunternehmen und -genossen-
schaften, sowie verwalterisch tätige Mitarbeiter von Maklerunternehmen im Facility-Management.

Zurück zur Übersicht

https://www.immoclick24.de
http://immoclick24.de
http://immoclick24.de
https://app.smarticle.com/html5/L1Ipabu6bW/r58jqI7edUrqx/page/1
https://app.smarticle.com/html/viewer/R0mMk2WDcf/vu0YN0YGRF5WQ/page/1
https://app.smarticle.com/html5/gR2zTP9T6S/rUUR9LDfVw2E5/page/1
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Auflagen- und Verbeitungsanalyse Modernisierungs-Magazin mit 
LiegenschaftAktuell

1. Auflagenkontrolle IVW: Q2/2021 als Wendetitel

2. Auflagen-Analyse:

Druckauflage 12.625

Verbreitung: 12.346 davon Ausland: -

Verkauf:
Abonnement:
Einzelverkauf:

225
225

-

davon Ausland:
davon Mitgliederstücke:

-
-

Sonst. Verkauf: -

Freistücke: 12.121

Rest-, Beleg- und
Archivexemplare:

279

3. Verbreitung nach Nielsengebieten

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage

% Exemplare

Nielsen 1 11% 1.358

Nielsen 2 17% 2.099

Nielsen 3a 15% 1.852

Nielsen 3b 20% 2.469

Nielsen 4 18% 2.222

Nielsen 5 4% 494

Nielsen 6 7% 864

Nielsen 7 8% 988

Tatsächlich verbreitete Auflage 100% 12.346

4. Branchen / Wirtschaftszweige

Empfängergruppen Modernisierungs-Magazin Anteil an Hauptzielgruppe 1

% Exemplare

Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Wohnungsgenos-
senschaften, Bauträger

69% 4.685

Hochbauämter 21% 1.426

Sonstige 6% 407

Generalunternehmen 4% 272

Gesamt Hauptzielgruppe 1 100% 6.790

Empfängergruppen LiegenschaftAktuell Anteil an Hauptzielgruppe 2

% Exemplare

Facility-Management der Industrie, Großfirmen, Banken, 
Hotels, Kliniken und Versicherungen

48% 2.667

Liegenschaftsabteilungen der Städte, Kommunen, Land-
kreise und Stadtwerke

28% 1.556

Projektentwickler, Bauträger, Baugesellschaften 13% 722

Facility-Management der Dienstleistungs- und Beratungs-
unternehmen

9% 500

Kirchen/Fürstliche Häuser, Immobilienfond-Verwaltungen 
(geschlossene Fonds)

2% 111

Gesamt Hauptzielgruppe 2 100% 5.556

2022ANALYSE BELEGUNGSKOMBI 1

Zurück zur Übersicht

https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11754
https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11754
https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11754
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Auflagen- und Verbreitungsanalyse Modernisierungs-Magazin mit 
ImmobilienVerwaltung

1. Auflagenkontrolle IVW: Q2/2021 als Wendetitel

2. Auflagen-Analyse:

Druckauflage 13.050

Verbreitung: 12.783 davon Ausland: -

Verkauf:
Abonnement:
Einzelverkauf:

347
347

-

davon Ausland:
davon Mitgliederstücke:

-
-

Sonst. Verkauf: -

Freistücke: 12.436

Rest-, Beleg- und
Archivexemplare:

267

3. Verbreitung nach Nielsengebieten

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage

% Exemplare

Nielsen 1 12% 1.534

Nielsen 2 18% 2.301

Nielsen 3a 13% 1.662

Nielsen 3b 19% 2.429

Nielsen 4 19% 2.429

Nielsen 5 4% 511

Nielsen 6 8% 1.023

Nielsen 7 7% 895

Tatsächlich verbreitete Auflage 100% 12.783

4. Branchen / Wirtschaftszweige

Empfängergruppen Modernisierungs-Magazin Anteil an Hauptzielgruppe 1

% Exemplare

Wohnbau- und Siedlungsgesellschaften, Wohnungsgenos-
senschaften, Bauträger

69% 4.685

Hochbauämter 21% 1.426

Sonstige 6% 407

Generalunternehmen 4% 272

Gesamt Hauptzielgruppe 1 100% 6.790

Empfängergruppen ImmobilienVerwaltung Anteil an Hauptzielgruppe 3

% Exemplare

Wohn- und Hausverwaltungen sowie Betriebe der Wohnungs-
wirtschaft

42% 2.517

Facility-Management, Objekt-, Grund-, Liegenschafts-, Anla-
genverwaltungen, Immobilienfinanzierung

15% 899

Immobilienverwaltungen, Verwaltungs-, Vermietungs-, Bauge-
sellschaften, Wohn- und Gewerbebauunternehmen, Gebäude-
wirtschaft, Versicherungen, Kanzleien, Anwälte, Notare

18% 1.079

Bund und Ministerien, Öffentliche Einrichtungen, Unterneh-
men

14% 839

Sonstige 11% 659

Gesamt Hauptzielgruppe 3 100% 5.993

2022ANALYSE BELEGUNGSKOMBI 2

Zurück zur Übersicht

https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11756
https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11756
https://www.ivw.eu/aw/print/qa/titel/11756
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2022
1.  Titel: Modernisierungs-Magazin

2. Kurzcharakteristik:
 Das Magazin ist eine der führenden Fachpublikationen für Entscheider in der Wohnungs- 
 wirtschaft. Es berichtet in den kaufmännisch/technischen Fachgebie ten: Modernisierung,  
 Neubau, Bausanierung, Haustechnik, Bauwirtschaft, EDV,  Finanzierung sowie Objektpflege.  
 Das Modernisierungs-Magazin ist das fachpublizistische  Bindeglied zwischen allen an der  
 Sanierung, Renovierung, Modernisierung und am Neu bau (über Bauträger) beteiligten  
 Institutionen und Gruppen. 

3.  Zielgruppe:  siehe Seite 5

4.  Erscheinungsweise: 12 x jährlich und als E-Paper auf www.immoclick24.de

5.  Heftformat: DIN A4

6.  Jahrgang/Jahr:  35. Jahrgang / 2022

7.  Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 70,-

8.  Organ: -

9.  Mitgliedschaft/ 
 Teilnahme: IVW

10.  Verlag: MuP Verlag GmbH, 
   Nymphenburger Str. 20b, 80335 München 
   +49 (0) 89 139 28 42 0 
   www.mup-mediengruppe.de

11. Herausgeber:  Jörg Bleyhl

12. Umfangs-Analyse 2018 = 12 Ausgaben:
Gesamtumfang:   784 Seiten = 100 %

 Redaktionsteil:   669 Seiten = 85 %
 Anzeigenteil:   115 Seiten = 15 %

13.  Inhaltsanalyse des Redaktionsteils: 
 Schwerpunktthemen 169,5 Seiten =  25 %
 Gebäudetechnik 170,5 Seiten =  25 %
 Panorama 52,5 Seiten =  8 %
 Unternehmen 41,5 Seiten =  7 %
 Sonstiges 48 Seiten = 07 %
 Messen & Termine 18 Seiten = 03 %
 Medienwelt 20,75 Seiten = 03 %
 Politik 26 Seiten = 04 %
 Recht & Steuer 36 Seiten = 05 %
 Energie 20,5 Seiten = 03 %
 Wirtschaft 18,5 Seiten = 02,5 %
 Personalien 19 Seiten = 3 %
 Produkt-News 6 Seiten = 01 %
 Vorwort 10 Seiten = 1,5 %
 Marketing 1,75 Seiten = 0,5 %
 Management 2 Seiten =  0,5 %
 Neubau 8,5 Seiten =  0,5 %
 Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100 %

TITELPORTÄT MM

Zurück zur Übersicht

https://app.smarticle.com/html5/L1Ipabu6bW/r58jqI7edUrqx/page/1
http://www.immoclick24.de
https://www.mup-mediengruppe.de
https://app.smarticle.com/html5/L1Ipabu6bW/r58jqI7edUrqx/page/1
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2022
1.  Titel: LiegenschaftAktuell

2. Kurzcharakteristik:
 LiegenschaftAktuell, das Magazin für Gewerbeimmobilien, umfasst die Bereiche   
 des technischen und infrastrukurellen Facility-Managements, Gebäudetechnik  
 und -sicherheit sowie Gebäudereinigung. In  diesem Wirtschaftsmagazin berich-  
 ten erfahrene Führungskräfte aus der Im mobilienwirtschaft praxisgerecht unter   
 anderem über folgende Problemstellungen: EDV, Recht und Steuer, Klima,    
 Parkraumbewirtschaftung, Objekt schutz und Objektpflege.

3.  Zielgruppe:  siehe Seite 5

4.  Erscheinungsweise: 6 x jährlich als Wendetitel zum Modernisierungs-Magazin
   und als E-Paper auf www.immoclick24.de

5.  Heftformat: DIN A4

6.  Jahrgang/Jahr:  28. Jahrgang / 2022

7.  Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60,-

8.  Organ: -

9.  Mitgliedschaft/ 
 Teilnahme: IVW

10.  Verlag: MuP Verlag GmbH, 
   Nymphenburger Str. 20b, 80335 München 
   +49 (0) 89 139 28 42 0 
   www.mup-mediengruppe.de

11. Herausgeber:  Jörg Bleyhl

12. Umfangs-Analyse 2018 = 6 Ausgaben:
Gesamtumfang:   400 Seiten = 100 %

 Redaktionsteil:   350 Seiten = 87,5 %
 Anzeigenteil:   50 Seiten = 12,5 %

13.  Inhaltsanalyse des Redaktionsteils: 
 Schwerpunktthemen 119,5 Seiten =  34 %
 Projekte & Objekte 36,25 Seiten =  10 %
 Zeitgeschehen 22 Seiten =  6 %
 Sonstiges 22 Seiten = 06 %
 Messen & Termine 22,5 Seiten = 07 %
 Technik 17 Seiten = 05 %
 Facility Management 39,5 Seiten = 012 %
 Energiemanagement 25,75 Seiten = 06 %
 Unternehmen, Märkte 24,5 Seiten = 07 %
 Editorial 6 Seiten = 2 %
 Personalien 5 Seiten = 2 %
 Medien 10 Seiten =  3 %
 Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100 %

TITELPORTÄT LA

Zurück zur Übersicht

https://app.smarticle.com/html/viewer/R0mMk2WDcf/vu0YN0YGRF5WQ/page/1
http://www.immoclick24.de
https://www.mup-mediengruppe.de
https://app.smarticle.com/html/viewer/R0mMk2WDcf/vu0YN0YGRF5WQ/page/1
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2022
1.  Titel: ImmobilienVerwaltung

2. Kurzcharakteristik:
 Das Magazin ImmobilienVerwaltung berichtet in den kaufmännischen
 Fachgebieten: Facility-Management, Mietwohnungen, Eigentumswohnungen,   
 gewerbliche Immobilien, Wohneigentumsverwaltung (WEG) und Maklertätigkeit.

3.  Zielgruppe:  siehe Seite 5

4.  Erscheinungsweise: 6 x jährlich als Wendetitel zum Modernisierungs-Magazin
   und als E-Paper auf www.immoclick24.de

5.  Heftformat: DIN A4

6.  Jahrgang/Jahr:  28. Jahrgang / 2022

7.  Bezugspreis: Jahresabonnement Euro 60,-

8.  Organ: -

9.  Mitgliedschaft/ 
 Teilnahme: IVW

10.  Verlag: MuP Verlag GmbH, 
   Nymphenburger Str. 20b, 80335 München 
   +49 (0) 89 139 28 42 0 
   www.mup-mediengruppe.de

11. Herausgeber:  Jörg Bleyhl

12. Umfangs-Analyse 2018 = 6 Ausgaben:
Gesamtumfang:   352 Seiten = 100 %

 Redaktionsteil:   292 Seiten = 83 %
 Anzeigenteil:   60 Seiten = 17 %

13.  Inhaltsanalyse des Redaktionsteils: 
 Schwerpunktthemen 83 Seiten =  28,5 %
 Gebäudetechnik 77,5 Seiten =  26,5 %
 Recht 55,25 Seiten =  19 %
 Management 19,25 Seiten = 06,5 %
 Politik 14 Seiten = 05 %
 Messen & Termine 14,5 Seiten = 05 %
 Kolumne/Inhalt 12 Seiten = 04,5 %
 Sonstiges 7 Seiten = 02 %
 Verbände 6 Seiten = 02 %
 Zahlen/Daten/Fakten 3,5 Seiten = 1 %
 Gesamte Redaktion 669 Seiten = 100 %

TITELPORTÄT IV

Zurück zur Übersicht

https://app.smarticle.com/html5/gR2zTP9T6S/rUUR9LDfVw2E5/page/1
http://www.immoclick24.de
https://www.mup-mediengruppe.de
https://app.smarticle.com/html5/gR2zTP9T6S/rUUR9LDfVw2E5/page/1
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Format Satzspiegel-Formate
Breite x Höhe in mm

Anschnitt-Formate
Breite x Höhe in mm*

Preise
4-farbig

1/1 185 x 270 210 x 297 5.930,-

3/4 185 x 200 210 x 200 4.964,-

Juniorpage 122 x 160 134 x 180 4.032,-

1/2
hoch
quer

90 x 270
185 x 135

102 x 297
210 x 155

4.032,-

1/3
hoch
quer

59 x 270
185 x 90

71 x 297
210 x 110

2.760,-

1/4
hoch
quer

90 x 135
185 x 65

102 x 155
210 x 85

2.291,-

1/6
hoch 59 x 135 71 x 155 2.070,-

1/8
quer 185 x 30 210 x 55 1.910,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

1. Anzeigenpreise

* zzgl. 3mm Beschnitt
Weitere Formate auf Anfrage. 

2022PREISLISTE NUMMER 35A, gültig ab 01.01.22

2. Zuschläge:
 Platzierung Titelseite   6.850,-
  2. Umschlagseite  6.500,-  
  Platzierungszuschlag   10 %

 Farbe Genannte Preise gelten für ISO-Farbe
  Zuschlag für Sonderfarben je Farbe 767,- €
  Metall- und Leuchtfarben auf Anfrage

3. Format:  Für Anzeigen über Satzspiegel wird kein Anschnittzuschlag erhoben

4. Rabatte:  Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
  Malstaffel  Mengenstaffel
  bei 3 Anzeigen 3 % 3 Seiten 5 %
  bei 6 Anzeigen  5 %  6 Seiten  10 %
  bei 9 Anzeigen  10 %  9 Seiten  15 %
  bei 12 Anzeigen  15 %  12 Seiten  20 % 

  Ad Specials und Beilagen sowie Stellenanzeigen kein Nachlass.  
  Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

5. Rubriken:  Milimeterpreis einspaltig, 59 mm breit s/w 6,- €
  Textteilpreis einspaltig, 59 mm breit, s/w  9,- €
  Stellenangebote auf Anfrage, Stellengesuche auf Anfrage

6. E-Paper:  Ihre Anzeige wird kostenlos zu Ihrer Wunsch-URL verlinkt:
  Bitte teilen Sie uns diese bei Auftragseingang mit

Zurück zur Übersicht
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6. Zahlungs- 
 bedingungen:
 Bankdaten Bei Bankeinzug 3 % Skonto
  innerhalb 8 Tagen 2 % Skonto
  innerhalb 30 Tagen rein netto

  Merkur Bank
  IBAN: DE17 7013 0800 0000 0168 53 
  BIC: GENODEF1M06

2022PREISLISTE NUMMER 35A, gültig ab 01.01.22

5. Sonderwerbeformen:
 Beilagen Gefalzte Größe max. 200 x 290 mm.
  Bis 25 g Gewicht je Tausend 300,- € inklusive 
  Handling Gebühren
  Höhere Gewichte auf Anfrage. 

 Einhefter 2-seitiger Einhefter  4.500,- €
  4-seitiger Einhefter  5.500,- €
  6-seitiger Einhefter  6.600,- €
  8-seitiger Einhefter  7.700,- €
 
  Anzuliefern im unbeschnittenen, gefalzten Format von  
  218 mm Breite und 303 mm Höhe.
  Verarbeitung: Klebebindung

 Einkleber Aufgeklebte Postkarten auf Einheftern 
  oder ganzseitigeAnzeigen  
  
  Klebekosten pro Tausend
  Postkarten  80,- €
  Prospekte  110,- €
  zzgl. Versand. 
  Beilagen, Einhefter und Einkleber sind nicht rabattfähig.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Zurück zur Übersicht
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 Anzeigenformate 2/1 Seite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Juniorpage

Format im Satzspiegel 395 x 270 mm 185 x 270 mm 185 x 200 mm 90 x 270 mm 185 x 135 mm 122 x 160 mm

Format im Anschnitt 420 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 200 mm 102 x 297 mm 210 x 155 mm 134 x 180 mm

 Anzeigenformate 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch 1/8 Seite quer

Format im Satzspiegel 59 x 270 mm 185 x 90 mm 90 x 135 mm 185 x 65 mm 59 x 135 mm 185 x 30 mm

Format im Anschnitt 71 x 297 mm 210 x 110 mm 102 x 155 mm 210 x 85 mm 71 x 155 mm 210 x 55 mm

Format im Anschnitt zuzüglich 3mm Beschnittzugabe, Sonderformate auf Anfrage

Belegung von Titelseiten

Die Titelseiten unserer Verlagspublikationen können von Werbetreibenden gebucht und mit einem 
attraktiven Werbemotiv gestaltet werden. Anlieferung Material 10 Tage vor Redaktionsschluss.

6.850,- € zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Titelmotiv-Formate:   Modernisierungs-Magazin 180 x 180 mm
    ImmobilienVerwaltung 180 x 180 mm
    LiegenschaftAktuell 180 x 180 mm

2022FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

Zurück zur Übersicht
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1. Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

 Satzspiegel 185 mm breit x  270 mm hoch

2. Druck- und 
 Bindeverfahren: Offsetdruck (Rolle), Klebebindung

3. Datenübermittlung:  ausschließlich per E-Mail an
  yasmin.keller@mup-verlag.de
  für Rückfragen: +49 89 139 28 42 42

4. Datenformate:  Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-1a:2003 Da 
  ten. Offene Daten (z.B. InDesign, Quark XPress usw.) sind
  zu vermeiden. Mindestens muss die Datei druckfähig
  sein, d.h. alle verwendeten Schriften sind einzubetten,
  Halbtonbilder benötigen eine Auflösung von 300 dpi,
  Strichbilder mindestens 600 dpi.

5. Farben: Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO),
  Sonderfarben sind in Absprache möglich. Zur
  Konvertierung und Kontrolle des Farbraums (ICCColor
  Management) wird speziell auf die Standard-
  Offsetprofile der ECI verwiesen (kostenloser Bezug
  ders Pakets „ECI_Offset_2009“ bei www.eci.org). Bitte  
  verwenden Sie das Farbprofil ISOCoatedV2.

6. Proof:  Mit der Datenanlieferung muss der vom Verlag genann- 
  ten Druckerei zur Qualitätssicherung ein farb- und  
  inhaltsverbindlicher Proof zur Verfügung gestellt wer- 
  den. Bei Fehlen eines Proofs übernimmt der Verlag keine  
  Garantie für Farbwiedergabe und Inhalt.

7. Datenarchivierung: Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen
  sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie 
  wird jedoch nicht übernommen.

8. Gewährleistung: Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden
  Daten (Texte, Farben, Abbildungen) übernehmen wir keine Haf- 
  tung für das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund von  
  unvollständigen oder fehlerhaften Dateien, falschen Einstel- 
  lungen oder unvollständigen Angaben werden berechnet. Dies  
  gilt auch für zusätzliche Satz- oder Reproarbeiten sowie für die  
  Erstellung fehlerhafter Proofs.

9.  Beilagen: Sämtliche technische Vorgaben sind unter https://moellerprome 
  dia.de/wp-content/uploads/2021/06/anlieferungsrichtlinien-bei 
  lagen-moeller-pro-media.pdf einzusehen. Das Datenblatt kann  
  jederzeit angefordert und übermittelt werden.

6. Versandanschrift für
 Beilagen, Proofs: Möller Medien Versand GmbH
  Zeppelinstraße 6
  16356 Ahrensfelde bei Berlin

2022FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

1/22 RS: 05. Januar 2022
AS: 10. Januar 2022
DU: 13. Januar 2022
ET: 28. Januar 2022

Dach:
 - Flachdachabdichtung
 - Steildach
 - Aufstockung
 - Gebäudebegrünung
 - Dachfenster

Gebäudetechnik:
 - Trinkwasseranlagen
 - Außenbeleuchtung
 - Schallschutz Innenwände

KARRIERECHANCE:
 - AUSGEWÄHLTE 

BERUFSBEGLEITENDE  
MASTERSTUDIENGÄNGE 
SOWIE WEITERBILDUNGEN

Energie:
 - Energie- und  

Ressourceneffizienz
 - Abrechnung: Heiz- und  

Betriebskosten
 - Gebäudeautomation: Energie 

Management

04.02.-06.02. GETEC,  
  Freiburg
15.02.-18.02. Dach + Holz  
  International, 
  Köln
17.02.-18.02. GeoTHERM,  
  Offenburg

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

2/22 RS: 26. Januar 2022
AS: 31. Januar 2022
DU: 03. Februar 2022
ET: 18. Februar 2022

Bad / Sanitär:
 - Putz und Fliesen
 - Planen und Gestalten
 - Armaturen
 - Sanitärtechnik

Heizung / Klima / Lüftung:
 - Kombi-Heizsysteme
 - Flächenheizung
 - Wohnraumlüftung

Lichtmanagement / Energie:
 - Öffentliche Beleuchtung, 

LED-Leuchten, 
Gehwegsbeleuchtung, 
Sicherheitsbeleuchtung

 - Notbeleuchtung, 
Beleuchtungssysteme

 - Digitalisierung
 - Elektromobilität
 - intelligente Parksysteme
 - progressives  

Energiemanagement
 - vernetzte Sicherheit
 - Smart Urban
 - E-Lade-Infrastruktur

27.02.-05.03. Agritechnica, 
  Hannover

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

3/22 RS: 23. Februar 2022
AS: 28. Februar 2022
DU: 03. März 2022
ET: 18. März 2022

Breitbandausbau,  
Glasfasernetze,  
Telekommunikation und 
Software:
 - Breitbandausbau
 - Satellitenempfang
 - Datenschutz
 - Soziale Netzwerke

Sonderteil Fenster / Türen:
 - Fenster- und Türsysteme
 - Funkfernbedienung
 - Wärmedämmung

Rasen- und  
Grünflächenpflege:
 - Multifunktionsgeräte,  

Robotermäher, Aufsitzmäher, 
Motorsensen,  
Laubbeseitigung

Außenanlagen, Gestaltung 
und Pflege:
 - Mobiliar: Parkbänke,  

Sperrpfosten, Fahrradständer
 - E-Mobility-Lösungen
 - Bepflanzung, Leitsysteme
 - Gestaltung von Wegen und 

Plätzen: Pflasterarbeiten,  
Treppen, Wasserspiele

Verwertung und Entsorgung

Mülltonnen/Verkleidung

23.03.-24.03. Breko 
  Glasfaser 
  messe /   
  Fiberdays22, 
  Wiesbaden
29.03.-01.04. Fensterbau 
  Frontale, 
  Nürnberg

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

4/22 RS: 23. März 2022
AS: 28. März 2022
DU: 31. März 2022
ET: 14. April 2022

Aufzüge:
 - kostengünstige Lösungen
 - Nachrüstung

Energie:
 - Energie- und 

Ressourceneffizienz
 - Abrechnung: Heiz- und 

Betriebskosten
 - Gebäudeautomation: 

Energie-Management

Bad / Sanitär:
 - Putz und Fliesen
 - Planen und Gestalten
 - Armaturen
 - Sanitärtechnik

Gebäudetechnik:
 - Elektroistallation
 - E-Mobilität
 - Grünflächen pflegen

25.04.-29.04. Hannover  
  Messe,  
  Hannover
26.04.-29.04. Ifh INTHERM, 
  Nürnberg
26.04.-29.04. interlift,
  Augsburg
10.05.-12.05. ANGACOM,
  Köln
11.05.-13.05. Intersolar 
  Europe,
  München

Sonderthema:
FINANZIERUNG

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

5/22 RS: 20. April 2022
AS: 25. April 2022
DU: 28. April 2022
ET: 13. Mai 2022

Baustoffe und Bauelemente:
 - Technologien und deren 

Funktionalitäten
 - Trockenbau

Abfallmanagement:
 - Sammelstellen
 - Recycling
 - Abrechnungssysteme

KARRIERECHANCE:
 - AUSGEWÄHLTE 

BERUFSBEGLEITENDE  
MASTERSTUDIENGÄNGE 
SOWIE WEITERBILDUNGEN

Immobilien Software / IT:
 - WEG-Versammlung online
 - Hausverwaltungs-SW
 - Immobilienverwaltung mit 

integrierten 
Bankdienstleistungen

Sonderteil Fenster / Türen:
 - Fenster- und Türsysteme
 - Funkfernbedienung
 - Wärmedämmung

30.05.-03.06. IFAT Entsorga, 
  München
18.05.-19.05. Real
   Estate Arena, 
  Hannover

Supplement:
 
SICHERHEIT & BRANDSCHUTZ
-> Weitere Informationen finden 
Sie in den  eigenständigen  
Media-Daten, die wir Ihnen  
gerne zur  Verfügung stellen

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

6/22 RS: 18. Mai 2022
AS: 23. Mai 2022
DU: 26. Mai 2022
ET: 10. Juni 2022

Balkone und Terrassen, 
Fassade:
 - Fassadengestaltung, 

Algen und Pilze, WDVS,
 - Dämmen

Gebäudezugänge/Sicherheit:
 - Türen / Tore / Zäune /  

Treppen
 - Schließtechnik

Brandschutz

Heizungstechnologien im
Neubau und Bestand:
 - Neubau und Sanierung
 - Schallschutz
 - Barrierefreies Bauen
 - Leitsysteme

Schulen und Kitas,  
Verwaltungsgebäude:
 - Modulbau
 - Modulares Bauen aus Holz
 - Bodenbeläge
 - Außenanlage: Spezialbeläge 

und Außengestaltung
 - Spielplätze: Indoor &  

Outdoor

Nutzfahrzeuge und 
Flottenmanagement:
 - Elektromobilität und  

Ladestationen

20.06.-25.06. Interschutz, 
  Hannover
29.06.-30.06. FeuerTrutz, 
  Nürnberg

Sonderthema/Supplement:
STANDPUNKT
Redaktioneller Schwerpunkt: 
Stadtentwicklung und  
Klimaschutz
Weitere Informationen finden 
Sie in dem eigenständigen 
Media-Daten-Blatt, das wir Ihnen 
gerne zur Verfügung stellen.

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

7/22 RS: 15. Juni 2022
AS: 20. Juni 2022
DU: 23. Juni 2022
ET: 8. Juli 2022

Bad / Sanitär:
 - Putz und Fliesen
 - Planen und Gestalten
 - Armaturen
 - Sanitärtechnik

Heizung / Klima / Lüftung:
 - Kombi-Heizsysteme
 - Flächenheizung
 - Wohnraumlüftung

Breitbandausbau,
Glasfasernetze,
Telekommunikation und
Software:
 - Breitbandausbau
 - Satellitenempfang
 - Datenschutz
 - Soziale Netzwerke

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

8/22 RS: 20. Juli 2022
AS: 25. Juli 2022
DU: 28. Juli 2022
ET: 12. August 2022

Energie:
 - Energie- und 

Ressourceneffizienz
 - Abrechnung: Heiz- und 

Betriebskosten
 - Gebäudeautomation: Energie 

Management

Gebäudetechnik:
 - Sanierung  

Abwasserleitungen
 - Nachrüstung Aufzüge
 - Photovoltaik

Küchen

Dach:
 - Flachdachabdichtung
 - Steildach
 - Aufstockung
 - Gebäudebegrünung
 - Dachfenster

06.09.-09.09. SHK,  
  Essen
 

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

9/22 RS: 17. August 2022
AS: 22. August 2022
DU: 25. August 2022
ET: 9. September 2022

Aufzüge/Treppen:
 - E2 Forum
 - kostengünstige Lösungen
 - Nachrüstung

Nutzfahrzeuge und
Flottenmanagement:
 - Elektromobilät und 

Ladestationen
 - Leasing / Mieten /  

Finanzieren
 - intelligente Parksysteme

Immobilien Software / IT:
 - WEG-Versammlung online
 - Hausverwaltungs-SW
 - Immobilienverwaltung mit 

integrierten  
Bankdienstleistungen

Wirtschaftlich Reinigen:
 - Reinigungsgeräte &  

-maschinen
 - Reinigungsmittel
 - Waschraumhygiene, 

Waschraumlösungen

Winterdienste

20.09.-25.09. IAA-
  Nutzfahrzeuge,
  Hannover
20.09.-23.09. security,
  Essen
21.09.-22.09. E2 Forum,
  Frankfurt am
  Main
04.10-06.10. Expo Real,
  München 
02.10.-06.10. Light+ 
  building, 
  Frankfurt am  
  Main

Supplement:
 
SICHERHEIT & BRANDSCHUTZ
-> Weitere Informationen finden 
Sie in den  eigenständigen  
Media-Daten, die wir Ihnen  
gerne zur  Verfügung stellen

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

10/22 RS: 21. September 2022
AS: 26. September 2022
DU: 29. September 2022
ET: 14. Oktober 2022

Lichtmanagement / Energie:
 - Öffentliche Beleuchtung, 

LED-Leuchten, 
Gehwegsbeleuchtung, 
Sicherheitsbeleuchtung

 - Notbeleuchtung, 
Beleuchtungssysteme

 - Digitalisierung
 - Elektromobilität
 - intelligente Parksysteme
 - progressives  

Energiemanagement
 - vernetzte Sicherheit
 - Smart Urban
 - E-Lade-Infrastruktur

KARRIERECHANCE:
 - AUSGEWÄHLTE 

BERUFSBEGLEITENDE  
MASTERSTUDIENGÄNGE 
SOWIE WEITERBILDUNGEN

Bad / Sanitär:
 - Putz und Fliesen
 - Planen und Gestalten
 - Armaturen
 - Sanitärtechnik

Heizung / Klima / Lüftung:
 - Kombi-Heizsysteme
 - Flächenheizung
 - Wohnraumlüftung

Gebäudetechnik:
 - Brief- und Paketkästen
 - Fußbodenbeläge
 - Außentreppen

25.10.-29.10. ORGATEC, 
  Köln

Sonderthema:
FINANZIERUNG

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

11/22 RS: 19. Oktober 2022
AS: 24. Oktober 2022
DU: 27. Oktober 2022
ET: 11. November 2022

Breitbandausbau,  
Glasfasernetze,  
Telekommunikation und 
Software:
 - Breitbandausbau
 - Satellitenempfang
 - Datenschutz
 - Soziale Netzwerke

Dach:
 - Flachdachabdichtung
 - Steildach
 - Aufstockung
 - Gebäudebegrünung
 - Dachfenster

Schloss und Riegel:
 - elektronische Schlösser
 - Vernetzung
 - Schlüsselmanagement
 - Fluchttüren
 - Videoüberwachung

17.11.-19.11 GET Nord,  
  Hamburg
Nov 22  RENEXPO,  
  Salzburg

Zurück zur Übersicht
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2022TERMIN- & THEMENPLAN

Ausgabe Termine

Redaktions-, Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Themen
Moderniserungs-Magazin

Themen
LiegenschaftAktuell

Themen
ImmobilienVerwaltung

Messen

12/22 RS: 16. November 2022
AS: 21. November 2022
DU: 24. November 2022
ET: 9. Dezember 2022

Top-Themen 2022:
 - Immobilien Software und 

Systeme
 - Energie, Handel, 

Dienstleitung
 - Online-Plattformen und 

Web-Anwendungen

Messen / Ausstellungen 2023

Denkmalschutz:
 - Baustoffe
 - Bauelemente
 - Farben
 - Umnutzung

Energie:
 - Energie- und 

Ressourceneffizienz
 - Abrechnung: Heiz- und 

Betriebskosten
 - Gebäudeautomation: Energie 

Management

Zurück zur Übersicht
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Ein Advertorial ist eine Werbeanzeige in redaktioneller Aufmachung. Leser begegnen 
Advertorials mit einer deutlich höheren Aufnahme- und Lesebereitschaft. Nutzen Sie 
diesen Vorteil für Ihren Auftritt.

In allen Publikationen unseres Medienhauses können Sie diese Sonderwerbeform 
buchen.

Details & Information: 
• Sie liefern uns nur Ihre Texte, Bilder und Grafiken. Wir gestalten Ihr Advertorial. Sie    
 müssen uns keine fertigen Seiten liefern
• Ihr Logo und Ihre Kontaktdaten werden selbstverständlich berücksichtigt
• Advertorials werden aus juristischen Gründen (ZAW-Richtlinien) 
 mit dem Wort  „Anzeige“ gekennzeichnet
• Zusätzliche Veröffentlichung des Advertorials auf unserem 
 Onlineportal www.immoclick24.de

Ob Bestand, Modernisierung oder Neubau  –
an die Medienversorgung werden beständig
höhere Anforderungen gestellt. So benöti-
gen Ultra HD sowie die aktuelle 8K Technolo-
gie und die zunehmende Digitalisierung im-
mer leistungsstärkere Lösungen, wie eine
optische SAT-Anlage mit Glasfaserhausnetz. 

Breitbandengpässe bei Kabel und Internet.  

Optische SAT-Anlagen bedeuten eine zukunftsfähi-
ge TV-Versorgung via Astra: Haushalte mit Satelli-
tenfernsehen empfangen dank SAT-Verteiler digital
und sind damit für die heute modernste TV-Techno-
logie, HD-TV und Ultra HD, bestens gerüstet. Und
nicht zu vergessen: Auch wenn HD-TV und Ultra HD
aktuell „State of the Art“ bezüglich Bildauflösung
sind, werden auch in Zukunft wieder neue Formate
mit noch höheren Auflösungen auf den Markt drän-
gen – wie zum Beispiel 8K, für das bereits dieses
Jahr die ersten TV-Geräte erscheinen. Während bei
anderen Übertragungswegen jedoch schon heute
Breitbandengpässe zu erwarten sind, kann der Sa-
tellit auch zukünftig den steigenden Anforderun-
gen an die Leistungsfähigkeit der Hausnetze als
einziger Übertragungsweg voll gerecht werden. 

Darüber hinaus bietet die Glasfaserverkabelung ei-
nen entscheidenden Vorteil: Sie ist leistungsstark
und schnell genug für sämtliche digitalen Daten-
übertragungen. Damit können alle Bewohner
ebenfalls superschnelles Internet erleben.  

Mit Astra: bis zu 60 % weniger Kosten und
Steigerung des Wohnwerts.

Damit die Medienversorgung der Haushalte mit
den technologischen Entwicklungen Schritt halten

kann, müssen Vermieter und Hausbesitzer in ihr
Hausnetz investieren. Hier bietet eine Lösung über
Satellit und Glasfaser große Vorteile: Schon eine
Antenne ermöglicht die Versorgung von bis zu
10.000 Wohneinheiten in verschiedenen Häusern
über große Entfernungen – ohne Signal- und Qua-
litätsverlust. Und das zu einem vernünftigen Preis.
Denn bei einer Glasfaserlösung kann die vorhan-
dene Infrastruktur, also beispielsweise Rohre, ge-
nutzt werden. Da sich das schlanke Kabel problem-
los in vorhandene Leerrohre oder Kabelrohre
einziehen lässt, sind hier keine weiteren kostenin-
tensiven Arbeiten notwendig. Zudem ist der Kos-
tenaufwand für Wärmedämmung und Feuerschutz
der Verkabelung deutlich geringer als bei Koaxial-
kabeln. Durch die Medienversorgung über SAT-An-
lagen können 30 bis 60 Prozent der Kosten (im Ver-
gleich zu einer Fernsehversorgung über Kabel)
eingespart werden. 

Nicht zu vergessen: Unsachgemäß gebohrte Wand-
halterungen werden überflüssig. Das Ergebnis sind
unbeschädigte und schüsselfreie Fassaden. So
bleibt der Wohnwert des Gebäudes erhalten.

Hohe Mieterzufriedenheit.

Da die digitale Medienversorgung über Satellit na-
hezu störungsfrei und auch kostengünstig ist,
steigt die Zufriedenheit der Hausbewohner. Nicht
nur wird der Empfang fast aller deutschsprachigen
und vieler internationaler Sender (TV und Radio) si-
chergestellt, die Bewohner profitieren auch von der
Qualität – zum Beispiel bei Ultra HD Fernsehen. Pre-
mium Angebote z. B. von Sky oder HD+ können
ebenfalls empfangen werden. 

Vorurteil Störanfälligkeit. 

Noch immer herrschen Vorurteile bezüglich SAT-
Anlagen. So wird gerne das berühmte „Schneetrei-
ben“ auf dem Bildschirm als Argument gegen SAT-
TV ins Feld geführt. Diesen Effekt gibt es jedoch nur
bei unsachgemäß verbauten Anlagen. Er tritt sonst
nicht auf. Und: Auch beim Kabelempfang steht am
Anfang der Programmempfang über Satellit, ehe
das Signal in die Kabelnetze eingespeist wird.  

Leistungsfähiger, wirtschaftlicher und bereit für die
Zukunft – drei Argumente, die eindeutiger nicht zei-
gen können: Der Astra-Satellit ist die beste Wahl für
die Medienversorgung. 

Weitere Informationen finden Sie unter
wowi.astra.de

48 Liegenschaft aktuell 2/2018

Advertorial

SAT-TV über Astra: 
die Fernsehversorgung der Zukunft.

1/1 Seite (185 x 270 mm)

1/2 Seite (185 x 135 mm)

EURO 5.930,- zzgl. der gesetzlichen MwSt.

EURO 4.032,- zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2022SONDERWERBEFORM ADVERTORIALS

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
Zurück zur Übersicht
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2022
1.  Website: www.immoclick24.de

2. Kurzcharakteristik: Die Website ist das Onlineportal für die Immobilienwirtschaft.  
   Das Portal kombiniert die Themenbereiche der verlagseigenen  
   Publikationen Modernisierungs-Magazin, ImmobilienVerwaltung  
   und LiegenschaftAktuell. Neben aktueller Berichterstat tung kann  
   der Nutzer auch auf ausgewählte Artikel der Publika tionen  
   zugreifen – Beiträge aus den Bereichen Modernisierung,   
   Neubau, Sanierung, Haustechnik, Recht & Steuer, Energie, 
   Politik, Dach- und Fassadenbegrünung, Facility-Management,  
   Gebäudereinigung, Finanzierung und EDV. Verschiedene   
   Schwerpunktthemen komplettieren das breite Angebot.
   Das Portal ist darüber hinaus für Computer, Tablet und Smartphone  
   optimiert.

3.  Zielgruppe:  Geschäftsführer und Entscheider in der Immobilienwirtschaft

   

WWW.IMMOCLICK24.DE

Zurück zur Übersicht

https://www.immoclick24.de
https://www.immoclick24.de
https://www.immoclick24.de
https://www.immoclick24.de
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Superbanner
728 x 90 Pixel

EURO 950,- / Monat

Content Ad
300 x 250 Pixel

EURO 650,- / Monat

(Wide) Skyscraper
300 x 600 Pixel

EURO 550,- / Monat

Leaderboard
728 x 90 Pixel

EURO 450,- / Monat

2022WERBEFORMATE & PREISE

2. Rabatte:

Entgeltminderungen sind 
kundenindividuell vereinbar.

1. Positionen Werbebanner

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Billboard
800 x 250 Pixel

EURO 1.250,- / Monat

Zurück zur Übersicht

Medium Rectangle
300 x 250 Pixel

EURO 750,- / Monat

Footer Ad
800 x 250 Pixel

EURO 1.500,- / Monat
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Werbeformen Format Preis in €/Monat

Social-Media-Post Posts auf Facebook, LinkedIn und Twitter zu einem interessanten Thema + 
Bild mit 1200 x 628 px + Link zur Website + Post mit max. ca. 40 Wörtern

350,00

Leaderboard 728 x 90 Pixel 450,00

(Wide) Skyscraper 300 x 600 Pixel 550,00

Content Ad 300 x 250 Pixel 650,00

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 750,00

Online-Advertorial 2.500 Zeichen, ein Beitragsbild, Verlinkung, keine Bearbeitung durch die  
Redaktion, Kennzeichnung als „Advertorial“

850,00

Superbanner 728 x 90 Pixel 950,00

Sponsored Post

Leistungsumfang: Sponsored Post auf www.immoclick24.de , im  
Immobilien-Newsletter, auf Facebook und Twitter.
Ein Sponsored Post ist vom Aufbau her identisch mit einem redaktionellen 
Beitrag auf www.immoclick24.de. Textteaser: Textmaterial für die Überschrift 
und die Einleitung bis max. 500 Zeichen. Artikel: Textmaterial für den Inhalt 
unbegrenzt. Bildmaterial: Fotos, Illustrationen etc. mit Bildunterschriften. 
Links: Können, bei genauer Benennung in den Text integriert werden.
Facebook- und Twitter-Post: Wir erstellen einen Post auf unserer Facebook-
seite und unserem Twitterkanal zu einem interessanten Thema + Bild mit 
1200 x 628 px + Link zur Website + Post mit max. ca. 40 Wörtern

1.050,00

Billboard 800 x 250 Pixel 1.250,00

Ad Bundle enthält Superbanner, Skyscraper, und Medium Rectangle 1.300,00

Footer Ad 800 x 250 Pixel 1.500,00

2022WERBEFORMATE & PREISE

4. Formate und Preise

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Zurück zur Übersicht

http://www.immoclick24.de
http://www.immoclick24.de
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2022
1.  Zugriffskontrolle: –

2. Nutzungsdaten: 31.807 Page Impressions (Pageviews)
   28.678 Visits (Sessions)
   11.672 Unique Users (Users)
   (Quelle: Google Analytics, ø pro Monat im Q3 2021)

NUTZUNGSDATEN & TECHNISCHE ANGABEN

3.  Dateiformate: GIF, JPG, PNG  max. 1 MB

   Die für jedes Werbemittel angegebenen KB-Angaben
   sind Maximalgrößen und verstehen sich als die
   Gesamtsumme aller Daten, die das Werbemittel
   definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,
   Bilder, Flash, etc.).

4.  Lieferadresse:  Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne
   an folgende E-Mail-Adresse:
   yasmin.keller@mup-verlag.de

Reporting: Sie erhalten auf  Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks.

5.  Lieferfrist: 5 Werktage vor Kampangenbeginn

6. Zahlungs- 
 bedingungen: Bei Bankeinzug 3 % Skonto
  innerhalb 8 Tagen 2 % Skonto
  innerhalb 30 Tagen rein netto

7. Bankdaten: Merkur Bank
  IBAN: DE17 7013 0800 0000 0168 53 
  BIC: GENODEF1M06

Zurück zur Übersicht

2021

2020

Juli August September

Page Impressions (Pageviews)

Page Impressions (Pageviews)

mailto://yasmin.keller@mup-verlag.de
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1. Kurzcharakteristik:
Jede Woche am Montag und Mittwoch erhalten unsere Leser den  
Immobilien-Newsletter. Wir informieren über aktuelle Entwicklungen in der 
Immobilienwirtschaft, weisen auf spannende Artikel unserer Publikationen 
hin und stellen die neuesten Technologien und Produkte vor. Profitieren auch 
Sie mit Ihrem Produkt oder Ihrer Marke von diesem aufmerksamkeitsstarken 
Werbeprodukt.

2. Themenspecials 2022
Q1 – Mi, 26.01.22:  Gebäudetechnik / Heizung / Sanitär / Abwasser
Q2 – Mi, 13.04.22:  Software / IT
Q3 – Mi, 06.07.22:  Bauen / Dämmen / Dichten
Q4 – Mi, 12.10.22:  Telekomunikation / Netze

6 x jährlich: Sicherheit & Brandschutz Sondernewsletter

3. Nutzungsdaten:
Ca. 5.500 Empfänger je Aussendung, Öffnungsquote*) 24,50 %
*) Durchschnittswert

4. Banner (600 x 213 Pixel) mit Verlinkungen 
zu Ihrer Webseite/Landingpage 
515 € / pro Aussendung

5. Textanzeige mit Text bis zu 500 Zeichen, Bild (580 x 400 Pixel) und 
Verlinkungen zu Ihrer Webseite/Landingpage
620 € / pro Aussendung – lose Platzierung innerhalb des 
Newsletters (maximal 2 Teaser pro Ausgabe)
725 € / pro Aussendung – Top-Platzierung am Anfang des 
Newsletters (maximal 1 Teaser pro Ausgabe)

6. Exklusiv – maximal 2 pro Monat vorbehaltlich Verfügbarkeit
Eigener Sondernewsletter mit Ihren Inhalten zum 
Wunschtermin mit unbegrenztem Text und Bildern (580 x 400 Pixel) und 
Verlinkungen zu Ihrer Webseite/Landingpage
1.040 € / pro Aussendung

2022IMMOBILIEN-NEWSLETTER

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Zurück zur Übersicht

7. Rabatte bei Abnahme innerhalb  
12 Monaten (Insertionsjahr):

Malstaffel
3 Schaltungen 5 %
6 Schaltungen 10 %
9 Schaltungen 15 %
12 Schaltungen 20 % 

Technische Angaben siehe Seite 31

https://t8c46fc42.emailsys1a.net/mailing/107/4451663/0/012290f50e/index.html
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Standpunkt
2021

       Die  

Energie- &  

  Klimawende
Eine Publikation des  

MuP Verlag München  

mit den Fachzeitschriften: 

 
n ModernisierungsMagazin 

n ImmobilienVerwaltung 

n LiegenschaftAktuell

Supplement 
2 x Sicherheit & Brandschutz
1. Erscheinungstermin: 13. Mai 22 
Druckunterlagenschluss: 28. April 22 
Anzeigenschluss: 25. April 22

2. Erscheinungstermin: 09. September 22 
Druckunterlagenschluss: 25. August 22 
Anzeigenschluss: 22. August 22

Auflage jew.: ca. 31.000 Exemplare

Supplement 
Standpunkt
Redaktioneller Schwerpunkt: Stadtentwicklung und Klimaschutz

Erscheinungstermin: 10. Juni 22 
Druckunterlagenschluss: 26. Mai 22 
Anzeigenschluss: 23. Mai 22

Auflage: ca. 31.000 Exemplare

Auf Anfrage stellen wir Ihnen gerne die aktuellen  
Mediadaten unserer Sonderpublikationen 
zur Verfügung

2022SONDERPUBLIKATIONEN

Sicherheit & 
Brandschutz
Aspekte und Lösungen für die Immobilienwirtschaft

Eine Publikation von  

MuP Verlag München  

mit den Fachzeitschriften:

l  ModernisierungsMagazin   

l  LiegenschaftAktuell   

l  ImmobilienVerwaltung

2/2021

Zurück zur Übersicht

https://www.immoclick24.de/sonderpublikationen/
https://www.immoclick24.de/sonderpublikationen/
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2022CORPORATE PUBLISHING

Zurück zur Übersicht

CP-Magazin in Modernisierung,  
LiegenschaftAktuell und ImmobilienVerwaltung

1. Beschreibung:

Umfang:  8-seitiges CP-Magazin
Format:   200 mm x 290 mm (klammergeheftet)
Verbereitung:  Modernisierungs-Magazin, LiegenschaftAktuell, Immobilienverwaltung,  
  E-Paper, Online, Social-Media
Auflage:  ca. 33.000 Exemplaren

In diesem CP-Magazin haben Sie die Möglichkeit Ihre neuen Produkte, Dienstleistungen und 
Innovationen einer möglichst großen Zielgruppe zu präsentieren.
 
Ihr CP-Magazin wird von uns
• redaktionell von unserem Chefredakteur Jörg Bleyhl aufbereitet
• modern und anprechend gestaltet
• hochwertig gedruckt
• auf dem Cover-Titel unserer Fachmagazine werbewirksam im Stile einer Titelbelegung ange-

kündigt
• als eigenständiges E-Paper angelegt und über unsere Website immoclick24.de ausgespielt
• über einen Exklusiv-Newsletter und Social-Media, jeweils mit Links zum E-Paper beworben
 
2. Preis:

Alle Leistungen erhalten Sie zum Paketpreis von 7.475 € netto.
Mehrdrucke des CP-Magazins sind auf Anfrage zum Selbstkostenpreis möglich.

InTeRVIeW

Welchen Mehrwert erzielen 
kleine und mittelständische 
Unternehmen mit der Nutzung 
von Cloud Services?
Kleine und mittelständische 
Unternehmen stehen ganz be-
sonders vor der Herausforde-
rung, sich auf ihr Kerngeschäft 
zu fokussieren, im internationa-
len Wettbewerb zu bestehen und 

den wachsenden Ansprüchen 
der Kunden gerecht zu werden. 
Die IT sollte in diesem Umfeld 
vor allem ein ‚enabler‘ sein und 
das Unternehmen bei seinem 
Wachstum unterstützen. Cloud- 
Dienste bieten genau diese Vor-
teile: keine Investitionen in In-
frastruktur oder Maintenance, 
keine Release Updates etc. 

Wie sehen die Lösungen von
salesforce.com konkret aus?
salesforce.com ist eine Platt-
form mit Produkten zur inter-

nen und externen Vernetzung. 
Was bedeutet dies? Durch die 
Vernetzung von Vertrieb, Kun-
dendienst und Marketing wird 
zum einen eine hohe Transpa-
renz in den Geschäftsprozessen 
erreicht und zum anderen die 
Zusammenarbeit der Abteilun-
gen miteinander optimiert. Der 
rasante Anstieg der nutzung 
mobiler endgeräte und sozialer 
Medien verändert die erwar-
tungshaltung der Kunden von 
heute. Der Kunde erwartet, dass 
Unternehmen seine Bedürfnisse 
kennen und dorthin kommen, 
wo er sich befindet. Der mobi-
le Zugriff auf all diese Daten in 
echtzeit ist ein entscheidender 
Wettbewerbsvorteil.

Wie wirkt sich das in Zahlen aus?
Laut einer Confirmit-Studie aus 
dem Mai 2013 verzeichnen die 
befragten Unternehmen eine 
deutliche Umsatzsteigerung in 
Höhe von 28 Prozent, eine ef-
fizienz-Steigerung bei Marke-
tingkampagnen um 41 Prozent, 
eine Senkung der Service- und 
Supportkosten um 35 Prozent 
und eine Steigerung der Kun-
denzufriedenheit um 37 Pro-

zent nach dem einsatz unserer 
intelligenten Cloud-Lösungen. 
Ich denke, diese Zahlen spre-
chen für sich.

Und was kostet das?
Hier sprechen Sie einen weite-
ren massiven Vorteil von Cloud-  
Diensten an. Wie bereits er-
wähnt, entfallen Kosten für In-
frastruktur und Maintenance 
komplett. Die Abrechnung er-
folgt pro nutzer – komplett nach 
oben oder unten skalierbar, je 
nachdem wie sich das Geschäft 
entwickelt. Das kommt gut an:

Über 100.000 Kunden nutzen 
derzeit unsere Salesforce-Platt-
form, um ihre Marktposition zu 
stärken und auszubauen.

Hat der deutsche Mittelstand
die Chancen erkannt?

„Keine Frage mehr ob, 
sondern wie …“
Joachim Schreiner, Area Vice President Central 
europe von salesforce.com, über den aktuellen 
Bedarf von kleinen und mittelständischen 
Unternehmen an professionellen Cloud Services.

Mittelstand entdeckt die
Vorteile von Cloud Services
Laut der Studie „Cloud Computing in Deutschland 2013“ 
der Marktforscher von IDC aus dem Juli 2013 nutzen be-
reits 55 Prozent der befragten Unternehmen hierzulande 
Cloud Services oder sind gerade bei der Implementierung. 
Weitere 27 Prozent planen oder erwägen die einführung, 
darunter insbesondere kleine und mittelständische Un-
ternehmen, die ohne eigene IT-Investitionen von innova-
tiven Anwendungen profitieren sowie Produktivität und 
effizienz erheblich steigern wollen. Hauptgründe sind 
daher schnellere 
und flexiblere Ge-
schäftsabläufe und 
die Optimierung 
von Geschäftspro- 
zessen. Auch der 
Cloud-basierte, mo- 
bile Zugriff auf Da-
ten und Unterneh- 
mensanwendungen  
steht ganz oben 
auf der Agenda.  
ein weiteres wich-
tiges Thema ist die 
unkomplizierte,  
zeit- und ortsun-
abhängige einbin-
dung von Part-
nern, Kunden und  
freien Mitarbeitern  
sowie die Möglich- 
keit der effektiven Zusammenarbeit an Kundenvorgän-
gen. ein sorgfältig geplantes Mobility-Konzept, vor allem 
für mobile Vertriebs- und Service-Mitarbeiter, gewinnt 
daher stark an Bedeutung. nach der IDC-Studie zum 
Thema „enterprise Mobility in Deutschland 2013“ vom 
September dieses Jahres stellt bereits jedes fünfte Unter-
nehmen einen Großteil seiner mobilen Anwendungen via 
Internet als Cloud-Service bereit. Die Anzahl der mobilen  
Business-Applikationen wird laut der Studie in den kom-
menden 12 Monaten massiv wachsen: um durchschnitt-
lich 76 Prozent.

n=214 Business- und IT-Entscheider in DeutschlandMaximal 5 Nennungen
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Einfache Einbindung von neuen 
Filialen, Niederlassungen, Home 
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Einfacher Bezug von IT durch 
User (ohne efere IT-Kenntnisse) 

Interak ve 
Kommunika on/Zusammenarbeit 

mit Kollegen, Partnern, Kunden 

Einfache Einbindung von Partnern, 
Kunden, freien Mitarbeitern 

Mobiles Arbeiten/mobiler Zugri  
auf Daten und Unternehmens-

Anwendungen 

Neue Geschä sprozesse lassen 
sich schneller implemen eren 

Ermöglicht schnellere und 
exiblere Geschä sabläufe 

Business-Entscheider
IT-Entscheider

QUELLE: IDC, 2013

STUDIe

Ja. Unsere Kunden kommen 
je zu  einem Drittel aus dem 
Groß- und dem Kleinkunden- 
Segment sowie dem Mittel-
stand. Immer mehr Unterneh-
men erkennen die Vorteile von 
Cloud-basierten Diensten für 
sich. Dass Cloud Computing 
immer mehr einzug hält, ist 
unstrittig. es ist also keine Fra-
ge mehr ob, sondern wie. IDC- 
Studien zufolge planen bereits 
sehr viele Mittelständler die 
einführung von Cloud Services.

Gibt es technische Hürden?
Dank der Cloud-Technologie 
braucht man nur einen Internet-
anschluss und einen Browser, um 
von unseren weltweit führenden 
Lösungen für Vertrieb, Kunden- 
service und Marketing zu pro-
fitieren. es können alle gängi- 
gen Geräte benutzt werden, um 
in echtzeit auf die Plattform  
zuzugreifen. Der Medizintech-
nologieanbieter Brainlab mit 
Sitz in München nutzt dies zum 
Beispiel bereits sehr erfolgreich.

Und was ist mit der Daten- 
sicherheit?
Salesforce.com ist TÜV-zerti- 
fiziert und verfügt über ein um-
fassendes Datenschutz- und 
Sicherheitsprogramm, das die  
gesetzlichen Vorschriften und 
Richtlinien der jeweiligen Län- 
der sowie der eU berücksichtigt. 
Auch die kleinen und mittel-
ständischen Unternehmen pro- 
fitieren von unseren extrem ho-
hen Sicherheitsstandards. Und 
die größten Firmen und Mar-
ken der Welt schenken uns ihr 
Vertrauen.

Primäre Gründe für die Unterstützung der Fachbereiche 
und Geschäftsprozesse mithilfe von Cloud Services, be-
fragt wurden 260 Unternehmen mit über 100 Mitarbeitern

CRM heißt Customer Rela- 
tionship Management und 
bedeutet die konsequente  
Ausrichtung auf Kunden 
durch die Vernetzung von  
Geschäftsprozessen, Mitar- 
beitern und Technologien.
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Cloud Computing bezeichnet 
das dynamisch an den Bedarf 
anpassbare Anbieten, nutzen 
und Abrechnen von IT-Dienst-
leistungen über das Internet.

tion, häufigem Feedback und 
einer engen Zusammenarbeit 
geprägt. Mithilfe von Chatter, 
das nahtlos in die Sales Cloud 
integriert ist, können ad hoc 
auftretende Fragen schnell und 
im Team geklärt werden. Der 

Service führt die Mitarbeiter 
untereinander, aber auch das 
Management zusammen und ist 
daher schnell  zur wichtigsten 
Informationsquelle und einem 
Forum zum direkten Austausch 
avanciert – ein bei der entwick-

lung neuer Produkte unschlag-
barer Vorteil, denn so können 
auch Wettbewerbsinformatio-
nen unmittelbar weltweit ge-
teilt werden. Auch der Papier-
krieg hat ein ende: Mithilfe der  
sozialen und mobilen Cloud- 
Dienste von Salesforce hat 
Brainlab ebenfalls Servicepro-
zesse digitalisiert. Zum Beispiel 
wurde der Reparaturprozess 
in eine Salesforce-Anwendung 
übertragen: Ingenieure im Feld 
fragen nun über Salesforce di-
rekt in der Zentrale nach Teilen 
an. Der dazugehörige Geneh-
migungsprozess bis zur Freiga-
be von Teilen wird so ebenfalls 
Schritt für Schritt dargestellt. 
Die ergebnisse sind eine deutlich 
verbesserte Kostentransparenz 
und eine höhere Produktivität. 

Kunden in die Cloud mitnehmen
Die Bedeutung von Cloud-Com-
puting bei Brainlab wächst. Im 
nächsten Schritt sollen auch die 
rund 3.500 Kunden mithilfe von 
salesforce.com stärker vernetzt 
werden. „Wir wollen damit un-
sere bestehenden Kundenbezie-
hungen deutlich verstärken und 
neukunden ansprechen“, sagt 
Stefan Vilsmeier. 

BRAInLAB-AnWenDeRBeRICHT

Die Mitarbeiter des Unterneh-
mens Brainlab sind hochmobil: 
Rund die Hälfte ist ständig vor 
Ort bei Kunden, zudem  muss 
weltweit kommuniziert werden. 
„Bei einem international ver-
netzten und dezentral tätigen 
Unternehmen wie Brainlab ist 

eine kanalisierte Kommunika-
tion entscheidend für den Un-
ternehmenserfolg. Dies betrifft 
die Kommunikation mit unse-
ren Vertriebsmitarbeitern und 
mit unseren Kunden“, betont 
Unternehmensgründer Stefan 
Vilsmeier. So hat Brainlab sein  
in die Jahre gekommenes CRM-  
Programm abgelöst und mit den 
sozialen und mobilen Cloud- 
Diensten von salesforce.com 
erstmals sämtliche Informatio-

nen vereinheitlicht, gebündelt 
und kanalisiert. ein zentrales 
entscheidungskriterium war die 
Benutzerfreundlichkeit. Zudem 
wurde durch die useroptimierte  
und einheitliche Frontend- 
Lösung die nahtlose Anbindung 
an SAP im Backend erleichtert.

Mobil, transparent 
und in Echtzeit: 
Die Salesforce Sales  
Cloud in Kombination mit dem 
einsatz mobiler endgeräte er-
möglicht es von Anfang an al-
len 250 Vertriebsmitarbeitern, 
weltweit und  jederzeit auf dem 
neuesten Wissensstand zu sein 
– und es dauerhaft zu bleiben. 
Dementsprechend haben natio-
nale und über Grenzen hinweg 
arbeitende Teams die gleichen 

Kommunikationskanäle und 
können alle wichtigen Aufga-
ben zeitsparend „on the road“ 
erledigen. Darüber hinaus bie-
tet die Salesforce Sales Cloud 
Vertriebsmitarbeitern vor Ort 
eine wertvolle 360-Grad-Sicht 
auf die Kunden – von Details zu 
Gesprächspartnern bis zum je-
weiligen Verkaufspotenzial. 

Schneller und direkter mit 
Kunden interagieren
„Der mobile Zugang 
zu Informationen ist 
für uns mittlerweile 
absolut essentiell“, so 
Stephan Holl, Chief  
Operating Officer von  
Brainlab: „Wir ha-
ben über 500 iPads in  
unserer Organisation  
ausgerollt. Das hat 

wirklich zu einer stark gestie-
genen effizienz geführt – und 
zu einer deutlich erhöhten  
Mitarbeiterzufriedenheit“. Die 
neuen Tablet-Anwendungen be- 
stechen, im Gegensatz zu Lap-
top-gestützten Anwendungen, 
durch ihre flexible und schnelle 
einsatzmöglichkeiten. Das geht 
so weit, dass sich neue Touch-

Massive Verbesserungen 
im Verkaufsprozess
Technologieführer in der Medizintechnik
vernetzt mit der Sales Cloud von Salesforce seine  
internationalen Kommunikationskanäle als Basis 
für weiteres Wachstum.

BRAInLAB-AnWenDeRBeRICHT

points mit Kunden auf 
Parkplätzen, in Warte- 
räumen und sogar im 
OP-Raum ergeben ha-
ben. Das ergebnis sind 
messbare erfolge, eine 
gesteigerte effizienz und 
eine höhere Motivation 
der Mitarbeiter.

In Verkaufsgesprächen 
greifen die Vertriebsmit-
arbeiter über ihre iPads 
einfach auf die Brainlab 
Info App von Salesforce zu. Sie 
enthält Demo-Videos, Präsen-
tationen und weitere, für den 
Verkaufsprozess wichtige Infor-
mationen. Zusätzlich trackt die 
Digital Sales Aid den Verlauf 
von Verkaufsgesprächen und 
Präsentationen automatisch. 
Stephan Holl: „Immer mehr 
Kunden interagieren mit dem 
iPad und damit intensiver mit 
der Präsentation. Das hat zu ei-
ner massiven Verbesserung im 
Verkaufsprozess geführt.“

Erfolgreichere Zusammenarbeit 
durch Salesforce Chatter
Brainlabs Firmenkultur ist von 
internationaler Kommunika- 

Der 1967 geborene Stefan Vilsmeier, 
Gründer und Vorstandsvorsitzender von 
Brainlab, hat bereits mit 17 Jahren einen 
Bestseller über 3D-Grafik geschrieben. 
Bereits im ersten Semester als Informatik- 
student an der TU München gründete er 
die Brainlab GmbH. Sein Studium war 
damit nach 20 Tagen beendet. Für seine 
Leistung erhielt Stefan Vilsmeier zahl- 
reiche Auszeichnungen.

Das 1989 gegründete, privat geführte Münchner Unternehmen  
entwickelt, produziert und vermarktet softwaregestützte  
Medizintechnologie: Brainlab zählt zu den Technologieführern 
für Hard- und Softwaresysteme für das bildgesteuer-
te Operieren sowie die Strahlentherapie. Brainlab ist 
mit 600 Mitarbeitern in der Zentrale in Feldkirchen 
bei München und insgesamt rund 1.100 Mitarbeitern 
in 17 niederlassungen international aktiv, rund 3.500 
Kunden in 80 Ländern nutzen die Services. 

Brainlab – führend in der Medizintechnik

Stephan Holl, COO

4 5

TIPPS

1. Zugriff auf alle Infos über 
eine einzige zentrale Lösung. 
Auf diese Weise vereinfachen 
Sie die eingabe, Verwaltung 
und Aktualisierung von Kon-
takt- und Kundendaten. 
2. Intelligentes Management. 
Die optimale Lösung hilft,  
potenzielle Kunden zu finden 
und Geschäfte erfolgreich ab-
zuschließen. Sie können die 
Bedürfnisse von neu- und Be-
standskunden gezielt erkennen, 
analysieren und sofort agieren. 
3. Flexibilität ist Trumpf. Vor 
allem bei wachsenden Unter-

nehmen können Investitionen in 
Infrastrukturerweiterungen mit  
einer flexiblen CRM-Lösung ver- 
mieden werden – einem System,  
das auf der Cloud basiert und 
sich Ihren Anforderungen anpasst. 
4. Konzentration auf das We-
sentliche. eines der Hauptar-
gumente für die nutzung einer 
CRM-Lösung ist die Daten-
konsistenz, sodass sich Ihre 
Marketing- und Vertriebsteams 
auf ihre eigentlichen Aufga-
ben konzentrieren können. 
5. Marketing- und Vertriebs-
prozesse optimieren. Ihr Unter-

nehmen ist umso erfolgreicher, 
je besser Ihre Marketing- und 
Vertriebsprozesse abgestimmt 
sind und je intelligenter Ihre 
Teams zusammenarbeiten. Die 
optimale Lösung bietet Ana-
lyse- und Berichtsfunktionen; 
Daten und Kennzahlen lassen 
sich einfach messen, teilen und 
gemeinsam bearbeiten. 

Fünf wertvolle Tipps 
zum Thema CRM
Kleine und mittelständische Unternehmen setzen  
zunehmend CRM-Technologie ein. Folgende 
Aspekte sollten entscheider bei der Auswahl der 
optimalen Lösung berücksichtigen:

LöSUnGen

Weitere Tipps finden Sie 
unter www.salesforce.com/
de/zehn-tipps

„nichts ist wichtiger für unsere 
Firma als die Privacy der Daten 
unserer Kunden.” Parker Harris, 
Mitbegründer und executive 
Vice President salesforce.com

Vertrauen beginnt mit Trans-
parenz: Bei salesforce.com steht 
Sicherheit an erster Stelle. Von 
den höchsten Ansprüchen in 
Sachen Datenschutz profitieren 

weltweit mehr als 100.000 Kun-
den, darunter die weltweit größ-
ten Firmen und Marken. Sales-
force.com ist TÜV-geprüft und 
verfügt über ein umfassendes 
Datenschutz- und Sicherheits-
programm, das die gesetzlichen 
Vorschriften und Richtlinien 
der jeweiligen Länder sowie der 
eU berücksichtigt. Die Website  
http://trust.salesforce.de bietet  

neben Fakten zur System-
leistung und -sicherheit auch 
Live- und Verlaufsdaten zur 
Systemleistung, minutengenaue 
Infos zu geplanten Wartungs-
maßnahmen, zu Gefahren wie 
Phishing, schädliche Software 
(Malware) und Social enginee-
ring, bewährte empfehlungen 
zur Sicherheit sowie aktuelle In-
formationen zum Datenschutz.

Erfolg basiert auf Vertrauen

Die Sales Cloud ist weltweit die nr. 1 der Ver-
triebsanwendungen. Sie ermöglicht den Zu-
griff in echtzeit und mobil auf den gesamten  
Kundenvorgang. Über die Chatter-Funktion  
arbeiten alle Beteiligten optimal zusammen.  
Die ergebnisse sind schnellere Abschlüsse und 
die Leistungssteigerung des Vertriebsteams,  
exakte Umsatzprognosen und eine Bericht- 
erstellung auf Knopfdruck. Die Vernetzung mit 
sozialen netzwerken sorgt dabei für eine geziel-
te Kundenansprache. Mit der Sales Cloud errei-
chen Sie im Schnitt*:

• 36 % höhere Produktivität
• 45 % höhere Genauigkeit bei Forecasts
• 28 % Umsatzsteigerung

Die Service Cloud ist laut „CRM Magazin“ die 
beste Anwendung für Case Management und 
Web-Support. Durch Automatisierung von 
Prozessen, mobilem Zugriff und integrierter 
Wissensdatenbank können Kundenvorgän-
ge schneller bearbeitet und die Produktivität 
erhöht werden. Service-Mitarbeiter können 
mit Kunden über alle Kanäle kommunizieren 
– auch über soziale netzwerke – und so op-
timalen Kundenservice liefern. Über 34.000  
Unternehmen nutzen bereits die Service Cloud. 
Unsere Kunden bestätigen uns*:

• 35 % Kostenreduzierung im Service
• 40 % höhere Mitarbeiterproduktivität
• 37 % höhere Kundenzufriedenheit

Die exactTarget Marketing Cloud ist die nr. 1 
im Bereich Digital Marketing und stellt eine 
zentrale Plattform für Marketing Automation, 
Kampagnenmanagement und Social Marke-
ting zur Verfügung. Mit der Marketing Cloud 
verfolgen Sie Online-Konversationen über Ihre 
Marke in echtzeit und können mit Kunden und 
Interessenten interagieren. Dank dieser Infos 
können Sie gezielt Kampagnen im Bereich Di-
gital- und Social Media-Marketing entwickeln 
und managen sowie die Lead-Qualität und das 
Lead-Volumen massiv steigern. Die Fakten*:

• 38 % mehr Leads
• 37 % effektivere Marketing-Kampagnen
• 32 % höhere erfolgsquote

Mit der Salesforce Platform können Unterneh-
men einfach und schnell eigene Apps für Mit-
arbeiter, Kunden und Partner entwickeln, die 
auch mobil verfügbar sind und die Integration 
sozialer netzwerke ermöglichen. Die Salesforce 
Platform ist die Plattform, der Unternehmen 
am meisten vertrauen, wenn es darum geht, Ge-
schäftsanwendungen – beispielsweise zur Au-
tomatisierung von Geschäftsprozessen – oder 
auch mobile Marketing-Apps zu entwickeln. 
Salesforce.com gilt laut IDC als Marktführer bei 
Cloud Platforms. Die Fakten sprechen für sich*:

• 34 % höhere Produktivität auf Mobilgeräten
• 58 % schnellere Bereitstellung
• 83 % Prozessverbesserung

*Kundenzufriedenheitsumfrage durch Confirmit vom Mai 2013.
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Alle angegebenen Preise verstehen sich netto zzgl. gesetzl. gültiger MwSt. und sind AE-fähig.
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2022DIE VIRTUELLE IMMOWELT

Zurück zur Übersicht

1. Beschreibung:

Dem ein oder anderen mag VR – Virtual Reality und AR – Augmented Reality schon seit langem ein Begriff sein. In den letzten 
Jahren hat sich in diesem Bereich jedoch soviel entwickelt, dass wir heute für fast jedes Business eine nutzwertige Lösung 
entwickeln können. Dies in Kombination mit den klassischen Medien bietet Ihnen nicht nur eine professionelle, zeitgerechte 
Kundenkommunikation, sondern auch ein besonderes Alleinstellungsmerkmal. Gerne wollen wir Sie hierbei unterstützen und 
die neuen Technologien und Einsatzmöglichkeiten persönlich vorstellen und erklären.

2. ShowRoom Paket:
  
1/1 Seite in unseren Fachmagazinen Modernisierung, LiegenschaftAktuell oder  
ImmobilienVerwaltung – mit Verlinkung auf 
•  unseren ShowRoom und ihrer individuellen VR/AR-Experience mittels QR Code.
•  Sondernewsletter – mit Verlinkung auf den ShowRoom und damit Ihrer Experience mittels QR Code und Textlink.
•  Eintrag in der News-Box auf www.immmoclick24.de: Neues im ShowRoom.
•  Aufbereitung und Einstellen Ihres virtuellen Beitrags in den ShowRoom: Jeder virtuelle Beitrag wird mit einem  

redaktionellen Text versehen, in welchen Links zu Ihren Webseiten integriert werden können.
•  1-mal im Quartal erscheint unser „ShowRoom-Guide“, der alle Beiträge auf einer Seite darstellt.  

Zusätzliche Werbeformate innerhalb des Guides sind natürlich möglich. 

Einmalige Mediakosten 9.650 €  
Diese umfasst das beschriebene Leistungspaket plus den ersten Eintrag im quartalsweise erscheinenden ShowRoom-Guide. Für die Darstellungen Ihrer Experience in den  
3 folgenden ShowRoom-Guides werden 1.500 € zzgl. der gesetzlichen MwSt. je Guide berechnet. Somit beträgt die Mindestlaufzeit für das ShowRoom Paket 1 Jahr.

Alle angegebenen Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzl. gültiger MwSt.
 
•  Einmalige Kosten für die Projektierung Ihrer VR/AR-Experience. Hier arbeiten wir mit dem Top Anbieter Europas in Sachen VR/AR. Unser Partner projektiert und setzt 

Ihre Experience direkt mit Ihnen, nach Ihren Wünschen und Budgetvorstellungen, um. Das Schöne – unabhängig von Ihren Kunden sind alle Lösungen über PC, Laptop, 
Tablet, Smartphone, Virtual Reality, Cardboard und Augmented Reality nutzbar.

 
Nachhaltig und zusätzlich die optimale Kommunikation Ihrer CI – das bieten Ihnen die Cardboard-Brillen, welche wir Ihnen auf Wunsch selbstverständlich nach Ihren Vorgaben 
individualisieren und bestellen.
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1.  „Anzeige“ bzw. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/ oder Einhef-
ter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der MuP Verlag GmbH.

2. In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen einbezogen. 
Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der 
Verlag die Umstände zu vertreten, welche die Erfüllung verhinderten, entfällt die Erstattungspflicht.

4. An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen ist der Verlag 
nur bei entsprechender schriftlicher Vereinbarung gebunden.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom 
Verlag mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behält sich vor, solche Anzeigenaufträge nicht anzunehmen oder einzelne Anzeigen im 
Rahmen eines Anzeigenauftrages abzulehnen (Rücktritt), die gegen Gesetze, behördliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstoßen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form 
den einheitlichen Grundsätzen des Verlags widersprechen oder deren Veröffentlichung für den Ver-
lag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In 
der Regel erhalten wir diese als druckfertige Daten entsprechend unseren jeweils aktuellen tech-
nischen Informationen, wie sie z.B. in unseren „Mediadaten“ abgedruckt sind. Davon abweichende 
Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher abzusprechen. Mit der Daten-
anlieferung muss der vom Verlag genannten Druckerei zur Qualitätssicherung ein farb- und inhalts-
verbindlicher Proof zur Verfügung gestellt werden. Bei Fehlen eines Proofs übernimmt der Verlag 
keine Garantie für Farbwiedergabe und Inhalt.

8. Kosten für Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen und für die Herstellung oder da-
tentechnischer Aufbereitung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sonstige 
Druckvorstufenkosten, auch für abbestellte Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftraggebers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat nach Erscheinen der betreffenden Zeit-
schrift gelöscht. Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber 
übernimmt die Verantwortung für die Richtigkeit zurückgesandter Probeabzüge oder A drucke und 
der dazu gegebenenfalls vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auftraggeber den ihm übermit-
telten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurückgibt, gilt die Genehmigung zum 
Druck als erteilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem 
Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Weitergehende Ansprüche gegen den 
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen müssen innerhalb der Ausschlussfrist von einem Monat 
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Rücktrittsrecht wird eingeräumt unter der Bedingung, dass der Rücktritt mindestens drei Wochen 
vor dem jeweiligen Anzeigenschluss angekündigt wird.

13. Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ab Erscheinungstag der Ausgabe ohne Abzüge oder in-
nerhalb von 8 Tagen mit 2 % Skonto zur Zahlung fällig. Bei Bankeinzug gewähren wir 3% Skonto. 
Gesondert getroffene Vereinbarungen mit Kunden sind nur schriftlich vereinbart gültig.

14. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Verzugszinsen. Die Geltendmachung wei-
teren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zah-
lungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rech-
nungsbeträge abhängig zu machen.

15. Ein Auflagenrückgang bedingt nur dann eine prozentual anteilmäßige Rückzahlung, wenn die in der 
Preisliste genannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im Durchschnitt des Insertions-
jahres um mehr als 20 v.H. unterschritten wird. Weitergehende Preisminderungsansprüche sind ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

16. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Anzeigen-
aufträgen, die mehr als eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

17. Preise, Aufschläge und Nachlässe werden für alle Auftraggeber einheitlich berechnet. Der Verlag ge-
währt die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe für die innerhalb eines Jahres erschei-
nenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

18. Bei Betriebsstörungen oder höherer Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver-
öffentlichten Anzeigen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantieauflage 
erfüllt ist. Geringere Leistungen werden nach dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste ge-
nannten Garantieauflage errechnet.

19. Erfüllungsort ist München. Gerichtsstand im Verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öf-
fentlichen Rechts oder öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist gleichfalls München.

München, September 2021
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